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  الحمد الله الذي هدانا لهذا و ما كنا لنهتدي لولا أن هدانا االله                           

  و الصلاة و السلام على سيدنا محمد و من والاه

ممن وفقهم لإتمام أعمالهم  يتقدم بأسمى كلمات الشكر و الثناء إلى االله عز و جل الذي جعلنأ

  .و أنعم علي بنعمة العلم 

التي لم تبخل " زيزاح سعيدة"بأوجب الشكر و موصول العرفان إلى الأستاذة المشرفة  تقدمأ ثم 

ذخرا ، شكرا و فخرا للعلم  ادام صحتها وجعلهأو  أطال االله في عمرها - و توجيهاتها  علي بنصائحها 

  . ةلك أستاذة الفاضل

هنا طيلة مسارنا وتوجي تقدم بأسمى كلمات الشكر والتبجيل إلى كل من ساهم في تعليمناأكما .

فردا فردا على  .الدراسي في كل الأطوار إلى جميع أساتذة قسم علم الاجتماع و الديموغرفيا

   - حجاج أحمد-نوعي عبدالقادر ال –بيران بن شاعة  :سهم الأستاذ أر 

  .على توجيهام القيمة فشكرا لكم 

  . بيانفي الإجابة على أسئلة الاست يشكر كل الطلبة لمساعدتهم لأو 

  على ضبطها االدكتور جلال الدين معيوف الذي كان بدوره سهر دون أن أنسى  

  .جميعا فبارك االله فيكمل من قدم يد العون من قريب أو من بعيد اكواشكر   

  

  

  

  

  

  محمد معيوف: الطالب

  



  

  

  

  

  اللهم  ارحمنا بالقرآن واجعله لنا إماما  ونورا وهدى ورحمة                        

  لهم إنا نسألك خير المسألة وخير الدعاء وخير النجاح وخيرالعلمال

  :بعد أما

  أهدي هذا البحث المتواضع إلى من أوصاني االله بهما خيرا

إلى الوالدين العزيزين حفظهما االله تعالى وأطال في عمرهما واللذان يعود 

  رتبة وإتمام مشواري الدراسي بنجاحالفضل لهما في وصولي  لهذه الم

  والي وعمتيوأخ إخوتي وأخواتي   إلى

  يإلى كل من وسعهم قلبي ولم تسعهم ورقت

  ... إلى كل من عشت معهم أجمل اللحظات      

                                                                          

 

 



   :ملخص الدراسة

جابة لى الإإ ،الشبابعند تهدف الدراسة الحالية والمعنونة بوسائل الأعلام وعلاقتها بثقافة الموضة 

هل للتلفزيون علاقة بإنتاج ثقافة الموضة عند الشباب ؟ وهل لهذه  :على نص التساؤل الرئيسي التالي

  .الثقافة الجديدة  مؤشرات تظهر على فئة الشباب ؟

   :وقد تفرع عن التساؤل الرئيسي سؤالين 

  ما هي الاهتمامات التي أصبح الشباب يحملها بفعل محتوى البرامج التلفزيونية ؟ :1سؤال جزئي 

  هل للتلفزيون قدرة على توجيه فكر الشباب نحو ثقافة الموضة؟:  2سؤال جزئي       

المنهجية اعتمدت على منهج الوصفي  إجراءاتعلى هذه التساؤلات اعتمدت على جملة من  وللإجابة

كما قدرت نسبة  .مبحوث110عشوائية وتكونت من   فاخترتأما للعينة  ،المنهج الملائم للدراسة باعتباره

ومن خلال تحليلات التى تم ،% 34بـتليها الذكور  % 66الإناث في مجتمع البحث الأكبر وتقدر ب 

  .مجموعة من اجبات تخص التساؤلات السابقة  أجادحصول عليها فأنه تم 

أن الشباب يحمل قيم جديدة غرستها فيه محتوى البرامج التي يشاهدها على التلفزيون عبر  _     

  .بعض القيم النفسية والاجتماعية والعاطفية المختلفة،الفضائيات 

  .كما أن الشباب يسعى إلى هذه الموضة دون التفكير في خلفياتها_      

بالإضافة إلى أن الشباب يلجئ إلى وسائل الأعلام للبحث عن أخر صيحات الموضة من أجل _      

  .مسايرتها واقتنائها

  .الشباب؛ الموضةوسائل الأعلام؛ : الكلمات المفتاحية     



Study summary: 

The current study, entitled Media and its relationship to fashion culture for 

young people, aims to answer the text of the following main question: Does 

television have anything to do with the production of fashion culture for 

young people? Does this new culture have indicators that appear in the 

youth category? 

 The main question was divided into two questions: 

•Partial Question 1: What are the interests that young people 

become aware of due to the content of TV programs? 

• Partial question 2: Does TV have the power to direct young 

people's minds towards fashion culture? 

To answer these questions, I relied on a set of methodological procedures 

that relied on the descriptive approach as the appropriate approach to the 

study. As for the sample, I chose randomly and consisted of 110 respondents. 

The proportion of females in the larger research community was estimated at 

66%, followed by males at 34%. Through the analyzes obtained, he was drawn 

into a set of duties related to the previous questions. 



      _ Young people carry new values implanted in it the content of the 

programs that they watch on TV through various satellite channels, some 

psychological, social and emotional values. 

      _ Also, young people seek this fashion without thinking about its 

backgrounds. 

      _ In addition to that, young people turn to the media to search for the 

latest fashion in order to keep pace with and acquire them. 

     Keywords: media; Fashion; Young. 
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يعتبر الاتصال عملية أساسية في كل مجالات الحياة الاجتماعية وظواهرها، وهذه العمليات في 

المجتمع الحديث تتمثل في التعليم التثقيف ، الإرشاد والتوجيه والتدريب والعلاقات العامة وهي عملية 

لمجتمع من خلال اجتماعية تهتم بالشخصية الإنسانية ومدى قدرتها على التعاون والمشاركة في خدمة ا

وتعتبر وسائل الاتصال عنصرا  يق تماسك المجتمع وبنائه وتقدمه،الأدوار التي يشغلها الفرد من أجل تحق

أساسيا في عملية الاتصال حيث يمكن من خلالها نقل أساليب العمل والفكر والعادات والتقاليد والثقافات 

م أنها ثورة تكنولوجية بتنوعها وقدرتها الفائقة مما المختلفة للشعوب ، وقد برهنت وسائل الاتصال و الإعلا

جعل العالم قرية صغيرة ،ويمكن الآن للكلمة المسموعة أن تدور حول الأرض ستة مرات ونصف في الثانية 

بفضل التطور السريع في تقنية الأقمار الصناعية مما جعل البث التلفزيوني المباشر سمة من سمات العصر 

ه الأقمار على إنهاء المسافات و الحدود الخاصة وأن إرسال أقمار البث المباشر الحديث حيث عملت هذ

يصل إلى شاشات التلفزيون في المنازل مباشرة دون رقاب أو تشويش أو تدخل أي جهة من الجهات ، فمع 

لسياسي تقدم الأقمار الصناعية لتطوير قدرات الإطلاق لدى عدد من الدول الأوربية والرغبة في الاستقلال ا

التكنولوجي وكذا تكلفة شبكات الأقمار الصناعية ظهرت الحاجة إلى شبكات الاتصالات الإقليمية ،  فبرزت 

عدة منظمات إقليمية للاتصال الفضائي، تمكنت الدول العربية من خلالها  من استئجار وشراء قنوات 

تحمل أفكار وقيم و عادات وسلوكيات تختلف  تلفزيونية  فضائية منها القنوات التلفزيونية الغربية الوافدة التي

عن أفكارنا وقيمنا وتقاليدنا مما يجعل القنوات التلفزيونية الوافدة تشكل تهديد حقيقيا لمقومات الشخصية 

ذه البرامج التي تنتجها هذه العربية ونتيجة لاعتماد الجمهور المتزايد عليها يوما بعد يوم وتعرضهم المستمر له

القنوات ، ومع الظهور المفاجئ لعدة ظواهر دخيلة علينا سواء اجتماعية أو ثقافية أو فكرية خاصة المتعلقة  

بفئة الشباب كونها الشريحة الأكثر حساسية في المجتمع ، والتي عرفت انتشارا  واسعا في الآونة الأخيرة، من 

تجه ني أت هوس الشباب وشغله الشاغل دون سابق إنذار الأمر الذي جعلبينها ثقافة الموضة التي أصبح
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  :تمهيد

مما فرض على ، عميقة في السنوات الأخيرةو  مما لا شك فيه أن العلم يمر بمرحلة تغييرات سريعة   

الاتصال ذات و  أجهزة الإعلام في إي مجتمع أن تتأثر بما يدور حولها في هذا العالم المترابط بوسائل الإعلام

فأصبح الإنسان يتأثر بما يدور ، قافة المجتمعقد طغت هذه الوسائل التكنولوجية على ثو  التكنولوجيا العالية 

هذا لان الاتصال هو محور الخبرة و  ،نظرا لأنها تشغل حيزا كبيرا من اهتمامات المجتمع، حوله من تحركات

 ،الرموز المختلفةو  الرسومو  الصورو  المعلومات التي تتضمن الكلماتو  الذي يعني تبادل الأفكارو  ،الإنسانية

تصنيفاته الأثر البالغ في حياة و  للاتصال بكل أشكالهو  ،في كل الأوقاتو  ع الأفراديحدث الاتصال لجميو 

كذا جماعاته و  حيثياتها فهو المحرك الأساسي لحلقة الوصل بين أفرادهو  الجماعة اليومية بكل أبعادهاو  الفرد

 ن تنمو أي قيملا يمكن آو  ،فقد بات أمرا مألوفا أن لا يخلو أي مجتمع من علاقات اتصالية، المتنوعة

تعمل على توطيد أو أصل هذه العلاقة حتى في ابسط معانيها ، معايير دون وجود صلات اجتماعيةو 

  .فهي بمثابة امتداد معقد بعمل على استمرار هذه الوظيفة الاتصالية، التلقائية

تأثيرها على الإعلام في العصر الحالي أصبح و  ونظرا للنقلة الجذرية التي عرفتها وسائل الاتصال     

من و  .الحديثأفراد المجتمع يظهر بشكل كبير من خلال التغيير الاجتماعي الذي عرفته ثقافة المجتمع 

، ما تبثه من ثقافات جديدةو  مدى تأثرها بهذه الوسائل التكنولوجيةو  خلال تتبعنا لفئات المجتمع المختلفة

ا يحدث حولها من مستجدات على مختلف مو  لاحظنا أن شريحة الشباب هي الأكثر تأثرا بهذه الوسائل

  .التغيير و  هذا لطبيعة الشباب في حب الاستكشافو  في شتى المجالاتو  الأصعدة

الإعلام و  ما لأهمية وسائل الاتصالو  "علم اجتماع الاتصال"هوو  العلمي انطلاقا من تخصصو     

ر الذي أصبح ضروريا لمعرفة الأم ، الشباب بصفة خاصةو  من دور فعال في الحياة المعاصرة بصفة عامة

إذ ، مدى تأثير وسائل الإعلام على ثقافة هذه الفئة من جميع الجوانب باعتبارها مصدر قوة كل مجتمع بشري

  .يظهر هذا من خلال المظهر الخارجي للشباب بشكل خاص 
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        :الإشكالية_1        

لهذه الثقافة الجديدة  مؤشرات تظهر  هلو  ؟ هل للتلفزيون علاقة بإنتاج ثقافة الموضة عند الشباب*

  على فئة الشباب ؟

  :ويتفرع عن هذا السؤال السؤالين التالين 

  ما هي الاهتمامات التي أصبح الشباب يحملها بفعل محتوى البرامج التلفزيونية ؟ -1

  هل للتلفزيون قدرة على توجيه فكر الشباب نحو ثقافة الموضة؟-2

  :الفرضيات-2 

يظهر هذا من خلال و  يساهم التلفزيون في إنتاج ثقافة الموضة عند الشباب :العامةالفرضية -

          .الفئةمؤشرات تظهر على هذه 

  :الفرعيةالفرضيات - 

  .هناك العديد من الاهتمامات التي أصبح الشباب يحملها بفعل محتوى البرامج التلفزيونية-1

  .الموضةللتلفزيون قدرة على توجيه فكر الشباب نحو ثقافة -2
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  :أسباب اختيار الدراسة- 3

إن تحديد موضوع البحث يعد أول الخطوات المنهجية أثناء التفكير في إعداد أي بحث علمي    

  .      لاسيما البحث الاجتماعي

ولعل اختيار موضوع البحث لم يكن اعتباطا ولا بمحض الصدفة بل هناك العديد من المؤشرات  

تجعل الباحث يتحمس ويستعد لإجراء بحثه، تجاربه وتحاليله قصد الوصول إلى نتائج  الموضوعية والذاتية 

قد تجيبه على مطلقاته الافتراضية لمعالجة ودراسة الظاهرة أو الموضوع الاستعداد للدراسة وما تمثله المشكلة 

  :المدروسة كما يمكن تحديدها في ما يلي

  :الأسباب الذاتية -1.3      

رة الإبداع في المظهر الخارجي أو ما يسمى الموضة عند أوساط الشباب بصفة استفحال ظاه - 

 .    خاصة

  .الاهتمام الواسع لوسائل الإعلام بهذه الظاهرة - 

حب الاطلاع والبحث عن الحقائق والخفايا إلى جانب الميل للعمل الميداني الرغبة في معرفة مدى  - 

  . قافة الموضة عند الشبابمساهمة وسائل الإعلام والاتصال في إنتاج ث

رغب في البحث في هذا المجال بالذات وهذا نظرا لما خلفته هذه الظاهرة من انعكاسات  على سلوك - 

  .الشباب الاجتماعي

 

  :الأسباب الموضوعية -2.3

  :  مجال التخصص علم اجتماع الاتصال والذي يعتبر الاتصال ووسائله من أهم محاوره - 

 .المتعلقة بموضوع ثقافة الموضة التي أنتجتها وسائل الإعلام  نقص الدراسات السابقة- 

    .اعتبار موضوع الدراسة موضوع جديد الطرح وكذا نقص الدراسات المتعلقة بفئة الشباب- 
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اهتمام بالتطورات التكنولوجية اللاسلكية خاصة المتعلقة بوسائل البحث العلمي ومصادر المعلومات - 

  .الحديثة

جية الكبيرة لوسائل الإعلام والاتصال بحيث لا يستطيع أي شخص التملص من الضجة التكنولو - 

  .قبضتها

  :الدراسة أهدافو  أهمية-4

 الهوية بدراسته تناول لأنه بالحساسية بوصفه الدراسة إليه تطرقت الذي الموضوع قيمة في وتتمثل

 طبيعة وتفسير فهم على ساعدت التي والثقافية، الاجتماعية العوامل مختلف على الضوء وتسليط الفردية

 كيف و للموضة تصورات تشكل إلى المؤدية الأسباب معرفة و والجماعات الأفراد بين والعلاقات التفاعلات

  .ذاك و لهذا كنتاج الفردية الهوية تتولد

مهما اختلفت البحوث والتخصصات في ميدان البحث والدراسات إلا أن الهدف من ذلك واحد ألا وهو    

يندرج موضوع ضمن البحوث الاجتماعية وبالتالي تفرض علي هذه الدراسات وضع جملة أهداف علمي و 

  :أسعى من خلال هذا البحث عن إجابات لها وبين أهداف هي

  .محاولة معرفة وعي الطلبة بهذه الظاهرة المنتجة - 

ديث التي الكشف عن بعض المظاهر التي انعكست من خلال هذه الثقافة الجديدة في مجتمعنا الح- 

  .استفحلت فيه بشكل كبير

  .العمل على التعرف على مقاصد وسائل الإعلام والاتصال من إنتاج هذه الثقافة الجديدة - 

ذا نتائجها ومن ثم تقديم بعض الاقتراحات قصد التعمق كالعمل على فهم الظاهرة وأسبابها وطبيعتها و - 

  .والاستمرار في دراسات أخرى مستقلة
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 :هيمتحديد المفا-5

تعتبر هذه العملية من الخطوات الأساسية في البحث العلمي لما لها  :تحديد المفاهيم والمصطلحات

من دور الكبير في تحديد مسار لهذا فلابد من وضعها في إطارها الصحيح وضبط معانيه بشكل دقيق لأبعاد 

  .أي غموض قد يحيط بمسار البحث

 :الإعلام -أ-

  :تعريفه لغة

والإبلاغ أي الاتصال، ويقال بلغت قوما بلاغا أي أوصلتهم الشيء المطلوب والبلاغ ما هو التبليغ  -  

  . يبلغك أي وصلك

وهي مشتق من الفعل أعلم أي ) information(وكلمة الإعلام من أصل غربي وهي ترجمة لكلمة - 

  ".  أنبآ"أو" أخبر"بمعنى 

  :تعريفه اصطلاحا        

استقصاء للإخبار الآتية والواقعية ونشرها على أوسع مدى بواسطة  هو عملية: تعريف سامي ذبيان  - 

            1.الوسائل الإعلامية الحديثة

هو التعبير الموضوعي لعقلية الجماهير وروحها وميولها واتجاهها في نفس : تعريف اوتوغروت  - 

   2الوقت

  

  

  

                                                 
  .196،ص،1998، 2عواشة محمد حقيق،الرأي العام بين الرعاية والإعلام،الجامعة المفتوحة ،الإسكندرية، مصر،ط -  1
  .197نفس المرجع ،ص -  2
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  :تعريف الإجرائي    

فنية والأدبية والعلمية التي تزود الجمهور بالوقائع والإحداث هو مجموعة الوسائل التقنية والإخبارية وال

عن طريق وسائل الإعلام والتي يمكن من خلالها تكوين الجمهور أو توجيه الأفراد نحو موضوع أو حدث أو 

  .قضية ما

  :تعريف الشباب - ب- 

عريف جمعية الأمم و هذا التعريف مستمد من ت1سنة  24الى15هم الأفراد الذين تقع أعمارهم ما بين   

      .المتحدة

  :الإجرائيتعريف        

  .مستقبل الأمم في الآمالعماد الأمة وعليهم تعقد  لأنهمتعد شريحة الشباب من أهم شرائح المجتمع، ذالك 

  :تعريف الموضة-ج-

  : يعرفها يونج-1-   

اء الموجودة أو بأنها كشكل للسلوك تتعلق بالأشي) 310،ص1956علم النفس الاجتماعي، يويورك(

  2الأثاث والمساكن وطائفة هائلة من المظاهر الاجتماعية �الأشياء الشائعة في المجتمع بالملابس و

 :تعريف ثاني -2-         

على أنها واحدة من عمليات التباين الاجتماعي دليلا على اعتقاده أنها نوع من أنواع المحاكاة أو 

لمحاكاة وعامل من عوامل التباين الاجتماعي فهي توجد بين الذين أن الموضة شكل من ا"التقاليد ويقول 

   3ينتمون إلي طبقة اجتماعية معينة، كما أنها تفصلهم عن غيرهم من أعضاء الطبقات الأخرى

                                                 
  . 15:30الساعة  www-hrea-org ،14 -02-2020)حقوق الإنسان( ،حقوق الأطفال والشبابامة جابرأس -  1
  .115:،ص2006محمد عاطف غيث، قاموس علم الاجتماعية، دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية  -  2
  .115:نفس المرجع السابق،ص-  3
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ت الاجتماعية التعبيرية، أما الاستخدام الأخير لمصطلح الموضة فإنه يتناولها على أنوع من الحركا- 

ويؤكد دورها في تكوين الأذواق الاجتماعية واتجاهات السلوك الجمعي، وبرى بلومر في هذا الصدد أن 

1الموضة تلب دوراها ما في تغيير النظام الاجتماعي
 .   

 :الإجرائيتعريف      

تعاور الظهور في المجتمعات التي  يمكن تعريفها بأنها عناصر أو أنماط سلوكية لا منطقية وانتقالية-       

في الوقت الذي يسعى أعضاؤها للحصول على اعتراف بمكانتهم والتعبير  توجد بها رموز مستقرة للكماته ،

عن الأذواق الجماعية، مما يؤثر بدوره في أحداث تغييرات أساسية في الحياة الذاتية للأفراد وفي نظامهم 

  .المعياري 

  : المقاربة السوسولوجية_6

  :ماهية التفاعلية الرمزية 

  ). جون ديوي) (وليام جيمس (أشهر علماء الاجتماع الأمريكيين جورج هربرت ميد تأثر بالعالم 

ساهم  هربرت ميد في إرساء المبادئ والأفكار الأساسية لنظرية التفاعلية الرمزية من خلال دراسته للذات في 

  .المجتمع 

   .لا سوف نتطرق ألي مفهوم الرمز ومفهوم التفاعل حسب جورج هربرت ميدأو  :مفهوم التفاعلية الرمزية _1

هي عبارة عن إشارة مميزة لدلالة على موضوع معين مادي أو معنوي ويكون لكل رمز معنى  :الرموز1_1

ويشير إلي وظيفة اجتماعية تشبع حاجة أفراد المجتمع وتساعد على التفاعل مع بقية  .المجتمعيحدد من قبل 

   .د المجتمعأفرا

  

                                                 
  .115:نفس المرجع السابق،ص-  1
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  .أي بين فرد وفرد أخر أو فرد وجماعة.هو سلسلة متبادلة ومستمرة من الاتصالات بين الأفراد :التفاعل2_ 1

هي عملية التفاعل التي يكون فيها الفرد على علاقة اتصال وتواصل بعقول الآخرين  :التفاعلية الرمزية3_1

ة عن ذالك التفاعل الذي يحدث بين مختلف العقول التي وتعبر التفاعلية الرمزي ،وحجاتهم ورغباتهم الكامنة

  . تميز المجتمعات الإنسانية

على ضوء هذه الدراسة فان التفاعل بين أفراد و وسائل الأعلام لبد منه وذالك من خلال مشاهدة أو 

ويظهر ذالك من خلال المعاني .لبث غير قصدي لمحتوى معين مثل الموضة ،الملاحظة أو المشاركة

بالإضافة إلى انطبع والتصورات التي تجب هذه  موز التي يكتسبها الشباب انطلاقا من التفاعل المستمروالر 

في يعد التلفزيون الوسيلة أكثر تفاعل بين أفراد في أي مجتمع برغم انها تصدر مضمين مخالفة ذات  ،الفئة

ا يكسبها ذالك خصوصية اجتماعية كمالتقاليد كونها دخيلة على الأسرة،صعيد اجتماعي يتنافى مع العادات و 

قد تؤثر على قيم المجتمع الدينية وأخلاقية ومجلاتها الأجتماعية مما يؤدي إلى اكتساب معاني وقيم دخيلة 

  .1على المجتمع بشكل عام والأسرة بشكل خاص 

  

  

  

  

  

  

  

                                                 
   .404ص، 2011، 1ط ،عمان ،المداخل النظرية لعلم الاجتماع دار الصفاء للنشر والتوزيع،غني ناصر حسين القريشي  -  1



        الإطار المنهجيالإطار المنهجيالإطار المنهجيالإطار المنهجي                        الفصل الأولالفصل الأولالفصل الأولالفصل الأول

 

 
11 

  :الدراسات السابقة-7                        

  :دراسات عربية-1

نوان استخدامات الجمهور المصري للقنوات الفضائية بع ،)2001(دراسة هبة أمين أحمد شاهين _1

وتعد هذه  ،استهدفت الدراسة التعرف على استخدامات الجمهور المصري للقنوات الفضائية العربية،العربية

 قوامها عينة على الدراسة بالعينة وطبقة المسح منهج على الدراسة  من دراسات الوصفية والتي  اعتمدت

 ،) القاهرة الجيزة(من المقيمين في القاهرة الكبرى  %  47 والإناث % 53الذكور مفردة موزعة بين  400

وقد استخدمت هذه الدراسة أداة تحليل المضمون واستمارة استبيان لجمع البيانات ومن أهم النتائج التي 

راد الأسرة وتشاهدها من أف.% 52 بينما تشاهد أحيانا من المبحوثين  تشاهد دائما، % 48توصلت إليها  أن 

والفترة % 58وفترة السهر بنسبة ،%  55.5وان أهم فترات المشاهدة هي فترة المسائية بنسبة ،% 59بنسبة 

 % 45.49بنسبة  MBCوكانت أهم القنوات التي يفضل المبحوثين مشاهدتها في .% 8.1الصباحية بنسبة 

وتأتي  بقية القنوات % 34.18مصرية لكل منها القنوات  الفضائية ال% 37.69والجزيرة بنسبة  lbcيليها،

يليها ،% 65.3بنسبة كأفضل المضامين التي تجذب انتباه المبحوثين  جاءت الأخباربينما .بنسبة أقل 

وأهم أسباب مشاهدة ،%44.2ثم المنوعات بنسبة %  62.8الاهتمام بالجانب الترفيهي في الأفلام بنسبة 

المعرفة  % 39.3بالتسلية والاسترخاء .% 44.5نفتاح على العالم العربية الا الفضائية عينة الدراسة للقنوات

  .% 58.3الأخبار الهامة بنسبة 

  
،بعنوان استخدامات المراهقين للقنوات الفضائية الاشابعات   )2002(دراسة مصطفى حمدي احمد محمد _2

ائية ومدى الإشباع الذي استهدفت هذه الدراسة استخدام عينة من المراهقين  للقنوات الفض ،المتحققة منها

مفردة  500يحققه هذا استخدام وذالك بالتطبيق على عينة من المرهقين في مدينته القاهرة على عينة قومها 

من المراهقين كما تم  ،من المراهقين وتعد هذه الدراسة من دراسات الوصفية وتعتمد على منهج مسح للعينة
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بين أفراد العينة من محافظة القاهرة والمنيا وكذالك مرحلتي اعتماد على المنهج المقارن وذالك لمقارنة 

وقد توصلت الدراسة إلي عدت نتائج من أهمها أنه توجد علاقة ارتباطيه  بين العوامل ،)المتوسطة ( المراهقة 

لما حيث تزداد دوافع المشاهدة النفعية ك ،الديموجرافية  وبين كل الدوافع مشاهدة  المراهقين لقنوات الفضائية

وأن الخصائص اعي فيما يقدم وانتقائية المضمون، ارتفع مستوى التعليمي والمستوى الاقتصادي الاجتم

_ النفسية للمراهقين تؤثر عل كل دوافع التي تعرض على القنوات الفضائية معدل التعرض للقنوات الفضائية 

  . الاشابعات التي تصدر من هذه القنوات

  

  :أجنبيةدراسات -2

  ،بعنوان مجالات الأزياء في حياة الطالبات في  )Liuzhengjia)2010 يوجنيججيا دراسة ل_1

في تأثير على الدوافع .تحقق هذه الدراسة ، شانغهاى الحوافز النفسية والاجتماعية للاستخدامات والاشابعات

المجلات حيث تنشر ،النفسية والاجتماعية على استخدام مجلات الأزياء بين الطالبات لجامعة شانغهاى 

فالحوافز الاجتماعية ذات الطابع  ،التي تتمتع بنسبة قراءة عالية  الأزياء الدولية الآن في جميع أنحاء الصين

الاستهلاكي للاهتمام نساء والرجال نتيجة نمط الحياة الذي يعيشه سكان ذات مكتسب لنمط حياة 

على منحى الإطلاع على المجلات أو  وللحوافز المتعلقة بالاستهلاك الإعلامي المفرط لها سواء،مسارع

 .عروض الأزياء أو مشاهدة قنوات الفضائية المختصة بالأزياء والموضة

  
بعنوان فن المميز كيف تؤثر وسائل الأعلام ذات بث   Black Heyley)2012(دراسة بلاك هلارى _2

الموضة من  رفضائية في نشوتناول كيفية مساهمة القنوات ال ياء الموضة على فهم بريق الحداثة،لمحتوى أز 

أجل تأثير على فهم مشاهد ووضعه في نطاق الاجتماعي لتطور لنشرات الموضة للأربع قنوات للموضة 

  .وذالك لفهم التذوق الشخصي للإدراك الذات وفهم مصطلح البريق في  العقل الباطن أو الظاهرة  ،معاصرة
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  *من الدراسات السابقة الاستفادةأوجه *

السابقة تمثل مرحلة أساسية فى البحث العلمي من  الدراساتمرحلة التعرف على  إنبقا كما أشرنا سا

   :هو كالتالي الدراساترسم خريطة البحث فقد تم استفادة من هاته  في مساهمتهاخلال 

  .النظري  الإطاركيفية بناء  ناحيةاستفادة من - 

  .تم ذكرها سلفا التياستفادة من المقاربة النظرية - 

  .أهم متغيرات الإشكالية وتحديدبناء وصياغة  فييضا تكوين خلفية نظرية عن الدراسة وتم أ- 

  .المراجع في وسائل الأعلام  بعض- 

   

  :صعوبات الدراسة_8      

  : من بعض الصعوبات التي واجدتها هي. إن أي بحث أكاديمي يواجه صعوبات أثناء دراسته      

  . وعقلة المراجع التي تتعلق بالموض_     

  .  عدم فهم المبحوثين لبعض الأسئلة مما أدى إلى استعمال طرق وأساليب لشرحها_     

  .صعوبة في ضبط الفرضيات والمؤشرات_    

  

  

  

  

  

  

 



  

  

  

  وسائل الإعلام: ثانيالفصل ال  

  

  :تمهيد-                                    

  التطور التاريخي لوسائل الإعلام -1         

  أنواع وسائل الإعلام و وظائفها -2         

  أهداف وسائل الإعلام وخصائصها -3              

  دور وسائل الإعلام-4                                

  خلاصة الفصل-                                   
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  :تمهيد

يعتبر الإعلام ثورة حقيقية مما يعني انقلابا شاملا في جميع أوجه الحياة سواء كانت سياسية أو 

وقد نشأت ثورة الاتصالات منذ أن نشأ التفاعل الاجتماعي وأخذت  ،الخ......اقتصاديةاجتماعية أو 

تتطور من خلال تطور وسائلها، وهذه الوسائل بدورها تطورت بتطور التكنولوجيا التي مازلنا حتى اليوم 

تعيش تحت ثورتها التي يمكن القول أنها بدأت قبل مائتي عام، والثورة الحقيقية هي الثورة الصناعية وكان 

صال والأعلام إحدى أهم جوانبها الكبرى التي عملت على تطوير العقل البشري في تكوينه الات

الاجتماعي،إن قربته بعضه البعض كما عملت على تطوير تزويده بالمعلومات والآراء والاتجاهات،وتغيير 

  .أفكاره ووجهات نظره
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  :التطور التاريخي لوسائل الإعلام  - 1 

إنسانية متميزة قائمة على استعمال الرموز وتبادل، وعبر التاريخ سعى الإنسان  الاتصال مهارة

بل إن التطور الإنساني والحضاري  ،جاهدا لتطور مهاراته في الاتصال وتطوير الوسائل المساعد في ذلك

  .تطور مهارات الاتصال وقدرة الإنسان على التنظيم:بجملة قد يعزى إلى عاملين رئيسيين هما

مجال الاتصال تجلت قدرة الإنسان الاتصالية بتطور اللغة وما أعقبها من اختراع للأحرف وفي 

الأبجدية التي مكنت الإنسان من حفظ المعلومات ونقلها للأجيال المتعاقبة وخلال ذلك استعمل الإنسان 

  .)الحجر والعظام والطين وورق البريد وأخيرا الورق(وسائل مختلفة للكتابة كالكتابة على 

الخامس "لكن جهود الإنسان في نشر المعرفة على نطاق واسع لم تكلل بالنجاح  إلا في القرن 

حين تم اختراع المطبعة وكان ذلك إذانا بحلول عصر الاتصال الجماهيري وحقق استخدام ،ميلادي" عشر

ذلك من شيوع  وسائل الاتصال الإلكترونية مؤخرا دفعة قوية لبلوغ عصر الاتصال الجماهيري لما نجم عن

  .1للمذياع والتلفزيون ووسائل اتصال أخرى

وقد بلغت صناعة الاتصال في عصرنا الحالي شوطا بعيدا من الرقي والتطور والأمر الذي دفع 

ببعض الباحثين للقول بأن عصرنا الحالي هو عصر الاتصال، بل أن البعض ذهب إلى أكثر من ذلك 

ي الاتصال على غرار الثورات الحضارية الكبيرة التي سبقت حين أعلن أن الإنسان يشهد الآن ثورة ف

كالثورات الصناعية والزراعية والتجارية التي لعبت كل واحدة منهن دورا كبيرا في نقل الإنسان من مرحلة 

كانت التسمية التي نطلقها في عصرنا الحالي إلا أن هذا العصر  ومهما: مختلفة إلى مرحلة أكثر تقدما

                                                 
: الأردن ب ط،ب س،ص،عمان ،مكتبة دار الثقافة ،إبراهيم ياسين الخطيب وآخرون،أثر وسائل الأعلام على الطفل -  1

19،20.  
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على غيره في نواحي كثيرة، ومن أبرزها تطور تكنولوجيا الاتصال التي أنتجت المذياع يبقى متميزا 

  .2والكمبيوتر والأقمار الصناعية والتلفزيون

وهكذا تطورت وسائل الإعلام تطورا مذهلا بظهور الإذاعة والتلفزيون والصحافة والأقمار الصناعية 

  :ونذكر منها

  ):الراديو(الإذاعة  - 1

يعد اختراع الراديو أول البوادر الإنسانية لعصر لاتصالات الالكترونية التي أسهمت كثيرا في 

وإن " القرن العشرين"إحداث الكثير من عمليات التغير الاجتماعي والثقافي، التي حدثت ولاسيما خلال 

مة إلى تحديث كان عصر الاتصالات الالكترونية قد سبقه عصر الكهرباء وأدى تنوع الطاقة بصورة عا

العديد من وسائل الاتصال المتعددة التي ظهرت خلال هذا القرن، من ناحية أخرى إن عملية اكتشاف 

الراديو لم تأتي من فراغ بقدر ما جاءت بعد أن تطورت علوم متعددة منها علم الفيزياء والرياضيات والفلك 

، وبعد ذلك كل من الراديو والأقمار الصناعية وغيرها، وهذا ما أثر عموما على نشأة التلغراف ثم التلفزيون

التقاط النقط والشروط التي  Markoni ماركو نياكتشف  1896والحاسوب والانترنت وغيرها ففي عام 

وأصبح ) الراديو(يمكن إرسالها وذلك بدون استخدام الكابلات وأجرى العديد من التجارب على اللاسلكي 

، وتم استخدامها في مختلف الأغراض الاقتصادية والتجارية والسياسية بالإمكانية نقل المحادثات البشرية

والثقافية والترفيهية في نفس الوقت، كما جاءت عملية انتشار استخدام الراديو بعد الحرب العالمية الأولى 

ة مباشرة، ولم يعد استخدامها مقصورا على الجهات الرسمية فقط ولاسيما بعد أن استطاع الكثير من الهوا

معرفة سر هذا الاختراع والعمل على صنعه بسهولة وعموما أصبح الراديو من أهم نظم إرسال المعلومات 

  3.التي تم تطويرها بصورة سريعة نتيجة لهذا الاختراعات الجديدة

                                                 
، 4ط ،القاهرة ،سوسيولوجيا الاتصال والإعلام، دار المعرفة الجامعية، الازارطية،الإسكندريةعبد االله الرحمن،  -  2

  .315،ص2003
  .34-33:مرجع سابق،صعبد االله عبد الرحمان،سوسيولوجيا الاتصال والإعلام، -3
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  :التلفزيون - 2- 1

يعتبر التلفزيون من وسائل الاتصال الجماهيري المسموعة والمرئية، ولقد سعى الإنسان منذ البداية 

للاتصال عن طريق استخدام الصور والرموز والإشارات التي رسمها في النقوش على جدران المعابد 

اختراع آلة  -لمثا - ولكن توالت الاختراعات التي تندرج أيضا تحت وسائل الاتصال: والمقابر والكهوف

وتم إخراج الصورة " القرن التاسع عشر"التصوير كما حدث في الولايات المتحدة الأمريكية مع منتصف 

وإعادة نسخها فأدت السينما وعلى غيره من وسائل الأخرى، وليكون أكثر وسائل الإعلام شعبية، ويرجع 

الذي توصل إلى هذا الاختراع  « B.D jone »فضل اختراع التلفزيون إلى العالم البريطاني جون بيرد 

ذاك بعد محاولات عدة لتطبيق النظريات العلمية الدقيقة واستطاع التوصل بدقة إلى و . م1924عام 

  .4نظريات الإرسال والاستقبال التلفزيوني حاليا

إن دراسة التطور التاريخي لوسائل الإعلام يساعدنا على فهم طبيعة هذه الوسائل والعلاقات بين 

  .نشأتها وتطورها وحاجات الإنسان ومحاولاته للتكيف والتغلب على البيئة التي يعيش فيها

إن دراسة التطور التاريخي لوسائل الإعلام يساعدنا على فهم طبيعة هذه الوسائل والعلاقات بين 

  .نشأتها وتطورها وحاجات الإنسان ومحاولاته للتكيف والتغلب على البيئة التي يعيش فيها

  

  :أنواع وسائل الاتصال ووظائفها -2

  :أنواع وسائل الإعلام - 1- 2

تعددت وسائل الإعلام وتنوعت منذ عصور التاريخ إلى درجة كبيرة وتراوحت تلك الوسائل بين 

بصرية وسمعية ولفظية وكتابية وبدائية وتقنية متقدمة، والوسائل الشفهية اللفظية هي الوسائل الأكثر 

                                                 
  .35- 34،صالسابقالمرجع  عبد االله عبد الرحمان ، -4
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بدائية وفي الجماعات التي لم يتوفر لها الإلمام بالكتابة ومن تلك الوسائل انتشارا في المجتمعات ال

  :الشفهية

تعتبر الخطبة من أقدم وسائل الإعلام الشفهية، وهي مازالت منتشرة في المجتمعات الحالية عرفتها 

فكانت  المجتمعات القديمة فانتشرت عند العرب والرومان إلى درجة أصبحت فيها الوسيلة الفضلة لديهم،

وسيلة الإعلام في الحرب والسلم وفي السياسة والأدب ولهذا نشأت عند العرب أسواق خطب كسوق عكاظ 

  .المربد والملاعب الواسعة في روما التي كانت تشهد مباريات في الأدب والفلسفة في مكة المكرمة وسوق

كانت في المراحل البدائية  ولم تزل الخطبة وسيلة إعلام وإقناع لكنها ليست الوسيلة الرئيسية كما

في حياة الشعوب، بل تقدمت عليها الوسائل الكتابية على تنوعها، ولم تزل الخطبة رغم ذلك وسيلة 

إعلامية للمناسبات السياسية الكبرى، ونذكر في هذا المجال الأسلوب الذي يتبعه القادة والزعماء 

أوطانهم الاقتصادية والسياسية واللقاءات السياسيون في إعلام جماهيرهم بواسطة الخطبة عن أوضاع 

الخطابية التي يقوم بها لنواب عند الترشح للانتخابات وذلك أن الخطابة فن يهدف بها الخطيب إلى 

  .  استقطاب الناس لمصلحته

  :الندوات – 2- 1- 2

وإذا كانت الخطبة هي توجه إعلامي إلى عدد غير محدودة من الناس فإن الندوة هي توجه 

إعلامي شفهي لعدد من الناس محدود منه أصحاب الاختصاص أو من تجمعهم حالة اجتماعية معينة، 

ومن الندوات المتخصصة العلمية، الأدبيةّ، المهنية، أما الندوات الأخرى فندوات الشباب، والندوات 

السياسية، والندوات وسيلة إعلام مباشرة وتبرز أهميتها في كونها تنظم عددا قليلا من الناس، وكذلك 

كونها مختصة لكن فائدتها الإعلامية قد تكون أنية لكونها شفهية إلا إذا أرفقت بمادة مكتوية تتناول 
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إذا ما تبع المحاضرة نقاش  موضوع الندوة بالشرح والتسجيل وفي هذا المجال يمكن اعتبار المحاضرة ندوة

  .5بين المحاضرة والمستمعين

  

  :تتمثل في فيأما الوسائل الإعلامية الكتابية 

  :الكتاب- 3- 1- 2

وهو وسيلة إعلام فاعلة لأنها تقدم للقارئ البراهين والحجج في صفحات كثيرة ومتكاملة ومدروسة 

  6وسائل توضيحيةبدقة وعناية ومبوبة في فصول وأقسام ومدعومة بمراجع ومصادر و 

  :الرسائل- 4- 1-      2

حاليا  ، أماوهي وسيلة إعلام يمارسها الحاكم في المناسبات، وكانت متبعة في الماضي بشكل واسع

معين، شعبه تضم آراءه وأفكاره في موضوع  الحاكم إليفما مزالة متبعة لكنها محدودة وتواجه عادة من 

  .7غير الخطب الجماهيرية المباشرة وهي

  :الصحافة- 5- 1- 2

وهي الوسيلة الإعلامية الكتابية السائدة والمسيطرة حاليا، وأهمية الصحافة تنبع من أنها إيصال    

هدفه نقل الخبر والرؤى والتحليل أو نقل الصورة إلى القارئ، فعبر  بالجمهور، وإيصاليومي ومباشر 

يقوم الاتصال إلى درجة تصبح معها أراء ).ةوفصليأسبوعية أو شهيرة (الجريدة اليومية أو المجلة الدورية 

  . 8أراء ومعلوماتمأمن  تضمه صحيفةالجمهور والجماعات هي حصيلة ما 

    

                                                 
  .17:الأعلام على الطفل،مرجع سابق، صإبراهيم ياسين الخطيب،أثر وسائل  -5
  .17:نفس المرجع السابق،صعبد االله عبد الرحمان  -6
     .17:سابق، ص ، مرجعوسائل الأعلام على الطفل ، أثرإبراهيم ياسين الخطيب -7
 .18:نفس المرجع،ص -8
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 :أما الوسائل السمعية البصرية   

  :التلفزيون - 6- 1- 2

أصبح التلفاز سمعة من سمات العصر وليس هناك ما يصارع التلفاز كوسيلة إعلامية في قدرته    

على تغطية الأحداث حالة وقوعها وتقديمها في مشاهد متكاملة لتحكي ما يحدث في أنحاء العالم بلغة 

تي تجلب انتباه بصرية مفهوم لغالبية البشر تزداد واقعية بلونها الطبيعي وتصورها الأصلي وحركتها ال

المشاهدين أكثر من أي شيء مما يكون لها تأثيرها البلوغ في نفسية المشاهدين من مختلف الأعمار 

هذا بالإضافة إلى أن الصور التلفزيونية تؤكد عنصر الحوار والمشاركة والتعمق ،والثقافات والأجناس

ويتميز التلفزيون وحده دون غيره من وسائل الإعلام الأخر بأن يقدم  ،والتركيز على التفاصيل المرئية

كما تتخطى حاجز الأمية، وهو يكسب قيمة  ،صورا حالية متحركة تتجاوز بالمشاهدة حدود الزمن والمكان

الإخبارية اعتمادا على هذه الحقيقة ويتضح بجلاء في الأحداث ذات الأهمية الخاصة والتي يمكن 

رحلات ،هبوط أول إنسان على سطح القمر:متابعتها لحظة على الشاشات التلفزيون مثلالمشاهدين من 

  . 9إلخ...الفضاء

  : السينما:7- 1- 2

يعرف الفلم السينمائي بأنه عبارة عن سلسلة من الصور المتوالية الثابتة عن موضوع  أو ظاهرة 

دقائق إلى ساعتين حسب  تتراوح مدة عرضها من عشرة، معينة مطبوعة على شريط ملفوف على بكرة

وتعد السينما وسيلة صامتة فهي تؤثر تأثيرا قويا إذا تم إعدادها ، موضوعها والظروف التي تحتاجها

  .10بعناية

                                                 
، 2000، 2الحديث،القاهرة،مصر، طدار الكتاب ،محمد معوض بركات عبد العزيز،الخبرة الإذاعي والتلفزيوني -9

     .63،64:ص
الأزاريطية،الإسكندرية ،حسين عبد الحميد أحمد رشوان،العلاقات العامة والإعلام من متطور علم الاجتماع -10

  .15:،ص2003  ،4مصر،ط،القاهرة
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كما تستوحي  ،ي تنشر الوعي الثقافي والاجتماعيوتؤثر السينما في المجتمع وتتأثر به، فه

الذوق العام لدى الجماهير ولدى المجتمع  إلى جانب أنها تراعي ،قصصها ورواياتها من واقع المجتمع

الذي لو خرجت عنه لحاربها المجتمع وثار عليها فيجب على السينما أن تراعي الجوانب الأخلاقية في 

    .11في المجتمعأفلامها لأنه تراها جميع الطبقات 

 :الإذاعة- 8- 1- 2

حيث كان لاختراعها ثورة  تعد الإذاعة من أكثر وسائل الاتصال انتشارا وشيوعا في العصر الحديث

إذ كانت الكلمة المسموعة قاصرة على المحافل والأندية والجامعات وصار ، في عالم الكلمة المسموعة

جهاز الراديو جزءا لا يتجزأ من حياتنا اليومية وحتى بعد اختراع التلفزيون، فالراديو يدخل صوته بغي 

اع أصبح الراديو يجتاز البحار والمحيطات والجبال استئذان ويأخذه فرد إلى مأواه، وبفضل هذا الاختر 

  .والفيافي،وينتقل إلى ملاين الناس الأخبار حتى صارت أحداث العالم يتعرفا الناس فور وقوعها 

 :وظائف وسائل الإعلام  - 2

الوظيفة الإخبارية والوظيفة التنفيذية : تتوزع وظائف وسائل الإعلام إلى ثلاث وظائف أساسية وهي

والوظيفة الترفيهية إضافة إلى الوظيفة الإعلانية، وهناك أفكار عددية حول وظائف الإعلام في المجتمع 

فهذه الوظائف تضيق لتصل إلى ثلاث وظائف لدى بعض، وتصل إلى أكثر من ثلاث وظائف لدى 

  :البعض ويمكن ذكر بعض الوظائف الأساسية بوسائل الإعلام وهي

  :الوظيفة التثقيفية 1- 2- 2

هي كل ما تبثه وسائل الإعلام من برامج ثقافية قصد تكوين ذوق للجمهور بمختلف فئاته وذلك عن 

طريق نقل بسيط مباشر وغير مباشر للتراث الثقافي والفني والعلمي والموسيقي، وكما تعمل وسائل 

كل منهما في الإعلام على شدة التكيف الاجتماعي والثقافي فتبدأ حالة من الصراع بين ثقافتين تقادم 

                                                 
  .19،20:،ص2007محمد نصر مهنا الإعلام السياسي بين لنظرية والتطبيق،دار الوفاء، القاهرة،مصر، ط،  -11
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البداية حتى يحدث التكيف استنادا إلى شدة عمق الاتصال ومداه ومدته ردود فعل الجمهور إزاء الجديد 

إما بالمقاومة أو القبول أو الرضا حتى ولو أدى ذلك إلى تمزيق الأنماط التقليدية السائدة في تيار الحياة 

  .12الاجتماعية وتقاليدها العتيقة

 :هيةالوظيفة الترفي 2- 2- 2

إن الوظيفة الترفيهية لا تقل أهمية عن الوظائف الأخرى، إذ يجد فيها الإنسان ما ييسر عنه 

ويخفف متاعبه، لذلك فإن الغناء والرقص والنكتة واللعب وغيرها كلها أشكال ترفيهية أساسية للإنسان منذ 

خرى قد تترتب على ذلك، وجده، فوسائل الإعلام تعمل على تسلية الجمهور بصرف النظر عن أية نتائج أ

  .كما تستهدف وبصورة رئيسية إلى التسلية واللهو وتوفير الاستجمام لجمهورها

و هناك من يعتبر أن وظيفة الترقية من أهم وظائف الاتصال على الإطلاق ويطلق عليها أحيانا 

  .13بوظيفة الاسترخاء أو التحرر النفسي

 :الوظيفة الإعلانية 3- 2- 2

الوظائف الأساسية للإعلام في المجتمعات الحديثة لترويج السلعة ويؤدي دورا يعتبر الإعلان من 

مهما للتعريف المستهلكين بالسلع والخدمات المتاحة وخصائصها وفي زيادة المبيعات كذالك تؤدي إلى 

  .التأثير في سلوك المستهلكين بما يتلاءم مع المتطلبات التسويقية

  

  

  

                                                 
، منشأة )دراسة في الإعلام واتجاهات الرأي العام(باري محمد إسماعيل، علم الاجتماع الجماهيري وبناء الاتصال  -12

  .426المعارف، الإسكندرية، مصر، ب ط، ب س، ص
، 2008، 1الأردن، طهيثم الهبيتي، الإعلام السياسي والإخباري في الفضائيات، دار أسامة للتوزيع والنشر، عمان،  -13

  .16ص
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  :وخصائصهاأهداف وسائل الإعلام  -3

  :أهداف وسائل الإعلام - 1- 3

إن انتشار وسائل الإعلام في هذا الزمن بين الناس وعلى هذه الصورة الكبيرة كان عاملا رئيسيا 

  :دفع الباحثين إلى استجلاء الأهداف التي تسعى إلى تحقيقها ومن بين هذه الأهداف

  :مسح البيئة  1- 1- 3

البيئة من الأحداث وعلى المستويين الداخلي والخارجي ومنه أي جمع ونشر المعلومات لما يقع في 

فوسائل الإعلام تتولى تزويد الجماهير بالمعلومات على الأحداث في الدولة وخارجها ربط أجزاء المجتمع 

  .من أجل أحداث تجاوب موحد إزاء أحداث البيئة

ي يجب أن يتخذ استجابة لها أي تغيير المعلومات الواردة من البيئة وتحليلها وتباين الموقف الذ

  .وهي وظيفة دعائية تتولى فيها وسائل الإعلام الإيحاء للجماهير بالأفكار والمواقف التي يجب أن تتبناها 

  :نقل الموروث الاجتماعي ونشره  2- 1- 3

نقل المعارف والقيم والمعايير والتقاليد الاجتماعية من الجيل إلى جيل والتعريف بها وهي الوظيفة 

  .يمية تعني بتأهيل الفرد وتنشئة مع أهداف المجتمع ومثله وقيمهتعل

وهكذا يهدف الإعلام بمختلف وسائله إلى النمو واليقظة والتوافق الثقافي والحضاري والارتقاء 

  .14بمستوى الرأي العام بتنويره وتثقيفه فالإعلام عملية يترتب عليها تأثير فعلي في سلوك الفرد والجماعة

 :  وسائل الإعلام خـصائص - 2- 3

 :يمكن تلخيص أهم خصائص وسائل الإعلام فيما يلي - 

  .وسائل الإعلام السمعية كالإذاعة تساعد على تذكر المواد البسيطة القصيرة  - 

                                                 
الأردن ب ط،ب ،عمان ،مكتبة دار الثقافة ،إبراهيم ياسين الخطيب وآخرون،أثر وسائل الأعلام على الطفل -14

  .19،20:س،ص
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  وسائل الإعلام البصرية كالصحافة والكتب تساعد على تذكر المواد المعقدة الطويلة ولا جدال - 

  .وتصديقا أكثر من غيرهاأن الكلمة المطبوعة تلقى إيمانا 

وسائل الإعلام  السمعية البصرية كالتلفزيون والسينما تمتاز بالواقعية والحيوية والتأثير القوي  - 

  .وتجمع بين خصائص كل من وسائل الإعلام السمعية ووسائل الإعلام البصرية

القارئ أو المشاهد وسائل الإعلام المكانية كالكتب والصحف والمجلات واللافتات تتميز بان  - 

يستطيع السيطرة على الوسيلة بطريقة تلاؤمه فيمكنه الإعادة والمراجعة واختيار الوقت المناسب والسرعة 

المناسبة  ولذلك فهي أصلح بالنسبة للموضوعات المعقدة والصعبة  الطويلة ذات التفاصيل الكثيرة وهي 

 .15إلى جانب ذلك تمكن من النقد

تتميز بأنها تتناسب والأذواق المختلفة والأعمار المتفاوتة  :البصريةكانية وسائل الإعلام الم -  

 .وتعبر عن الاتجاهات المتعددة

كالإذاعة تناسب التنظيمات اللغوية السهلة والعبارات البسيطة القصيرة  :وسائل الإعلام الزمنية  - 

يحاء والتأثير في الجماهير  وتناسب كلا من متوسط الثقافة والأمي وهي لسرعتها من أصلح لوسائل لإ

العريضة ولذلك فهي تلعب دورا هاما في الدعاية والإعلان أيضا إلا إن للوسائل السمعية الزمنية أوجه 

تصور حيث لا يمكن السيطرة  عليها وهي محددة الموعد ولا يمكن السيطرة عليها وهي محددة الموعد ولا 

  .عتها مع سرعة الفرد في الفهم والاستيعابيمكن الاستفادة بالإعادة أو قد لا تتناسب سر 

                                                 
دار المعرفة ،مقدمة في سيكولوجية الاتصال والإعلام ،مجد أحمد محمد عبد االله -15

  .179  :ص 1،2008مصر،ط،الإسكندرية،الجامعية
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تلعب الفروق الفردية والعادات والتقاليد والأساليب الحضارية دورا هاما في اختيار انسب وسائل  - 

 .16الإعلام سواء كانت سمعية أم بصرية وتحديد أكثرها ملائمة بالنسبة للفرد أو الجماعة

 :فييمكن أن نحدد الوسائل الإعلامية  :دور وسائل الإعلام- 4

وكالات الأنباء،المطبوعات من الكتب والنشرات  الصحافة،(وتتمثل في :الوسائل المقروءة

: وتتمثل في:البصرية الوسائل السمعية )الفنون(وتتمثل في:الوسائل السمعية وكذا ) والملصقات

 )ل في المصابة المحادثةوتتمث(:  الوسائل الشخصيةوأخيرا )التلفاز،المسار،السينما(

ومما لاشك فيه أن الوسائل الإعلامية التي ذكرناها لا يمكن تتساوى في أهميتها من حيث الظروف 

فالدور الذي يقوم به التلفاز كإحدى الوسائل السمعية البصرية لا يمكن أن يقارن على سبيل المثال ، الدور

ور الصحافة في بلدنا م لا يمكن أن تكن له الأهمية بوسيلة أخرى كالمصرح أو اللوحة التشكيلية،ثم إن د

والسبب البسيط وهو أنه في الدول النامية  وترتفع نسبة الأهمية  نفسها كما هو الحال بالنسبة للبلد المتقدم،

 . 17% 90أحيانا إلى 

حيث أن وسائل الإعلام تؤثر في كل جانب من الجوانب السلوك كالسلوك السياسي والسلوك 

ي وسلوك المستهلك والصحة والتعليم والمعارف المهنية  وبإيجاز أصبح لوسائل الإعلام دور في الاجتماع

التكوين الصور  الذهنية عند الأفراد عن الدول والموافق والأحداث، بل يمكن القول بأنها تؤثر في الطريقة 

 .    18مهم الذي يعيشون فيهنحو عال. التي يدرك بها الناس الأمور والطريقة التي يفكرون بها في سلوكهم 

ثم إن التأثيرات الأساسية لوسائل الإعلام تكمن في التكوين الجانب المعرفي عند الفرد في إعطاءه 

وإذا حاولنا إظهار دور بعض الوسائل كالصحافة والإذاعة والتلفزيون  معلومات جديدة تختلف عن السابقة،

 . رأينا أن الوسائل تختلف بأدوارها وأهميتها وتأثيرها في الوطن 
                                                 

  .180:ص،1991، 1، طرابلس، لبيا، طفي الرأي العام والإعلام والرعاية ، دراسةالسكريرفيق  -16
  .220:ص سابق، ، مرجعفي الرأي العام والإعلام والرعاية ، دراسةرفيق السكري -  17
  .221:ص،نفس المرجع السابق -  18
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وسيلة فعالة للوصول إلى عقول الناس ) الخ...صحافة كتب (ففي البدء كانت الكلمة المطبوعة

إحدى  وتمثل الصحافة في الواقع،،م الصوت والصورةوقلوبهم أما اليوم فإن الكلمة المطبوعة تراجعت أما

الأدوار الأساسية للإعلام لأنها تؤدي دورا كبيرا في بلورة الراء العام وتكوينه فهذا الدور لا يقتصر على 

نقل الأخبار وعرضها والتعليق عليها بل يذهب إلى أبعد من ذلك، وللصحافة رسالة سياسية واجتماعية 

 .وثقافية 

 .لى المواطنين لذا أشار العديد من الزعماء والكتاب إلى أهميتها ودورها بالنسبة إ

 .19"إنني أرهب صرير الأقلام أكثر مما أرهب دوي المدافع:"قال نابليون بشان الصحافة  -

 .20"إنها مدرسة يتلقى فيها الجمهور علومه اليومية":وقال أود ولف هتلر-        

 .21"نا الفكري الأيديولوجي الرئيسيالصحافة هي سلاح:"...تشوفبوقال خرو  -

ووصفها بعض الكتاب بأنها تمثل السلطة الرابعة للمجتمع، وتقوم الصحافة في وقتنا الحاضر بدور 

الموجه والمرشد للرأي العام فهي من طرف تمثل أداة مؤثرة لتغيير الاتجاهات في المجتمع ومن طرف 

وتمثل الإذاعة الإعلامية الهامة في تشكيا الرأي العام أخر تقوم بدور المراقبة للحكومة في حالة خطئها 

وتكوينه،وتبرز أهمية هذه الوسيلة في كونها لا تتطلب مستوى تعليمي وثقافي معين كما والحال في 

 الخ،...سعره المنخفض وأسلوبه البسيط وصغر حجمه:     الصحافة ويتجلى المذياع بمزايا عديدة منها

لت منه أداة لا يمكن الاستغناء عنها في هذا العصر كما يعد المذياع إحدى وكل هذه العوامل وأخرى جع

 الوسائل التثقيفية والترفيهية للقطاعات عريضة من الجماهير

 ".إن الكلمة المنطوقة تستشير الحواس الخمس في المستمع بشكل دواعي " :يقول مارشال ماكلوهان

                                                 
  .221:نفس المرجع السابق،ص -  19
  .222:ص سابق، ، مرجعفي الرأي العام والإعلام والرعاية ، دراسةرفيق السكري -  20
  .222:ص،نفس المرجع السابق -  21
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إني أعيش فعلا داخل المذياع وأنا استمع إليه وان " وفي استفتاء عن الإذاعة قال احد المستمعين 

من السهل الاندماج معه أكثر من الاندماج مع الكتب  ويؤدي التلفاز دورا هاما في تكوين الرأي العام 

لأنه يحتوي على الصوت والصورة معا والإنسان الذي يشاهد ويسمع في أن واحد يمكن إن يتأثر أكثر من 

ومما لا شك إن الصوت والصورة يؤثران في عقل المواطن تأثيرا قويا ويعملان الإنسان الذي يسمع فقط، 

على صياغة أرائه واتجاهاته وشخصياته ويمكن أن  نوجز بعض أهم الأدوار التي تقوم بهاو سائل 

  :فيما يلي 22 .الإعلام

  :دور وسائل الإعلام في إمداد الأفراد بالمعلومات  - 1- 4

التي تصل إلى الأفراد كانت عن  طريق وسائل الإعلام وعليه كان إن جل المعلومات والأفكار 

لابد علينا أن نعترف بان لهذه الوسائل تأثير هاما سواء كانت معلومات الفرد عميقة أو واسعة أو ضيقة 

ويزيد التعرض ،حيث نحصل  على معلومات عن الناس والمشاكل والأحداث أساسا من وسائل الإعلام

معلومات الإفراد فعلى حسب الدراسة التي أجريت كانت  نتائجها إن الأفراد  لوسائل الإعلام من

ومن المحتم أن تعرض الفرد ،يخصصون في المتوسط  لوسائل الإعلام ستة ساعات يوميا من أوقاتهم

  .23لهذه الوسائل يوميا وبهذه المدة يجعله يأخذ قدرا كبيرا من المعلومات ويحتفظ بها

 

  :جديدةلام في خلق آراء عن موضوعات دور وسائل الإع      

يرى عدد كبير من الباحثين أن وسائل الإعلام تستطيع خلق أراء عن الموضوعات الجديدة لان 

تجعله قادرا على  ،درجة وضوح الموضوع أو عدم ارتباطه بتجمعات أو تمركز الاتجاهات الموجودة

 .التغلب على الصعوبات التي تقف عادة أمام تحول أفكار الفرد

                                                 
  .224:ص نفس المرجع السابق، -22

  .224:ص ،في الرأي العام والإعلام والرعاية،مرجع سابق ، دراسةرفيق السكري -  23
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وقد عبر  أن من يقول الكلمة الأولى للعالم على حق دائما: كما يقول جوبلز وزير الدعاية النازية 

بذلك عن إيمانه بان وسائل الإعلام شديدة الفاعلية في خلق اتجاهات عن الموضوعات الجديدة التي 

  .24هر أو تثارتظ

  

  :دور وسائل الإعلام في تدعيم الاتجاهات

تبين إن الإعلام لا يحدث من التغيير التحويل بقدر ما يحدث من التدعيم والمحافظة على 

كل البحوث والدراسات المتصلة بتأثير الاتصال " جوزيف كلابر"الاتجاهات والأفكار السائدة ؛فلقد راجع 

لة على إن وسائل الإعلام تعمل على تدعيم الآراء والأفكار الموجودة بدلا الجماهير على الإفراد ووجد أد

  .25من تغييرها ؛ ومنه فما الوسائل الإعلامية ألا مجرد عامل مساعد أو مكمل فقط

  :دور وسائل الإعلام في تغييرا لاتجاهات       

التدعيم  الإعلام اقل شيوعا منتؤكد الدراسات الإعلامية أن التحول في الرأي نتيجة للتعرض لوسائل 

فقد تنجح وسائل الأعلام في بعض الأحوال في القيام بدور أساسي في أحداث والتغيير الطفيف للآراء،

هذا التحول في الآراء وخاصة في الأوقات التي تشير فيها اليقين والحيرة حول أمور معينة فان وسائل 

  .  26ت وقيم جديدةالإعلام تستطيع أن تحدث تغييرات وتنشر اتجاها

  

  

  

  

                                                 

 .224:نفس المرجع السابق، ص - 24 
  .224:نفس المرجع السابق،ص -  25
عكوش ، تكنولوجيا المعلومات وتطبيقاتها في المكتبات الجامعية، مجلة الأمير عبد القادر العلوم  الإسلامية، نبيل  -  26
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    :خلاصة الفصل  

باعتباره تقنية مستحدثة ووسيلة اتصالية ذات  ،لوسائل الأعلام دور مهم وواضح في حياة الأفراد     

الطابع الشخصي، والتي أحدثت نقلة كبيرة في عالم  بكل تنظيماته، بحيث كسر كل الحواجز الجغرافية 

 .وقرب المسافات وجعل العالم أشبه ما يكون بقرية واحدة
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                                                                                  :تمهيد  

كانت أولى وظائف الملابس للإنسان منذ بدء الخليقة أن تحافظ على جسمه ضد العوامل الجوية وإن 

  بعد ذلك ؟ فماذا، تستره

عندما خلق االله أدم وحواء وعاشا في الجنة خدعهما الشيطان ،وشجعهما على العصيان ربهما ،والأكل 

من شجرة المعرفة ، وهنا فقط أدرك أدم وحواء أنهما عاريان ،وكانت أوراق الشجر في أول شيء يستر به 

حيث قاما بستر أجسادهما مما وجداه على الإنسان عورته،بعدها طردهما االله تعالى من الجنة إلى الأرض 

 .الأرض 

والثانية  الأولى هي ستر العورة وخاصة بعد إدراكهما، :ومن هنا ظهرت وطبقتان أساسيتان للملابس

هي حماية جسم الإنسان عن الطريق جلود الحيوانات، وأصبح هذا المفهوم ساريا بالنسبة لجميع البشر مهما 

الثقافة ، فالإنسان العصري لا يمكن أبد أن يكون عاريا ، فلا بد أن يكون مرتديا اختلف الزمان أو المكان أو 

 . و في بعض المجتمعات القديمة كان العرى رمزا للرجوع إلى الطبيعة البحتة لزى ما أو لشيء ما،
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 : ثقافة الموضةالتطور التاريخي ل-1

إن العلاقة الوطيدة والمتبادلة بين الجسد الإنساني ولباسه، حملت لنا خاصة ينقلها الجسد كوعاء إلى 

  .    ملبسه، وقد كان اللباس في المجتمعات القديمة وظيفة إشهار للإشارة إلى اختلاف والانتماء الطبقي لمرتديها

ويعود تاريخ الموضة والأزياء إلى أزمنة غابرة بعيدة تمتد جذورها لقرون غابرة عديدة امتدت لحضارات  

عديدة كالحضارة الأشورية والفرعونية والفينيقية والرومانية،فحينما بدأ اهتمام الإنسان  بملبسه بدا التفكير في 

  .1بهاوالاهتمام الموضة 

التطور والتنوع ، ولقد حققت وصولها إلينا كقيمة معرفية إما من خلال  وقد مرة الموضة بمراحل متتالية من

ما رسما في  الرسوم الجدارية كالكهوف أو المغاور عند الإنسان في العصر الحجر ي القديم ،أو من خلال

أو عبرا لتماثيل والمنحوتات ،وأخيرا من خلال كتابات المؤرخين القدامى وتحاليل  ،المقابر عند المصرين

هي العصور  ،ر وضوحا من حيث معرفتنا بالأزياءعلماء أثار المعاصرين،ومما لا شك فيه أن أكثر العصو 

 . القديمة والعصور الكلاسيكية

ومن أهم ....ونقصد بالعصور القديمة تلك التي فطن الناس الفينيقيون والكنعانيون والأشوريون والمصريون- 

تطور الأزياء في هذه الفترة الكتابات الهيروغليفية التي أثبتت أن  المصادر التي يمكن اعتمادها للدلالة على

ومنتجاتهم إلى  الفينيقيون كان من سادة صناع الملابس في العالم، حيث جابوا البحار متاجرين بضاعتهم

 بينما في الآثار والرسوم التي م،.، مابين أواخر الألف الرابعة ومنتصف الألف الثالثة قأكثر بقاع العالم

عام ،فقد أوضحت أن 500تركها فراعنة المملكة المصرية القديمة الموجودة في العصر الحالي أي بعد 

                                                 
،  http://search.mandumah.com/Record/9459    ،13-01-2020الموضة، أحمد،سيكلوجية محمد سلامة، -  1

  .10: 20الساعة 
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الأزياء بقيت على حالها ولم تتغير إلا تغيرا بسيطا حيث استطال ثوب الرجال حتى القدمين وأصبحت له 

  .1م.ق1500ثلاث فتحات ،الأولى للرقبة والباقية الذراعين وذلك حوالي العام

 - ككل بلاد الشرق- ما الأزياء عند اليونان فإنها تميزت بالشاعرية المتأججة والعواطف والروحانيات أ- 

قد انعكس في الفنون والعمارة والنحت والتصوير ،ويجب أن لا يخف جانب مهما من هذه الفنون قد بقي 

 .  امدةعصيا على الفهم لأسباب تحتاج إلى تذوق ما هو أكثر من التماثيل أو الصورة الج

و أما في العصر الروماني فقد كانت السيدات يضغطن صدورهن بقطعة كبيرة من القماش وذلك لأن - 

 .الصدور الممتلئة لم تكن من مقاييس الجمال في ذلك العصر

وهو عبارة عن قطعة ملابس تشد الجسم وتضغطه وترفع " الكورسية"أما في العصور الوسطى فظهر - 

ا متماسكا ومستديرا تطور قطع الملابس التي تشكل الجسم حسب متطلبات الصدور وتغطي الجسد مظهر 

 .العصر 

احتلت الملابس في فرنسا مكانة مهمة  - أيام الملك لويس الرابع عشر - وفي نهاية القرن السادس عشر

  وأصبح 

للزى الفرنسي أهمية خاصة وشكل مميز وذلك في الفترة التي سبقت الثورة الفرنسية حيث كانت 

أما الكورساج أو الجزء العلوي فكان  يدات يرتدين الجونلة الواسعة المنقوشة الضاغطة على الخنصر،الس

الحالي " الجلية"أما الرجال فكانوا يرتدون سترات قصيرة فخمة تشبه  يضغط على الصدر ويبين ملامحه ،

شر في إنجلترا أنتشر زي وبنطلونا قصيرا ملتصقا بالجسم وأسفله شراب طويل   ومع بداية القرن الثاني ع

  "ri ding    coat"ال

                                                 
-vb/showthreard.php ?  = 10958http://alarmes.net/  ،12 -02عبدالعال، تاريخ وتعريف  أحمد عالية -  1

  .13: 30، الساعة  2020
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أو الملابس ركوب الخيل ، وانتشر ارتداؤها على أيدي بعض الشباب في ذلك الوقت حتى أصبحت 

وتبعد الفترة أصبح هذا الزى من الأزياء " الريد نجوت"من سمات ذلك العصر ، وتطور اسمها حتى أصبح 

 . ى أختف تماما ،وأصبح اليوم من الأزياء المتحفية الرسمية وذلك في بداية القرن العشرين حت

صناعة وخاصة بعد القيام الثورة الصناعية وتأثيرها " الموضة"ومع ناهية القرن الثامن عشر أصبحت - 

 .الطاغي على مناحي الحياة في أو ربا

تقوم إنتشرت محلات بيع الملابس ، وبالتالي ازدهرت صحافة الموضة التي 19ومع بداية القرن - 

ومع انبثاق الديمقراطية في هذه الفترة تم نوعا ما توحيد اللباس، إذا كانت الطبقات العليا .على الترويح لها

التي ضلت موجودة حتى في ظل هذه الديمقراطية في حاجة إلى التميز عن الطبقة العاملة ، بابتداع تفاصيل 

القرن التاسع عشر ، التي هي التميز ،وهنا بدأت  لباسيه معينة قادرة على إنتاج هذه القيمة الخاصة بمجتمع

الموضة بانتشار الذي اتخذت الأبعاد التي نراها اليوم ،إذا كان هناك تعديل للجسد مفهوم يتعلق بالتمايز 

الجنسين فألان هناك ميل إلى إلغاء الفرق بين الجنسين في اللباس ،فاللباس يفقد تمايزه والجسم يتحرر من 

  .1ب لمقاطع من الجسد يؤدي وظيفة جعل الحديث يعبر عن نفسه ويصبح دالا عنهااللباس والمراق

 :ظهور ثقافة الموضة -2

غابرييل "يعود ظهور ثقافة الموضة الحديثة إلى جذور الثورة التي أحدثتها مصممة الأزياء الفرنسية   

لبنطلون حيث أحدثت عندما أقحمت حواء في الموضة الرجال ا" كوكو شانيل"الشهيرة " بونور شانبل

تصاميمها البسيطة والعملية الراقية ثورة في عالم النساء وخطت موضة جديدة وجريئة في عالم أزياء النساء 

أسرت من خلالها نساء وشابات باريس في تلك الفترة ولاسيما بإدخال البنطلون إلى قائمة أزياء النساء ، 

ميم أزياء عملية خالية من الزخرفة من أقمشة بسيطة والذي كان حكرا على الرجال فضلا عن قيامها بتص

  .شاع استعمالها هو ترك انطباع بالحرية والانطلاق لدى مرتدياتها من الشابات والنساء

                                                 
  .19،20: ص 2002،  1علية عابدين ، نظريات الابتكار في تصميم الازياء ، درا الفكر العربي القاهرة ، ط  -  1
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ابتكار موضة جديدة وجريئة في إن واحد إن تستحوذ على عقول مجتمع " شانيل"باختصار استطاعت 

قائمة على الحداثة والجرأة في تصميم الأزياء النسائية بشكل نساء باريس ، واستطاعت إن تخلق فلسفة جديدة 

  .عام

فان تأثير فلسفتها في الموضة مازال قائما ، " عام على رحيل شانيل 38و ألان وبالرغم من مضي 

سواء في تصميمات مصممي الأزياء أو أصحاب مجال الأزياء النسائية ، حيث يسعى كل منهم إلى طرح 

  .1جديدة وأحيانا غربية ، سعيا إلى إرضاء أذواق النساء والشابات على وجه الخصوصأزياء بتصميمات 

  :الموضة انتشار أسباب2-1

لعب التطور العلمي والصناعي دورا كبيرا في زيادة انتشار ظاهرة الموضة  ׃التطور الصناعي1- 2-1

والنسيج مما أدي إلى زيادة بين أغلب فئات المجتمع من خلال إدخال تقنيات جديدة متطورة، في صناعة 

     .الإنتاج وتوفر السلع وبأسعار تنافسية تمكن جميع فئات المجتمع من الحصول عليها

بعد تضخم الإنتاج أصبح هنالك تنظيم دولي لسوق الكبرى اشرفت عليه  ׃الاقتصادي الانفتاح2- 1- 2

الدول ذات أنتاج كبير كان ألزام على الدول السائر في طريق النمو للدخول في المنظمة العالمية ،وهوما غير 

  .عادات الاستهلاك لدى أفراد المجتمع الواحد من خلال انفتاح الأسواق لمونتاجات متنوعة وسعر تنافسي 

ساهمة وسائل الأعلام في انتشار الموضة بشكل كبير وبدرجة أول،السمعية  ׃وسائل الأعلام3- 1- 2

وذالك عن طريق الدعاية " الصحف والمجلات:" منها والمرئية مثل التلفاز والأفلام السينمائية ، والمكتوبة مثل

  . "ن خلال الحصص والأفلاممايتم بثه م: "والإعلانات المباشرة منها لتسويق وغير المباشر أيضا مثل

هذا من خلال عروض الأزياء المنظمة للأشهر الخياطين  ׃انتشار محلات العرض4- 1- 2

والمصممين، أو من خلال واجهة محلات المخصصة للفة انتباه المتجولين والمارة ،تعرض المنتجات والسلع 

                                                 
-http : //www.ingdz.com/vb/member.php?u=37482 22 -03 ،الموضة نحو الزهراء،الاتجاه سفيان، ابن -  1

  .12: 00الساعة ، 2020
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حسب النماذج المعروضة ، وعليه من خلال الدمى تخلق أذواق وحاجيات المستهلك ودوافع من أجل شراء 

فأن الطرق والشوارع تلعب دور مهم فى خلق تفاعل اجتماعي شبيه، لمسرح فولكلوري بحيث يكون هنالك 

تبادل بين أفراد المجتمع عن طريق الحوار، يكون التبادل فيه عن طريق الرموز وإشارات حتى يكون تواصل 

  . 1اجتماعي

  :أنواع الموضة -3       

  :الراقيةالموضة 1- 3

الحداثة والجرأة مفهوم ذهب بالشباب بعيدا نحو فلسفة جديدة يترجم من خلالها عناوين عريضة 

لشخصيتهم وأخرى تعتبر واقعهم وفهمهم لها ولعالم الموضة ، وهذا عبر تطوير وتحديث تصاميم الأزياء 

  .ثةوالعمل على الدمج بين الثقافات والحضارات مما ينتج عنه تصاميم حدي

  :الموضة التقليدية 2- 3

هي التي تعكس هويات الجماعات البشرية، وذلك لاختلاق البيئات الاجتماعية المتواجدة بها والزى  

هو العنوان الذي يقضي إلى هوية كل شخص دون التواء أو لبس ، وتختلف هذه الأشياء جميعها باختلاف 

عالم أزياء خاصة بها تميزها ، رغم أنها تشترك في الشعوب والملل والثقافات ، إن لكل بيئة من مناطق ال

كونها مستوحاة من التراث التقليدي للمنطقة تلك التي تعبر عن البيئة التي تعيش فيها المرأة ويظهر ذلك في 

إشكال التطريز التي تحمل الأزياء المختلفة ، ورغم اختلاف الأزياء النسائية من منطقة إلى أخرى بحكم 

  .نية في البيئة كما كان لتعدد الأذواق بفضل التواصل مع الشعوب والحضارات الأخرىالتركيبة السكا

  

  

                                                 
 .47_45،بد ط،ص 2001تكريت،العراق، الموضة،جامعة نحو خميس،الاتجاه هاشم طارق -1
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  :الجماهيريةالموضة 3- 3

عاما وأن دورة الموضة حديثا أصبحت لا  32إلى  30أن دورة الموضة قديما كانت تستغرق من 

القصيرة والضيقة بالنسبة سنوات ، ففي الستينات مثلا كان التحرير يعني موضة التنورة  10تستمر أكثر من 

للنساء ، وفي التسعينات كانت مكونة من الجاكت والبنطلون ، أما ما نراه في القرن الواحد والعشرين هي أن 

الموضة أصبحت اعتياد سنوي يعتمده الجماهير هواة الموضة كل صيف في عواصم الموضة والجمال ، 

والأساليب ، والإبحار في ثقافات بعيدة وغريبة لخلق  التي تدعو للانطلاق والإبداع  من حيث خلط الألوان

  .     1ذلك الإحساس بالحرية الذاتية

  ׃والموضة الاجتماعية والمعايير القيم1- 4

ومن مجتمع للأخرى فالقيم هي ،الاجتماعية للباس واختلفت من ثقافة للأخرى  المعايير مالقي تعددت

مهتديا بمجموعة من مبادئ التي  ،ما شيءعلى  الإنسانأوأختيار أو تفضيل أو الحكم الذي يصدره  اهتمام

أصبح لباس دور كزينة ويعمل على  للإنسانومن الظروف المعيشية  ،وضعها المجتمع الذي يعيش فيه

  . ثم أتت الموضة لتعبير عن القيمة الاجتماعية للفرد من خلال اللباسالجسم جمالية  إكساب

  :تشمل مجموعة من الجوانب وهي كالتالي

أذا كان اللباس التقليدي يمثل هوية الشعب أو هوية لجماعة لمجتمع معين  ׃لهوية كتحديد الموضة-

،فمن المعروف إن فئة الشباب هي التي تحمل معالم الهوية ،فى معظم شباب اليوم أصبح يريد تعبير من 

  .تميزها عن فئات مجتمع الأخرىجهة عن انتماء إلى هذه الفئات وعن 

مع العالمية الأسواق والأعلام انفتحت ثقافة المجتمعات  ׃أخرى ثقافة ىلع التفتح تمثل الموضة-

أصبحت معظم فئات المجتمعات تاستهويها السلع الجديدة؛ ذات نطاق  ،والثقافات على بعضها البعض

                                                 
      ،http://search.mandumah.com/Record/74715موضةالأزياء، واختيار محمد،التربية إسماعيل راضي -  1
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واسعة لمعاني ورموز تمثل وحدة إي مجتمع، ومن عالمي ذات استقطاب الاستهلاك عليها مما أدي اندماج 

  .خلال الثنائية الثقافية أصبح تقبل الانتماء لثقافة أخرى شيء عادي بنسبة لفئة الشباب 

 ،الموضة فى غالبية الأوقات لدى أي مجتمع أنها أداة تعبير للفرد إن ׃الحرية إلى كسبيل الموضة -

وفى غالبية الأحيان تكون متناقضة مع العادات والتقليد، لما لها من إلزامية تحويل الفرد إلا اتبعها مما إنها 

الخ ،ولهذا أستحدث عادات من اللباس تمشيا مع ...عمله وتحركاته  فيكانت غير عملية بمعنى تعيق الفرد 

           . 1الموضة كأداة للحرية من فرد للأخرى

       

  :الموضة خصائص2- 4    

  .الثبات و الاستقراروعدم  التجديد التغير هو الموضة يميز ما أكثر إن- 

  .تتمتع بنفوذ اجتماعي واقتصادي تي سرعت انتشارها بين جميع فئات المجتمع خاصة لدى فئة ال- 

المجتمع بكل ارتباطها بمظاهر والكماليات مما يجعلها ملفتة أكثر جاذبية وإعجابا وتتمتع بها طبقات - 

   .أطيفها

تنقل أفقي بين أفراد المجتمع والجماعات وتختلف درجة التأثير بها لما يتمتع به الفرد أو الجماعة من - 

   .2شهرة وتميز

  

  

  

                                                 
 .124علية عابدين،مرجع سابق ص -  1

 .49خميس،مرجع سابق ص هاشم طارق -2
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   :خلاصة الفصل    

يومنا هذا في كانت اهتمامه يصب على  إلى،منذ القدم الإنسانتعد الموضة ذات صلة حتمية مع       

انه لم يميز  إلامن ذالك لتعرفه على ثقافات جديد، كيفية اقتنائها حتى دخلت وسائل الأعلام على نحو

 .تخبره بأحدث صيحات الموضة التيالتقنيات الحديث  استعمالالتجديد من التقليد لسوء 



  

  

  

  
  

    

  

  الجانب الميداني           

  

  

  

  



                  

  

  

                    

  الإطار المنهجي لدراسة الميدانية: الفصل الرابع                        

  :تمهيد-                                     

  الدراسة الاستطلاعية -1

  مجالات الدراسة -2

  المجال الزماني أ    

  المجال المكاني  ب                                  

  المنهج المستـــــخدم في الدراسة-3

  المنهج الوصفي  - أ

  الإحصائيالمنهج  -ب                                     

    أدوات جمع البيانات -4

  الاستبيان  - أ

  الملاحظة-ب                                          

  مجتمع البحث وعينة الدراسة -
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  :تمهيد

تمثــــل الدراســــة الميدانيــــة جانــــب مــــن الجوانــــب المهمــــة فــــي الدراســــة لاســــيما فــــي العلــــوم الإنســــانية  

إذ تعتبــر منفــذا للتقصــي والاســتعلام بغيــة التوصــل إلــى إجابــات علــى الأســئلة المطروحــة فــي  والاجتماعيــة،

     .البياناتإشكالية وفرضيات الدراسة، الأمر الذي يتطلب أدوات وتقنيات لغرض جمع 

  : سنعرض من خلال هذا العنصر الإجراءات التي تم إتباعها في الجانب الميداني وفق العناصر التالية
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 :الدراسة الاستطلاعية -1

بعد تحديد مجتمع البحث قمن بدراسة استطلاعية كتمهيد لبداية البحث الميداني ، حيث عملنـا علـى 

توزيــع عــدد مــن الاســتمارات النموذجيــة وكــذا بعــض المقــابلات تطرقنــا مــن خلالهــا إلــى إدراج وطــرح بعــض 

مجتمــع الأســئلة التــي كانــت تصــب فــي موضــوع البحــث،  حيــث ســاعدتنا علــى معرفــة ميــل وتوجهــات أفــراد 

جـانفي 20البحث ومنها كانت البداية لوضع أسئلة الاستمارة وتمت هذه الدراسة خلال أربعة أيـام مـن يـوم  

  .   من نفس الشهر  24إلى غاية يوم 

   :مجالات الدراسة-2

  :المكاني  مجال -أ       

  . وبالتحديد في قسم اللغات الأجنبية وآدابها  واطلقد تمت هذه الدراسة بجامعة عمار ثليجي الأغ -

  : جامعة عمار ثليجي      

وهي تحمل اسم  2001سبتمبر  18المؤرخ في  270- 01تم إنشاؤها بموجب المرسوم التنفيذي رقم 

المجاهد على ثليجي المدعو عمار رائد سلاح الإشارة في جيش التحرير الوطني وقد مرت الجامعة قبل 

  . أن تلتحق  بمصف الجامعات الوطنية

المؤرخ في  165-86داية الأمر بموجب المرسوم رقم إن التعليم الجامعي بولاية الأغواط نشأ وتبلور في ب

المتضمن إنشاء المدرسة الوطنية العليا لأساتذة التعليم التقني وقد ضمت هذه المدرسة  1986أوت  18

  :في البداية التخصصات التالية 

اتسع هذا ليسانس تعليم تقني في الإلكترونيك ، إلكتروتقني في الهندسة الميكانيكية ، هندسة مدنية ، ثم 

التعليم إلى شعب أخرى بعد أن رقيت المؤسسة الجامعية بالأغواط إلى مركز جامعي بمقتضى المرسوم 

و لقد تميزت هذه المرحلة بوضع تعليم من المستوى الخامس  1997ماي  10المؤرخ في  157- 97
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رج بفتح فروع ، وتطوير التعليم في التدرج وما بعد التد) شهادات الدراسات الجامعية التطبيقية(

  :وتخصصات جديدة حيث تضم جامعة عمار ثليجي ثلاث كليات

  كلية العلوم وعلوم الهندسة * 

  كلية العلوم الاقتصادية وعلوم التسيير* 

  .كلية الحقوق والعلوم الاجتماعية* 

   2009و 2003ثم بدا توسيع نطاق الجامعة الى مجموعة من كليات خلال 

  .كلية الطب *

  .والتنمية كلية الفلاحة *

  :الزماني  مجال -ب

  .2020أفريل   28فيفري استمرت إلى غاية 10انطلقت الدراسة الميدانية يوم -

: منهج البحث -3         

يستخدم المنهج الوصفي في دراسة الأوضاع الراهنة من حيث خصائصها : المنهج الوصفي -أ

وهذا يعني إن المنهج الوصفي يهتم بدراسة حاضر الظواهر  ،وإشكالها وعلاقاتها والعوامل المؤثرة في ذلك

أنه يشمل في كثير من الأحيان على عمليات التنبؤ لمستقبل الظواهر والأحداث  ،الأحداث مع الملاحظة

التي يدرسها وتطرى لطبيعة تطبيق المنهج الوصفي في دراسة الظواهر الاجتماعية وتحليلها وكذا التنبؤ 

فقد اعتمدت في دراسة هاته على هذا المنهج الذي ساعدني في صياغة  ،الظواهر  بالمستقبل وسيرورة

التي بنيت عليها جميع المعلومات في  ،وضبط وتحديد المشكلة ووضع الفروض وتوضيح الأسس

كما يعتبر هذا المنهج أكثر شيوعا في البحوث   ،مصادرها المختلفة وتنظيمها وتحليلها وتفسيرها

لأن الظاهرة في  ،من أهمية علمية في توظيف لعملية الوصف والتحليل السوسيولوجي الاجتماعية لماله
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واقعنا لا تأتي من العدم بل هناك معطيات من الوصف الدقيق المعبر عنه كيفيا وكميا وهذا ما يوفر 

.1للباحث قاعدة للبناء والتحليل العلمي للدراسة   

من أفراد  ،من أجل جمع وإحصاء إجابات المبحوثينيتم استخدام هذا المنهج  :المنهج الإحصائي - ب

العينة كمعلومات كيفية وإعطائها الصورة الرقمية في جداول ذات نسب مئوية يمكن قراءتها بصورة تمكن 

  .من فهم الظاهرة المدروسة

  :أدوات جمع البيانات -4 

 :الاستبيان أو الاستمارة  - 1

تعتبر من الأدوات المهمة في البحوث الاجتماعية بغرض الوصول إلى نتائج، وتعرف          

على أنها تلك القائمة من الأسئلة التي يحضرها الباحث بعناية عن الموضوع المبحوث، في إطار الخطة 

   .2وسة الموضوعة لتقدم إلي المبحوث من أجل الحصول على إجابات تتضمن المعلومات الظاهرة المدر 

وقد تم توزيع الاستمارة عبر شبكة  التواصل الاجتماعي عبر صفحة خاصة بطلبة قسم اللغات - 

 :  بيانات المطلوبة لتوضيح  بيانقصد الإجابة على الأسئلة الموجودة فيها إذا احتوت الاس  وأدبهاالأجنبية 

 .البيانات العامة  - 1- 

 .بيانات خاصة بالفرضية الأولى - 2- 

 .بيانات خاصة بالفرضية الثانية - 3- 

  .سؤالا متنوعة الطرح المغلقة و أخرى متعددة الاختيارات   26وهي تضم

  

                                                 
،  2دار الطليعة للطباعة والنشر ،بيروت ، طإحسان محمد الحسن ، الأسس العلمية للمناهج البحث الاجتماعي ،  -1

 50، ص  1985
  220:،ص2003أحمد بن مرسلي،مناهج البحث العلمي في علم الاتصال، ديوان المطبوعات الجامعية الجزائر، -  2
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 :الملاحظة - 2

تعتبر تقنية الملاحظة من بين أدوات البحث العلمي وتعرف على أنها عملية مقصودة           

عبر  - صر في مشاهدة الجوانبتسير وفق الخطة المرسومة للبحث في إطار المنهج المتبع، هدفها ينح

  . 3بل يتعدى إلى تداخل العقل في إجراء المقارنات واستخلاص النتائج –استخدام الحواس 

ة في المرحلة و الملاحظة لها أهمية كبيرة في اختيار الباحث موضوع بحثه وتصهر أهميتها خاص

مميزاتها أنها تساعد على التعارف  المرحلة الاستطلاعية ومرحلة ما قبل الميدان ومن  :الأولى للبحث مثل

ككل والمبحوث من جهة أخرى كما أنها تمهد لمرحلة الاستمارة والحصول  ،على أهم الآراء داخل المجتمع

  . معلومات والبيانات تساعد في غزالة الغموض عن الموضوع على

  :مجتمع البحث وعينة الدراسة -5   

والـذي  ،الاغواط ثلجيييتمثل مجتمع البحث في طلبة قسم اللغات الأجنبية وآدابها بجامعة عمار  -

  .تخصص لغة فرنسية   229تخصص لغة إنجليزية و 760طالب،منهم  989يضم 

   :نوع العينة وطريقة اختيارها  -1

  :العينة الطبقية النسبية1-1

راسـة إلـى طبقـات أو فئـات معينـة وفـق معيـار معـين في هذا النوع مـن العينـات يـتم تقسـيم مجتمـع الد

ويعتبر ذلك المعيار من عناصر أو متغيرات الدراسة الهامة، بعد ذلك يتم اختيار عينـة مـن كـل فئـة بشـكل 

وقـد اعتمــدت علـى هـذا النــوع مـن العينـة فــي  عشـوائي وبشـكل يتناسـب مــع حجـم الفئـة فــي مجتمـع الدراسـة،

الـذي يحتـوي علـى فئـات مختلفة،وهـذا  ،ة وخصـائص المجتمـع المـدروسدراسة هـذه لأنـه يتناسـب مـع طبيعـ

  .يتطلب مني الأخذ ضمن كل فئة عينة ممثلة لها في المجتمع الأصلي 

  

                                                 
 .221ص.احمد بن مرسلي، المرجع السابق  -  3
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  :هذا ما سأوضحه في العملية الحسابية التالية :طريقة اختيارها 1-2

             =            =98.9 =99  

  

  . طالب 99ومنه فالعينة مكونة من  -

  :استخراج العينة المكونة لكل تخصص -

  :طالب ومنه  760يقدر عدد طلبة اللغة الإنجليزية بـ  -

  طالب 76=  76.07=          

  :طالب ومنه  229يقدر عدد طلبة اللغة الفرنسية بـ  -

  طالب 23= 22.92=            

  .مبحوثا على استبيان  109قد أجاب * 

 

 10% حثمجتمع الب
X   

%100 

   %10 X 989    

%100 

99 760 X  

   %100 

99 229 X  

   989 



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  الإحصائيةتحليل وتفسير المعطيات : الفصل الخامس

  عرض البيانات وتحليلها -1

  نتائج الدراسة-2                                

  نتائج الفرضية الأول   2-1

  الفرضية الثانية نتائج 2-2

  الاستنتاج العام-3                               
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حيــث توصــلت إلــى جمــع جملــة مــن البيانــات تــم تفريغهــا  بيانوفــي هــذه الدراســة تــم اســتعمال تقنيــة الاســت 

 .  وتحليلها وتفسيرها كميا وكيفيا وكل هذا سنعرضه بطريقة أكتر تفصيلا في هذا الفصل

  :عرض البيانات وتحليلها-1    

  محور خاص بالبيانات الشخصية لأفراد العينة:أولا

  الإناث في العينة المدروسةو  عدد الذكور حجدول يوض:لالجدول الأو

  

  
 % 34بــتليهـا الـذكور  ،% 66من خلال الجدول يتضح أن نسـبة الإنـاث فـي العينـة هـي الأكبـر وتقـدر ب 

لأن الإنـاث يميلـون إلـى دراسـة اللغـات  ،ى عدد الإناث أكثر مـن الـذكوروهذا راجع إلى أن قسم اللغات يحتوي عل

  .أكثر من الذكور

  

  جدول يوضح توزيع أفراد العينة حسب التخصص:الثانيالجدول                   

 التخصص التكــــرار %النسبــــة 

77%  إنجليزية 76 

23%  فرنسية 23 

100%  المجموع 99 

 ، وأمـــا%77بنســـبتها  رأن أغلبيـــة المبحـــوثين يدرســـون اللغـــة الإنجليزيـــة إذ تقـــدمـــن خـــلال الجـــدول يتبـــين 

وهــذا راجــع إلــى أن  .الفرنســيةفهــي تمثــل نســبة الطلبــة الــذين يدرســون اللغــة  ،%23التــي تقــدر بو  النســبة الباقيــة

%النسبــة   الجنـــــس التكـــرار 

34%  الذكور 34 

66%  إناث 65 

100%  المجموع 99 
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فـي حـين نسبة كبيرة من عدد الطلبـة  يحتوي على وتخصص اللغة الإنجليزية تخصص قديم في الجامعة لذلك فه

فقـط لـذلك  ثالـث مسـتوياتيحتـوي علـى  وتخصص حديث النشأة في الجامعة فهـ وه أن تخصص اللغة الفرنسية 

  .خمسةفي حين أن تخصص اللغة الإنجليزية يضم المستويات  ،الطلبةتنخفض فيه نسبة 

  

  :ثانيا

باب يحملهـا بفعـل هناك العديد من القيم الجديـدة التـي أصـبح الشـ:خاص بالفرضية الأول: المحور الأول

  محتوى البرامج التلفزيونية 

  :جدول يوضح العلاقة بين الجنس وامتلاك غرفة خاصة:الجدول الأول

  الجنـــس            ذكـور إنـاث المجمـــوع

 امتلاك
 غرفة خاصة

 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 نعــم 24 70.58% 35 53.84% 59 59.59%

 لا 10 29.41% 30 46.15% 40 40.40%

 المجموع 34 100% 65 100% 99 100%

نلاحــظ مــن خــلال الجــدول أن نســبة المبحــوثين الــذين أجــابوا بــأنهم يمتلكــون غرفــة خاصــة هــي النســبة الأكبــر إذ  

  % .53.84تليها نسبة الإناث ب  % 70.58وفيها بسنة الذكور هي الأكبر إذ تقدر ب %  59.59بـ   تقرب 

  .ذكور% 29.41إناث و% 46.15وفيها % 40.40نسبة المبحوثين الذين أجابوا ب لا فهي تقدر بـ  أما 

حسب هذه المعطيات نلاحظ أن غالبية المبحـوثين الـذين أجـابوا أنهـم يمتلكـون غرفـة خاصـة بهـم هـم ذكـور 

اس بالرجولة والسعي وهذا بسبب حب الشباب للاستقلالية ورغبتهم في الخروج عن سيطرة الوالدين من أجل الإحس



            الإحصائيةالإحصائيةالإحصائيةالإحصائيةتحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات                          خامسخامسخامسخامسالالالالالفصل  الفصل  الفصل  الفصل  

 

 
52 

في حين أن الفتيات يشتركن مع أفراد الأسرة في غرفة واحدة وهذا لطبيعة . إلى تكوين نفسه من أجل بناء مستقبلة

  .الجزائريةالعلاقات داخل الأسرة 

  :جدول يوضح امتلاك أفراد العينة لتلفزيون خاص بهم وعلاقته بالجنس:الجدول الثاني         

  الجنــــس       ذكــــور اثإنـــ المجمـــوع

  امتلاك
 تلفزيون خاص به

 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 نعــم 25 73.52% 37 56.92% 62 62%

 لا 9 26.47% 28 43.07% 37 37%

 المجموع 34 100% 65 100% 99 100%

جهـاز تلفزيـون خـاص بهـم هـي النسـبة  نلاحظ من خلال الجدول أن نسبة المبحوثين الـذين يملكـون  -    

فـي حـين أن نسـبة الإنـاث % 73.52وفيها نسبة الذكور هـي الأكبـر إذ تقـدر نسـبتهم بــ % 62الغالبة إذ تقدر بـ  

  %.56.92هي 

 %43.07وفيهم نسبة الإناث تقدر ب% 37أما الذين أجابوا بـ لا تقدر نسبتهم بـ  

 % .26.47أما الذكور فتقدر نسبتهم  و  

وهــذه ،خــلال هــذه المعطيــات يتبــين أن غالبيــة المبحــوثين أجــابوا بــأنهم يمتلكــون تلفزيــون خــاص بهم مــن -

ضــرورة فرضــتها التطــورات الجديــدة التــي أحــدثتها العولمــة بحيــث أصــبح الكــل يســعى لمعرفــة مــا يحــدث حولــه مــن 

الخــاص فــي المشــاهدة  تغيــرات لــذلك فلكــل فــرد فــي الأســرة تقريبــا جهــاز تلفزيــون خــاص بــه لآن كــل واحــد وذوقــه

  . ونوعية البرامج المفضلة لديه 
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السبب في هذا يعود إلى فتور العلاقات الأسرية داخـل الأسـرة الجزائريـة بسـب التغيـرات الاجتماعيـة التـي و  

فاتسعت الهوة بين أفراد الأسرة الواحدة وأصبح لكل منهم خصوصياته، وبالتالي ،وسائل الاتصالو  أحدثتها العولمة

  . لكل فرد في الأسرة قيمه الخاصة به  ،القيم الجماعية وأصبحت هناك قيم فرديةتغيرت 

  

  :خاص به  مقعر هوائيجدول يوضح العلاقة بين الجنس وامتلاكه لجهاز :الجدول الثالث          

 الجنـــس         ذكــــور إنــــاث المجمــــوع

  امتلاك
 خاص به مقعر هوائي

 التكرار %النسبة التكرار %ةالنسب التكرار %النسبة

 نعـــــم 24 70.58% 33 5.0.76% 57 57.57%

 لا 10 29.41% 32 49.23% 42 42.42%

 المجموع 34 100% 65 100% 99 100%

خــاص بهــم هــي النســبة مقعــر هــوائي نلاحــظ مــن خــلال الجــدول أن نســبة المبحــوثين الــذين يملكــون جهــاز 

فــي حــين أن نســبة % 70.58ســبة الــذكور هــي الأكبــر إذ تقــدر نســبتهم بـــ وفيهــا ن% 57.57بـــ الغالبــة إذ تقــدر 

  %.50.76الإناث هي 

 %49.23وفيهم نسبة الإناث تقدر بـ % 42.42أما الذين أجابوا ب لا تقدر نسبتهم بـ 

  % .29.41أما الذكور فتقدر نسبتهم  و  

خــاص  مقعــر هــوائيتلكــون جهــاز مــن خــلال هــذه المعطيــات يتبــين أن غالبيــة المبحــوثين أجــابوا بــأنهم يم -

هذا بسبب الضرورة الملحة التي فرضتها التكنولوجيـا علينـا وذلـك مـن أجـل معرفـة كـل مـا يحـدث مـن حولنـا و  ،بهم

بالإضافة إلى الحرب التكنولوجية التي فرضتها علينا التكنولوجيـا الاتصـالية ممـا  ،وتتبع أخر الأحداث عبر العالم

هـذا لا يـتم إلا بـالإطلاع علـى معظـم الفضـائيات عبـر العـالم ممـا و  جديـد ول مـا هـدفع بـالأفراد إلـى البحـث عـن كـ
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بهدف تتبع البرامج المفضلة لديه من أجل إشباع  ،بأي ثمن كان لتحقيق ذلك مقعر هوائييدفع بالأفراد إلى اقتناء 

ل له فهم حياته وحيـاة الإطلاع على كافة المعلومات التي تسهو  ،شيء عن نفسه وغيره رغباته الكامنة لمعرفة كل

مــن حولــه، بالإضــافة إلــى جــودة البــرامج التــي تبثهــا هــذه الفضــائيات عبــر التقنيــة المتطــورة التــي بلغتهــا الوســائل 

  .الاتصالية

  :جدول يوضح القنوات المفضلة عند أفراد العينة : الجدول الرابع                        

  

تليهـا القنـوات العربيـة  %45.45يتضح لنا من خلال الجدول أن النسبة الأكبر احتلتهـا القنـوات القنـوات الأجنبيـة 

  % .13.13وأخيرا القنوات الوطنية  بنسبة % 41.41بنسبة 

غلبية المبحوثين يفضلون مشـاهدة القنـوات الأجنبيـة وهـذا راجـع إلـي طيات  يتبين أن أعمن خلال هذه المو  

الجذابــة،مما يجعلهــا تســتقطب أكبــر نســبة و  جــودة البــرامج التــي تبثهــا هــذه القنــوات عبــر تقنيــات الصــورة الواضــحة

  . بالإضافة إلي أن غالبية برامجها تمس المواضيع الحساسة المتعلقة بالشباب،مشاهدة من الشباب

وهذا بسـبب التقنيـة المتطـورة التـي وصـلة إليهـا % 41.41قنوات العربية التي تستقطب نسبة مشاهدةتليها ال

صنع بـرامج و  فأصبحت تحاول قدر الإمكان مناقشة أ ،هذه القنوات، بحيث استطاعت أن تنافس القنوات الأجنبية

  .من أجل كسب ثقته بها ومتابعته الدائمة لها  ،تتعلق بواقع الشباب العربي

أما النسبة الأخيرة فقد أخذتها القنوات الوطنية وهذا بسب ضعف هذه الأخيرة في تلبية احتياجات الشباب و  

  .في تغطية معظم المواضيع التي تتعلق به و  الجزائري

 القنوات التكــرار %النسبــة 

 الوطنية 13 13.33%

 العربية 41  %41.41

 الأجنبية 45 45.45%

  المجموع  99 100%
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  :جدول يوضح نسبة التأثر بالبرامج التلفزيونية لدى أفراد العينة :الجدول الخامس                   

 الاختيارات كــــرارالت %النسبـــة 

 نعم 51 52%

 لا 48 48%

 المجموع 99 100%

نلاحظ من خلال الجدول أن نسبة المبحوثين الذين يتأثرون بالبرامج التلفزيونية هي النسبة الغالبـة إذ تقـدر 

  %. 48وفي حين أن الذين أجابوا بـلا فتقدر نسبتهم بـ  ،%52بـ  

، سببها أن هذه البرامج التي يشاهدها الشباب تعالج %52ثر الكبيرة ومن هذه المعطيات يتبين أن نسبة التأ

           فكريـا و  لذلك فهـم يتـأثرون بهـا سـواء  اجتماعيـا أ ،مواضيع حساسة تتعلق بجميع الجوانب التي تمس حياة الشباب

هذه البـرامج يـؤثر فكل ما يعرض في  ،وكل ما يرغبون ويتوقون لمعرفته ،فهي تغطي جميع احتياجاتهم ،عاطفياو أ

كمـا أن إقبـال الشـباب علـى التـأثر بهـذه البـرامج يعـود إلـى تطـور  السـلب، و  على هؤلاء  الشباب سواء بالإيجـاب أ

 الصــوت واســتخدام كــل مــا يجــذب العقــل والجســد والــروح إلــى هــذه البــرامج،و  التقنيــة فــي البــث مــن حيــث الصــورة

  .مدمنين عليها لأنها تلبي حاجة غريزية في نفوسهم فيتهافت عليها الشباب دون الشعور بذلك ويصبحون
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  :جدول يوضح ماذا يمثل التلفزيون بالنسبة لأفراد العينة : الجدول السادس

 نوع الوسيلة التكــرار %النسبـة 

 تثقيفية 10 10.10%

 تربوية 12 12.12%

 ترفيهية 56 56.56%

  دينية  05 05.05%

  اجتماعية  16 16.16%

  المجموع  99 100%

وهـي تمثـل نسـبة أفـراد العينـة الـذين أجـابوا أنهـم % 56.56من خلال الجدول يتبين أن النسبة الأعلى هـي 

تليهـا  ،وهي تمثل نسبة الذين يعتبرونه وسـيلة اجتماعيـة%  16.16تليها نسبة  ،يعتبرون التلفزيون وسيلة ترفيهية

ممــن يعتبرونــه وســيلة تثقيفيــة وأخيــرا نســبة % 10.10تليهــا نســبة ،الــذين يعتبرونــه وســيلة تربويــة% 12.12نســبة

 . يعتبرونه وسيلة دينية % 05.05

ومن خلال المعطيات السابقة نجد أن غالبية المبحوثين أجابوا أنهم يعتبرون التلفزيـون وسـيلة ترفيهيـة وهـذا 

يلجئــون إليــه لتغيــر التعــب، فهــم و  حســب رأيهــم لأنــه يمثــل لهــم ترفيهــا  عــن الــنفس بعــد يــوم طويــل ملــيء بالدراســة

في حين أن الذين أجابوا أنه وسيلة اجتماعية فهم يرون أنه يعالج ،الروتين اليومي وكسر التعب والمشاكل اليومية

   .برامجه قضايا اجتماعية تمس حياتهم الاجتماعية خاصة ما يتعلق بحياتهم كشباب جامعيو  في مواضيعه أ

ربوية فهم يـرون أنـه يعـرض بـرامج تنـاقش قضـايا تتعلـق بالمبـادئ التربويـة أما الذين أجابوا بأنهم يعتبرونه وسيلة ت

يطـرح مواضـيع و  تليها نسبة الذين أجابوا أنه وسيلة تثقيفية فهم يرون أنـه ينـاقش أ ،التي لها علاقة بحياتنا اليومية

وفـي الأخيـر نجـد أن  ،علمية تثقيفية تكسبهم معرفة وثقافة جديدة تساعدهم على معرفة عدة مواضيع علمية ثقافية

يعـالج مواضـيع دينيـة أخلاقيـة تسـاعدهم أكثــر و  أخـر نسـبة هـي نسـبة الـذين أجـابوا بـأنهم يعتبرونـه وســيلة دينيـة فـه

  . على معرفة حياتهم الدينية وتعزيز قيمهم الخلقية 
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  :أسرهمو  جدول يوضح نسبة مشاهدة التلفزيون المشتركة بين أفراد العينة: الجدول السابع

 الاختيارات التكرار % النسبة

 نعم 45 45%

 لا 54 54%

 المجموع 99 100%

  

وفـي حـين أن  ،%54نلاحظ من خلال الجدول أن أكبر نسبة من المبحوثين أجـابوا بـلا تقـدر نسـبتهم ر بــ 

  %. 45الذين أجابوا بـنعم فتقدر نسبتهم بـ 

زيـون بمفـردهم وهـذا راجـع إلـى نوعيـة ومن هذه المعطيات يتبين أن معظـم المبحـوثين يفضـلون مشـاهدة التلف

البـــرامج المفضـــلة لـــديهم لأن معظـــم البـــرامج الشـــبابية تحمـــل بعـــض القـــيم الجديـــدة التـــي هـــي دخيلـــة علـــى الأســـرة 

  .  يفضل أن يشاهدها بمفرده و  لذلك فه ،التي قد يرى فيها بعض المشاهد التي لا تروق للأسرةو  ،الجزائرية

الأذواق فــي اســتهلاك هــذه البــرامج فلكــل فــرد فــي الأســرة نوعيــة البــرامج كمــا أن هــذا قــد يكــون بســبب تعــدد 

  .يفضل أن يشاهدها بمفرده حتى يتسنى له الإطلاع عليهاو  المفضلة لديه والتوقيت المناسب له لذلك فه
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  :جدول يوضح نسبة الذين يعتبرون التلفزيون أولوية من أولوياتهم اليومية : الجدول الثامن

 الاختيارات التكـــرار % النسبـــة

 نعم 86 86.86%

 لا 13 13.13%

 المجموع 99 100%

فـي حـين % 86.86نلاحظ من خلال الجدول أن أكبر نسبة من المبحوثين أجابوا بنعم تقدر نسبتهم ر بـ  

  %. 13.13أن الذين أجابوا بـلا فتقدر نسبتهم بـ 

ن التلفزيـــون أولويـــة مـــن أولويـــاتهم اليوميـــة لأنهـــم ومـــن هـــذه المعطيـــات يتبـــين أن معظـــم المبحـــوثين يعتبـــرو 

يعـــالج فـــي برامجـــه قضـــايا تهـــم مجتمعنـــا وقضـــايا و  الأخبـــارو  يزودهم بمختلـــف المعـــارف،يعتبرونـــه شـــيء ضـــروري

ــــاة الشــــباب ــــدهم بــــأخر مســــتجدات الحيــــات  ،متعــــددة لهــــا علاقــــة بحي ــــه وســــيلة ضــــرورية لتزوي كمــــا أنهــــم يعتبرون

  .لفراغ الذي يعانون منه بالإضافة إلى ملئ  ا،اليومية

أما الذين أجابوا بأنهم لا يعتبرونه أولوية في حياتهم اليوميـة لأنهـم لا يعطونـه أهميـة كبيـرة إلا فـي بعـض و  

  .ريغ في أوقات الفراغ لأنه بالنسبة لهم مجرد وسيلة ترفيهية لاو  الأحيان،
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  :ثالثا 

 ون القـدرة علـى توجيـه فكـر الشـباب نحـللتلفزيـو: خاص بالفرضـية الثانيـة : المحور الثاني 

  .ثقافة الموضة

  .تقليده للموضةو  جدول يوضح العلاقة بين الجنس: الجدول الأول 

 الجنـــس ذكـــور إنـــــاث المجمــوع
 

 هل تقلد الموضة
 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 نعـــــم 28 82.35% 22 33.84% 50 50.50%

 لا 6 17.64% 43 66.15% 49 49.49%

 المجموع 34 100% 65 100% 99 100%

 

وهـــي تمثـــل نســـبة الـــذين أجـــابوا أنهـــم يقلـــدون %50.50مـــن خـــلال الجـــدول يتبـــين أن أعلـــى نســـبة هـــي  -

أمــا النســبة المتبقيــة و  إنــاث،% 17.64ذكــور و% 82.35وفيهــا نســبة  التلفزيونيــة،الموضــة التــي تنتجهــا البــرامج 

 % 66.15مثـــــل نســـــبة الـــــذين أجـــــابوا أنهـــــم لا يقلـــــدون هـــــذه الموضـــــة، فيهـــــا نســـــبة الإنـــــاث فهـــــي ت% 49.49

  %.17.64الذكورو 

 ،مـن خــلال المعطيـات الســابقة يتبــين أن غالبيـة المبحــوثين الــذين أجـابوا أنهــم يقلــدون الموضـة هــم ذكــور -

ر من حولهم فهـم يـرون فـي تقليـد يدو و  لأنهم يسعون دائما إلى أن يكونوا الأفضل وأن يكونوا مواكبون لما يحدث أ

لأن الموضــة بالنســبة لهــم شــيء مميــز لابــد أن يعطــوه أهميــة كبيــرة  ،الموضــة إثبــات لشخصــيتهم وتعزيــز لوجــودهم

  .لأن في ذلك إشباع رغبة كامنة في نفوسهم ،لكي يثبتوا أنفسهم داخل المجتمع
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حيــاة الاجتماعيــة حتــى يــتمكن مــن أمــا الإنــاث اللــواتي يقلــدن الموضــة فهــن يعتبرنهــا شــيء ضــروري فــي ال

فهن يرون الموضة هي هواية وتعبير عن الذات وإشباع  ،معايشة الأوضاع الحالية والإحساس بالرضا الاجتماعي

  .للحاجة النفسية في داخلهن

في حـين أن الـذين أجـابوا أنهـم لا يقلـدون الموضـة فهـم لا يولونهـا أهميـة كبيـرة فـي حيـاتهم ويعتبرنهـا مجـرد 

  .اصة لبعض الأشخاص عبر العالمفكرة خ

جدول يوضح العلاقة بين التأثر بالبرامج التلفزيونية وتقليد الموضة التي تنتجها هذه : الجدول الثاني 

  :البرامج

  هل تتأثر بالبرامج التلفزيونية نعـــــم لا المجمـــوع

 

  هل تقلد الموضة

 التي تنتجها برامج التلفزيون 

 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 نعــــــم 35 68.62% 15 31.25% 50 50.50%

 لا 16 31.37% 33 68.75% 49 49.49%

 المجموع 51 100% 48 100% 99 100%

وهـي تمثـل نسـبة الـذين يقلـدون الموضـة التـي % 50.50من خلال الجدول يتبين أن أعلى نسبة هـي  -         

ونســبة  ،مــن الــذين يتـأثرون بمــا يعــرض فــي البــرامج التلفزيونيــة% 68.62وفيهــا نســبة  ،تنتجهـا البــرامج التلفزيونيــة

  .هم الذين لا يتأثرون بها % 31.25

ممن %68.75وفيها نسبة  ،تمثل نسبة الذين لا يقلدون هذه الموضة%49.49في حين أن النسبة المتبقية 

  .ها هم الذين يتأثرون ب%31.37و لا يتأثرون بالبرامج التلفزيونية

من خلال المعطيات السابقة يتبين أن غالبية المبحوثين يقلدون الموضة التي تنتجهـا البـرامج التلفزيونيـة  -

ومــن الضــروري بالنســبة لــديهم أن يكونــوا بمســتوى بقيــة أفــراد  ،التطــورو  لأنهــم يــرون فــي ذلــك شــيء مــن الحضــارة
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كمــا  ،شاشــة التلفزيــون لأن فــي ذلــك تميــز لهــموأن يكونــوا مــواكبين لمــا يعــرض علــيهم مــن مواضــيع عبــر  ،العــالم

لأن الموضة بالنسبة لديهم فن وعلم لابد أن يكونوا على دراية به  ،يشعرهم هذا بّأنهم مسايرين لبقية أفراد المجتمع

وهــذا بـــالرغم مــن صــعوبة تحقيــق ذلــك خاصـــة فيمــا يتعلــق بالجانــب المــالي لأن هـــذه  ،وعلــى إطــلاع كامــل عليــه

إلا أن هـؤلاء الشـباب  ،هي أمر يتطلب ميزانية مادية عالية لأنها صناعة مسـتوردة) الموضة صناعة ( الصناعة 

كــان هــذا علــى حســاب عــائلاتهم و  حتــى ول ،يســعون إلــى تحقيــق رغبــتهم فــي الحصــول عليهــا مهمــا كلفهــم ذلــك

الإعـلام  فهم يسعون بشتى الطرق للحصول علـى المـال مـن أجـل شـراء كـل مـا تعرضـه علـيهم وسـائل. ودراستهم 

  . فيما يتعلق بصناعة الموضة وهذا كله من أجل إحساسهم بالتميز وتحقيق رغبة جامحة في نفوسهم 

  :جدول يوضح العلاقة بين التأثر بالبرامج التلفزيونية وتقليد المشاهير:الجدول الثالث

هل تتأثر بالبرامج  نعـــم لا المجمـــوع

  التلفزيوني

 

 تقليد المشاهير
 التكرار %النسبة التكرار %النسبة كرارالت %النسبة

 نعـــــم 31 60.78% 25 52.08% 59 59.59%

 لا 20 39.21% 23 47.91% 40 40.40%

 المجموع 51 100% 48 100% 99 100%

وهي نسبة المبحوثين الذين يقلدون المشاهير في %59.59من خلال الجدول يتبين أن النسبة الأعلى هي 

 .لا يتأثرون بهذه البرامج%52.08ونسبة ،من الذين يتأثرون بالبرامج التلفزيونية%60.78وفيها نسبة  ،موضتهم

هــي نســبة المبحــوثين الــذين لا يقلــدون المشــاهير فــي موضــتهم ومنهــا نســبة %40.40أمــا النســبة الباقيــة  -

  .يتأثرون بها%39.21لا يتأثرون بالبرامج التلفزيونية ونسبة % 47.91

لسابقة يتبين أن غالبية المبحوثين يقلدون المشاهير في موضتهم، وهذا لأن هؤلاء من خلال المعطيات ا -

المشــاهير بالنســبة للشــباب هــم المثــل الأعلــى وهــم يمثلــون لهــم أشــخاص مميــزين يصــعب الوصــول إلــى مكــانتهم 
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أن يحصـلوا أنهـم اسـتطاعوا و  ،لذلك فهم يسعون إلى تقليدهم بشتى الطـرق للإحسـاس بـأنهم يشـبهونهم ،الاجتماعية

على مـا يلبسـه المشـاهير للإحسـاس بالـذات لأن هـؤلاء المشـاهير اسـتطاعوا أن يفرضـوا أنفسـهم علـى الشـباب مـن 

بالرغم من أن .....مقدمي برامج  ،سياسيين ،ممثلين ،خلال ما وصلوا إليه عبر وسائل الإعلام سواء كانوا فنانين

إلا أنهم يقلدون المشاهير في  ،أثرون بمحتوى البرامج التلفزيونيةهناك نسبة معتبرة من المبحوثين أجابوا أنهم لا يت

  .موضتهم لأن هؤلاء المشاهير استطاعوا أن يسرقوا عقول وأفكار الشباب عبر وسائل الإعلام المختلفة 

لـــيس مـــن  ،فهـــم يـــرونهم أشـــخاص عـــاديين مـــثلهم ،يقلـــدون المشـــاهير فـــي حـــين أن الـــذين أجـــابوا أنهـــم لا -

  .لدوهم في كل شيءالضروري أن يق

  جدول يوضح العلاقة بين تقليد الموضة وطريقة الحصول على آخر صيحاتها:الجدول الرابع

ـــــــــــد                    نعــــم لا المجمــــوع هـــــــــــل تقل

 الموضة

 

  من أين تحصل على

  أخر صيحاته 

 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 التلفزيون 15 30% 21 42.85% 36 36.36%

 الإنترنت 27 54% 25 51.02% 52 52.52%

 المجلات والجرائد 8 16% 3 6.12% 11 11.11%

  المجموع  50 100%  49 100%  99 100%

نترنـــت وهـــي تمثـــل نســـبة الـــذين يقصـــدون الإ% 52,52مـــن خـــلال الجـــدول يتبـــين أن النســـبة الأعلـــى هـــي 

ين أجابوا أنهم يقلدون الموضة، وأما الـذين لا يقلـدون الذ% 54للحصول على آخر صيحات الموضة وفيها نسبة 

تليها نسـبة الـذين يقصـدون التلفزيـون للإطـلاع علـى آخـر صـيحات الموضـة  ،%51,02الموضة فنسبتهم تقدر بـ 

مــن % 30مــن الــذين أجــابوا أنهــم لا يقلــدون الموضــة ونســبة  %42,85وفيهــا نســبة % 36,36فتقــدر نســبتهم بـــ 
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مــن % 16فيهــا نســبة % 11,11وأخيــرا نجــد أن نســبة الــذين يقصــدون الجرائــد والمجــلات  ،الــذين يقلــدون الموضــة

 .من الذين لا يقلدون الموضة % 6,12و الذين يقلدون الموضة

للحصـول علـى آخـر صـيحات  الإنترنـتمن خلال المعطيات السابقة يتبـين أن غالبيـة المبحـوثين يقصـدون 

جميع المواقع التي تبث كل ما يتعلـق بالموضـة وآخـر صـيحاتها عبـر وهذا لأن هذه الوسيلة تحتوي على ،الموضة

الكثيـر لأنهـا سـلاح اسـتطاع أن يأخـذ و  تأخذ من وقـت أفـراده الكثيـرو  العالمو  العالم لأنها وسيلة استطاعت أن تغز

 فيلجــا إليهــا الشــباب للإطــلاع علــى آخــر مــا أنتجتــه ،كــل مــا تعرضــه مــن أفكــارو  عقــول الأفــراد وأن يــوجههم نــح

  .الموضة وتقليدها من أجل مواكبة العالم

هـذه الثقافـة لا تخلـوا غرفـة أي شـاب مـن  وفي حين أن التلفزيون يأخذ المرتبة الثانيـة فـي جلـب الشـباب نحـ

مواضيع، وبالتالي فهم و  شيء ضروري بالنسبة لهم فهم يتأثرون بكل ما يعرضه عليهم من أفكار وههذا الجهاز ف

 .    ضها عليهم لأنها ثقافة فرضت نفسها عليهميقلدون الموضة التي يعر 

كمــا نجــد أن هنــاك نســبة معتبــرة مــن الشــباب يلجئــون إلــى المجــلات والجرائــد للإطــلاع علــى آخــر صــيحات 

الموضة لأن هذه الوسيلة الإعلامية تولي أهمية بالغة لهذه الثقافة فهي تصدر دوريات ومجلات دورية تهـتم بهـذه 

  .ها الشباب للبحث عن الموضة وآخر صيحاتهاالثقافة، لذلك يلجا إلي
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 :جدول يوضح العلاقة بين نوعية البرامج المفضلة وتقليد موضة معينة:الجدول الخامس

المسلسـلات  البرامج الرياضية البرامج الدينيـة المجمــوع

 المدبلـجة

البرامـج الفنيـة 

 الموسيقية

  نوعية البرامج

 المفضلة 

  إتباع 

 موضة معين

 

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة

 نعــم 29 74.35% 12 40% 13 52% 5 100% 59 59.59%

 لا 10 25.64% 18 60% 12 48% / / 40 40.40%

 المجمـوع 39 100% 30 100% 25 100% 5 100% 99 100%

وهــي تمثــل نســبة الــذين يقلــدون موضــة معينــة % 59.59 مــن خــلال الجــدول يتبــين أن النســبة الأعلــى هــي

 مـــن يفضـــلون البـــرامج الموســـيقية،% 74.35الـــذين أجـــابوا أنهـــم يفضـــلون البـــرامج الدينيـــة، % 100ومنهـــا نســـبة 

 .ممن يفضلون المسلسلات المد بلجة% 40ممن يفضلون البرامج الرياضية، %  52و

  من هواة المسلسلات% 60منها نسبة % 40.40أما الذين لا يقلدون موضة معينة فنسبتهم هي 

 .من متتبعي البرامج الموسيقية الفنية% 25.64و من هواة البرامج الرياضية% 48و ،المد بلجة 

مــن خــلال المعطيــات الســابقة يتبــين أن غالبيــة المبحــوثين يقلــدون موضــة معينــة يفضــلونها عــن غيرهــا  -

  . جدون فيها شيئا مميزا يميزهم عن غيرهم لذلك يفضلونهايستمدونها من خلال البرامج المفضلة لديهم حيث ي

 وفــي حــين أن الــذين لا يقلــدون موضــة معينــة فهــم يســايرون الموضــة حســب تطوراتهــا وحســب كــل مــا هــ -

حسب آخر صيحاتها،  همهم الوحيد أن  وجديد ولا تستهويهم موضة معينة وإنما يقلدون الموضة حسب جديدها أ

  .لذات وتحقيقي رغبتهم في ذلك يقلدوها فقط للإحساس با
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علاقتها باختيار أنواع السراويل و  جدول يوضح تقليد الموضة التي تنتجها البرامج التلفزيونية: الجدول السادس

  :المفضلة

  تقليد الموضة نعـــم لا المجمـــوع

  اختيار

 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة أنواع السراويل

 جينز عادي 13 26% 38 77.55% 51 51.51%

 سروال صغير الخصر 6 12% 11 22.44% 17 17.17%

 (Type)سروال ضيق 18 36% / / 18 18.18%

  سروال كلاسيك  13 26%  / /  13 13.13%

  المجموع  50 100%  49 100%  99 100%

داء الجينــز وهــي نســبة الــذين يفضــلون ارتــ% 51,51مــن خــلال الجــدول يتبــين أن النســبة الأعلــى هــي  -

ـــدون الموضـــة، تليهـــا نســـبة %26مـــن الـــذين لا يقلـــدون الموضـــة % 77,55فيهـــا نســـبة و  ،العـــادي مـــن الـــذين يقل

وتليهـا نسـبة  ،من الذين يقلدون الموضـة% 36من الذين يفضلون ارتداء السراويل الضيقة وفيها نسبة % 18,18

مــن الــذين لا يقلــدون % 22,44نهــا نســبة وهــي نســبة الــذين يفضــلون ارتــداء الســراويل الكلاســيكية وم% 17,17

هـــي نســـبة الــذين يفضـــلون ارتـــداء الســـراويل % 13,13أخبـــرا نســبةو  مـــن الـــذين يقلــدون الموضـــة% 12و الموضــة

 .صغيرة الخصر

مــن خــلال المعطيــات الســابقة يتبــين أن غالبيــة المبحــوثين الــذين يقلــدون الموضــة يفضــلون ارتــداء الجينــز 

حركـة ولان غالبيـة المشـاهير يرتـدون هـذا النـوع مـن السـراويل، كمـا أنـه نـوع مميـز لا العادي لأنه يساعدهم على ال

يأخــذ نســبة معتبــرة مــن أفــراد  ويليه الســروال الضــيق فهــ،يمكــن الاســتغناء عنــه كمــا أنــه تطــور دون أن يفقــد أصــله

 وصـغيرة الخصـر فهـيليهم نـوع السـراويل ،العينة، لأنه موضة جديدة أخذها الشباب عـن المشـاهير الفضـلين لـديهم
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الذين تؤثر بهم الشباب وبموسـيقاهم التـي ) الهيب هوب(أيضا موضة أخذها الشباب عن المشاهير خاصة جماعة

 .أصبحت جزء من حياة هؤلاء الشباب

ن أن آخــر نســبة أخــذها نــوع الســراويل الكلاســيكية بعــد أن كانــت فــي يــوم مــن الأيــام النــوع الوحيــد يفــي حــ

 .بسبب هذه الموضة التي أنتجها المشاهير عبر وسائل الإعلام الموجود، إذ فقد شعبيته

  :جدول يوضح العلاقة بين تقليد المشاهير واختيار أنواع قصات الشعر:الجدول السابع

  تقليد المشاهير نعــــــــم لا المجمــــــوع

  اختيار

 قصة الشعر 
 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 طويل 5 8.47% 20 50% 25 25.25%

 عادي 10 16.94% 10 25% 20 20.20%

 ديقرادي 10 16.94% 05 12.5% 15 15.15%

  شوكة  24 40.67%  / /  24 24.24%

  أنواع أخرى  10 16.94%  05 12.5%  15 15.15%

  المجموع  59 100%  40 100%  99 100%

نســبة المبحـوثين الـذين يفضــلون  وهـي تمثـل% 25.25مـن خـلال الجـدول يتبــين أن النسـبة الأعلـى هــي  -

  من الذين لا يقلدون المشاهير% 50فيها نسبة و  ،تسريحة الشعر الطويلة

مـن الــذين يفضـلون تسـريحة الشـوكة وهــي % 24.24مـن الـذين يقلـدون المشــاهير، تليهـا نسـبة %8.47 و 

يفضــلون الشــعر وهــي نســبة الــذين % 20.20وتليهــا نســبة  ،مــن الــذين يقلــدون المشــاهير% 40.67تمثــل نســبة 

تليــــــه   ،مــــــن الــــــذين يقلــــــدون المشــــــاهير% 16.94لا يقلــــــدون المشــــــاهير، ونســــــبة % 25 وفيهــــــا نســــــبةالعــــــادي، 

هي نسبة متساوية بـين مـن  يفضـلون تسـريحة الشـعر الـديقرادي وأنـواع أخـرى بحيـث نجـد أن مـن % 15.15نسبة

  %16.94يفضلون الشعر الديقرادي منهم 
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ــــذين يفضــــلون أنــــواع أخــــرى ففيهــــا نســــبة % 12,5يقلــــدون المشــــاهير ونســــبة  لا يقلــــدون المشــــاهير أمــــا ال

 .لا يقلدون المشاهير% 12.5نسبةو  يقلدون المشاهير،% 16.94

ونجد هذا  لان ،من خلال المعطيات السابقة يتبين أن غالبية المبحوثين أجابوا أنهم يفضلون الشعر الطويل

هــذا لأنــه معظــم الفنانــات اللاتــي يقلــدنهن يتميــزن بالشــعر و   ،غالبيــة المبحــوثين إنــاث فهــن يفضــلن الشــعر الطويــل

نجد في المرتبة الثانية أن المبحوثين أجابوا أنهم يفضلون تسريحة الشوكة وهم كلهم ذكور لأنهم يقلدون و  ،الطويل

  .هذه التسريحة التي يتميز بها لاعبي كرة القدم وبعض المشاهير في مجالات أخرى 

م يفضلون الشعر العادي فهم يرون انه يليق بهم لان أغلبية من يفضلونه لا يقلـدون أما الذين أجابوا أنه -

أما الـذين يفضـلون الشـعر الـديقرادي فهـم يقلـدون المشـاهير التـي تتميـز بهـذه التسـريحة كمـا أنهـم يرونهـا  ،الموضة

صيات التـي تتميـز بنـوع مناسبة لهم، في حين أن الذين أجابوا بأنهم يفضلون أنواع أخرى فهم يقلدون بعض الشخ

  .خاص من الموضة
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 :جدول يوضح العلاقة بين البرامج المفضلة ونوع الماركة المفضلة:الجدول الثامن 

 البرامج الدينيـة المجمــوع
البرامج 

 الرياضية

المسلسـلات 

 المدبلـجة

البرامـج الفنيـة 

 الموسيقية

 نوعية البرامج

 المفضلة

 

 نوعية

 الماركة 

 المفضلة

 التكرار النسبة التكرار النسبة
النسب

 ة
 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

23.23

% 

23 20% 1 40% 10 33.33% 10 5.12% 2 L’evis 

08.08

% 

8 / / / / / / 20.51% 8 Puma  

26.26
% 

26 20% 1 40% 10 16.66% 5 25.64% 10 Adidas 

26.26
% 

26 40% 2 20% 5 33.33% 10 23.07% 09 Nike 

16.16
% 

16 20% 1 / / 16.66% 5 25.64% 10 Lacost 

100% 99 100
% 

5 100
% 

  المجموع 39 100% 30 100% 25

  

وهي نسـبة متسـاوية بـين كـل مـن يفضـلون ماركـة %26.26من خلال الجدول يتبين أن أعلى نسبة هي  -

Adidas"وNike "، البـرامج الرياضـية ومـا تنتجـه  يفضـلون% 40إذ أن الذين يفضـلون الماركـة الأولـى فيهـا نسـبة

يفضـلون المسلسـلات % 16.66أما نسـبة  ،يفضلون البرامج الموسيقية% 25.64في حين أن نسبة  ،من موضة
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يفضــــلون المسلســــلات % 33.33و ،يفضــــلون البــــرامج الدينيــــة%20ونســــبة ،المدبلجــــة ومــــا تعرضــــه مــــن موضة

  .يفضلون البرامج الرياضية % 20ة ونسب ،يفضلون البرامج الموسيقية% 23.07ونسبة  ،المدبلجة

 %40من بينهم ) L’evis(وهي تمثل نسبة الذين يفضلون ماركة% 23.23أما النسبة الثانية  -

يفضـــلون البـــرامج % 20ونســـبة  ،يفضـــلون المسلســـلات المدبلجـــة%33.33و ،يفضـــلون البـــرامج الرياضـــية

  .يفضلون البرامج الفنية الموسيقية % 5.12و ،الدينية

 ،يفضـلون البـرامج الفنيـة% 25.64وفيهـا % 16.16بنسـبة ) Lacost(مرتبة الثالثة تـأتي ماركـة وفي ال -

  .يفضلون المسلسلات المدبلجة% 16.66و ،يفضلون البرامج الدينية% 20و

يفضـــلون البـــرامج % 20.51وفيهـــا نســـبة % 08.08بنســـبة ) Puma(وفـــي المرتبـــة الأخيـــرة نجـــد ماركـــة 

  .الموسيقية

وهـذا بحكـم ) Nike(و )Adidas(يات السابقة نجد أن غالبية المبحوثين يفضـلون ماركـةمن خلال المعط -

فنجـد أن غالبيـة المبحـوثين متـأثرين بهمـا تليهـا  ،يفضلها أغلب المشاهير في العـالم ،أنها أشهر ماركتين عالميتين

تــأثر و  ة قصــيرة جــداالتــي احتلــت مكانــة قويــة عنــد الشــباب لأنهــا اســتطاعت أن تشــتهر فــي فتــر ) L’evis(ماركــة 

للاعتـراف بدولـة إسـرائيل إلا أنهـم لا  501الشباب بمنتجاتها كثيـرا بـالرغم مـن أنهـم يعرفـون أنهـا اسـم للقـانون رقـم 

فهي تأخذ نسبة معتبرة ) Lacost(وأما ماركة  ،تقليد المشاهير الذين يفضلونهمو  يراعون ذلك بل هدفهم الوحيد ه

وهـي ذات  ،ن الفنانين لـذلك نجـد أن الكثيـر مـن الشـباب يسـتعملونها تقليـدا لهـمفهي تميز العديد م ،من المبحوثين

بالرغم من أنها ماركة عالمي مشهورة إلا أنها لا تستهوي الكثير ) Puma(وأخيرا نجد ماركة  ،شهرة عالمية عالية

  .من الشباب لأنها ليست بنفس الجودة مع سابقاتها 
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  :المفضلةأنواع الأحذية و  ين نوعية البرامج المفضلةجدول يوضح العلاقة ب:الجدول التاسع

البرامج  البرامج الدينيـة المجمــوع

 الرياضية

المسلسـلات 

 المدبلـجة

البرامـج الفنيـة 

 الموسيقية

 نوعية البرامج

المفضلة   

 أنواع

الأحذية  

 المفضلة

 لتكرارا النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة

30.30
% 

30 / / 36% 09 40% 12 
23.07
% 

09 
 كلاسيك

45.45

% 
45 60% 3 44% 11 

43.33

% 
13 

46.15

% 
18 

 سبور

24.24

% 
24 40%  2 20%  5 

16.66

% 
5 

30.76

% 
12 

 نوع آخر

100%  99 
100
% 

5 
100
% 

25 100%  30 100%  39 
 المجموع

أفــراد العينــة الــذين يفضــلون ارتــداء  وهــي نســبة% 45.45مــن خــلال الجــدول يتبــين أن أعلــى نســبة هــي  -

من % 44من متابعي البرامج الفنية و% 46.15و من مشاهدي البرامج الدينية% 60أحذية رياضية ومنها نسبة 

وهي نسبة أفراد العينة % 30.30تليها نسبة . من هواة المسلسلات المدبلجة % 43.33و هواة البرامج الرياضية

مــن هــواة % 36و مــن هــواة المسلســلات المدبلجــة% 40الكلاســيكية ومنهــا نســبة الــذين يفضــلون ارتــداء الأحذيــة 

وهــي نســبة المبحــوثين % 24.24وأخيــرا نجــد نســبة . مــن هــواة البــرامج الموســيقية % 23.07و البــرامج الرياضــية

مـــن متتبعـــي البـــرامج % 30.76و مـــن متتبعـــي البـــرامج الدينيـــة% 40فيهـــا نســـبة و  ،الـــذين يفضـــلون أنـــواع أخـــرى

 .من هواة المسلسلات المدبلجة % 16.66و من متتبعي البرامج الرياضية% 20و وسيقيةالم

من خلال المعطيات السابقة أن أفراد العينة يفضلون ارتداء الأحذية الرياضية لأنها حسب رأيهم مناسبة  -

  .ةلطبيعة موضة اللباس المفضلة لديهم، كما أنها مريحة في المشي وتساعدهم على الحركة بسهول
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اللباس الذين و  تليها الأحذية الكلاسيكية التي تناسب موضة معينة يقلدها بعض أفراد العينة فهي تتماشى -

فــي حــين أن الــذين يفضــلون أنــواع أخــرى فهــي تتوقــف علــى طبيعــة الموضــة التــي . يفضــلون وتبــدوا مناســبة لهــم 

  .يفضلونها فكل لباس له ما يناسبه من الأحذية

يوضح العلاقة بين السماح للوالدين في مشاهدة البرامج التلفزيونية واستشاراتهم في جدول :الجدول العاشر

  :تقليد الموضة التي تنتجها هذه البرامج

هل تسمح لوالديك بمشاركتك  نعــم لا المجمــوع

  مشاهدة التلفزيون

  هل تستشير

ـــارك لموضـــة  والـــديك فـــي  اختي

 معينة

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة

 نعـم 28 62.22% 16 29.62% 44 44.44%

 لا 17 37.77% 38 70.37% 55 55.55%

 المجموع 45 100% 54 100% 99 100%

يستشــرون أوليــاءهم فــي  وهــي نســبة الــذين لا% 55.55خــلال الجــدول يتبــين أن أعلــى نســبة هــي  نمــ -

 ،لأوليائهم بمشاركتهم في مشاهدة التلفزيونيسمحون  من الذين لا% 70.37وفيها نسبة  ،اختيارهم لموضة معينة

  .من الذين يسمحون لهم بذلك % 37.77و

ممـن % 62.22مـنهم % 44.44وأما الذين يستشرون أولياءهم في اختيـارهم لموضـة معينـة فهـم بنسـبة  -

  .يسمحون لهم بذلك  ممن لا% 29.62و ،بمشاركتهم في مشاهدة البرامج التلفزيونية لأوليائهميسمحون 

يســمحون لأوليــائهم بمشــاركتهم فــي  مــن خــلال المعطيــات الســابقة يتبــين أن غالبيــة المبحــوثين الــذين لا -

علاقـة  يستشرونهم في اختيار الموضة التي يريدونها لأنهم يـرون فـي ذلـك حريـة شخصـية لا مشاهدة التلفزيون لا
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لى إقناع أولياءهم بتبني موضة معينة فهم بدورهم يسعون إ ،كما أنهم يعتبرون أنفسهم مسئولون عن ذلك ،لهم بها

  .هم أيضا 

للموضــة يـرون أنـه مــن الضـروري ذلــك  اختيـارهمفـي حـين أن الــذين أجـابوا أنهــم يستشـرون أوليـاءهم فــي  -

 . ما يناسبهم اختيارإليهم من أجل مساعدتهم على  يلجئونلأن أوليائهم أدرى بمصلحتهم وما يناسبهم لذلك 

وضح العلاقة بين تقليد الموضة التي تنتجها البرامج التلفزيونية ومراعاة التقاليد جدول ي:عشرالجدول الحادي 

  :الاجتماعية في تقليدها

  تقليد الموضة  نعـــــم لا المجمـــوع

  مراعاة 

 التقاليد الاجتماعية 
 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 نعــم 45 90% 35 71.42% 80 80.80%

 لا 05 10% 14 28.57% 19 19.19%

 المجموع 50 100% 49 100% 99 100%

وهـي تمثـل نسـبة المبحـوثين الـذين يراعـون التقاليـد % 80.80من خلال الجدول يتبين أن أعلى نسبة فهـي 

 الاجتماعية في تقليدهم للموضة التي تنتجها البرامج التلفزيونية ومنها نسبة 

  .ن لا يقلدونهامم% 71.42و ممن يقلدون الموضة% 90

 .%19.19وأما الذين لا يراعون التقاليد الاجتماعية في تقليدهم للموضة فنسبتهم هي  -

 .ممن يقلدونها% 10نسبة و  ،لا يقلدون موضة البرامج التلفزيونية% 28.57منها نسبة  

 ختيـــارهم أمـــن خـــلال المعطيـــات الســـابقة يتبـــين أن غالبيـــة المبحـــوثين يراعـــون التقاليـــد الاجتماعيـــة فـــي ا-

فهـم يضـعون فـي اعتبـارهم قيمنـا  هـذا لطبيعـة مجتمعنـا المحـافظ،و  لأنهم يولون لها أهميـة كبيـرة تقليدهم للموضة،و 

فهم بقدر مـا يحـاولون تقليـد هـذه الموضـة يحـاولون  ،عاداتنا الاجتماعية التي ترفض الخروج عن المألوفو  الدينية



            الإحصائيةالإحصائيةالإحصائيةالإحصائيةتحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات                          خامسخامسخامسخامسالالالالالفصل  الفصل  الفصل  الفصل  

 

 
73 

العـرف الاجتمـاعيين حتـى لا يكونـوا منبـوذين و  لكـي لا يخـالفوا الشـرع ،تقاليدنا الاجتماعية في هذاو  مراعاة عاداتنا

  . اجتماعيا

فهـم لا يولـون لهـا أهميـة كبيـرة  ،تقليـدهم للموضـةو  أما الذين لا يراعون للتقاليد الاجتماعية فـي اختيـارهم أ-

وهــذا مــا نجــده  العــرف،و  كــان فــي هــذا خــلاف للــدينو  حتى ول،بحيــث يركــزون علــى مــا يناســبهم دون مراعــاة ذلــك

هــم مــن هــواة الموســيقى الصــاخبة واللــون الأســود و  بشــكل واضــح عنــد مــن يســمون بعبــدة الشــياطين حســب تعبيــرهم

  .إلا أن نسبتهم في مجتمعنا قليلة جدا فهؤلاء هم الذين لا يهتمون بالتقاليد الاجتماعية، ،الممزوج بالأبيض

  :سب رأيهم في أن الموضة ضرورة يفرضها المجتمعجدول يوضح توزيع أفراد العينة ح: الجدول الثاني عشر

 الموضة ضرورة اجتماعية التكــرار %النسبـة 

 نعم 72 72.72%

 لا 27 27.27%

 المجموع 99 100%

وهــي نســبة الــذين يــرون أن الموضــة ضــرورة % 72.72مــن خــلال الجــدول يتبــين أن أعلــى نســبة هــي  -

 .مثل نسبة الذين لا يرون أنها ضرورة اجتماعية فهي ت% 27.27اجتماعية، أما النسبة الباقية 

مـــن خـــلال المعطيـــات الســـابقة يتبـــين أن غالبيـــة المبحـــوثين يـــرون أن الموضـــة ضـــرورة اجتماعيـــة لأن  -

مكانــة اجتماعيــة  المجتمــع يفــرض علــيهم أن يســايروها حتــى يتمكنــوا مــن التعــايش معــه ومســايرته مــن أجــل تحقيــق

فالموضـة أصـبح حسـب رأيهـم ضـرورة اجتماعيـة لابـد منهـا ومـن  المختلفة،علام وهذا ما فرضته وسائل الأ عالية،

  .في نفس كل واحد من أفراد المجتمعمسايرتها للشعور بالرضا الاجتماعي وتحقيق الرغبة الذاتية 

لا فائدة من تقليدها لأنها شيء  تفاهة،في حين أن الذين لا يعتبرونها ضرورة اجتماعية فهم يرونها مجرد -

  .مميزدي وليس عا



            الإحصائيةالإحصائيةالإحصائيةالإحصائيةتحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات  تحليل وتفسير المعطيات                          خامسخامسخامسخامسالالالالالفصل  الفصل  الفصل  الفصل  

 

 
74 

جدول يوضح نسبة تأثر أفراد العينة بنوع معين من الموسيقى وعلاقتها بهذا :الجدول الثالث عشر 

  :النوع الموسيقى 

التـــــــــــــــــــــــــــــأثر           نعـــــم لا المجمــــوع

  بالموسيقى

 نوع الموسيقى 

 التكرار %النسبة التكرار %النسبة التكرار %النسبة

 جزائرية 10 12.56% 3 15% 13 13.13%

 عربية 9 11.39% 8 40% 17 17.17%

 أجنبية 60 75.94% 9 45% 69 69.69%

  المجموع  79  100%  20  100%  99  100%

   

وهـــــي نســـــبة الـــــذين يســـــتمعون للموســـــيقى % 69,69مـــــن خـــــلال الجـــــدول يتبـــــين أن أعلـــــى نســـــبة هـــــي  -

وهــي تمثــل % 17,17تليهــا نســبة  ،الا يتــأثرون بهــ% 45و ،يتــأثرون بالموســيقى% 75,94وفيها نســبة ،الأجنبيــة

 . يتأثرون بها % 11,39لا يتأثرون بالموسيقى و% 40نسبة الذين يستمعون للموسيقى العربية منها نسبة 

من خلال المعطيات السابقة يتبين أن غالبية المبحوثين تسـتهويهم الموسـيقى الأجنبيـة وهـذا لأنهـم يـرون  -

م اللغـات الأجنبيـة بحكـم اختصاصـهم الدراسـي بالإضـافة إلـى أنهـا تتميـز أنها تساعدهم على تنمية قـدراتهم فـي فهـ

 .بموسيقى معينة تجذب أسماعهم وتستهويهم

في حين أن الذين يستمعون للموسيقى العربية والجزائرية فهي من باب الترفيه ليس أكثر مـن أجـل التـرويح 

  . عن النفس
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  :نتائج الدراسة-2  

  :نتائج الفرضية الأول-

  :خلال التحليل الإحصائي والسوسيولوجي لأسئلة الفرضية الأولى يتبين لنا من  - 

تلفزيون واحدة تعرض  نحو شاشةأن الشاب الجزائري تغيرت قيمه الأصلية وهي التمام الأسرة الواحدة 

لال إلى قيم جديدة منها سعيه إلى امتلاك جهاز تلفزيون خاص به وهذا ما تبين لنا من خ ،أخبار وقضايا الوطن

بعد أن كانت الأسرة ى بالإضافة إلى سعي الشباب إلى البحث عن المعرفة والجديد خارج الأسرة ف02الجدول رقم 

 والوالدين هما مصدر المعرفة للشاب أ وهما اللذان يلجأ إليهما الشاب لمعرفة كل ما يريده أصبح يتجه نحو

   ،أو الذكورالفضائيات الغربية لمعرفة ذلك سواء تعلق الأمر بالإناث  

 .وهذا ما أثبتته لنا نتائج الجدول الثالث والرابع والخامس والسادس والسابع

كما أن الشباب يحمل قيم جديدة غرستها فيه محتوى البرامج التي يشاهدها على التلفزيون عبر  - 

  .الجدول الثامن والتاسعوهذا ما أثبتته نتائج .... بعض القيم النفسية والاجتماعية والعاطفية المختلفة،الفضائيات 

وبالتالي يمكن القول أنه تم إثبات صحة فرضية الأولى والتي مفادها أن الشباب أصبح يحمل العديد من  

  .القيم الجديدة بفعل محتوى البرامج التلفزيونية
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  :نتائج الفرضية الثانية -        

  :لثانية يتبين أن السوسيولوجي  لأسئلة الفرضية او  من خلال التحليل الإحصائي

الشباب يتأثر بما تعرضه البرامج التلفزيونية من موضة جديدة، من خلال تقليده لموضة البرامج التلفزيونية 

  .الجدول الثاني والجدول الخامسو  وهذا ما أثبتته نتائج الجدول الأول

عبـر شاشـات التلفزيـون كما أن الشباب يسعى إلى تقليد المشاهير الذين يعتبـرهم قـدوتهم مـن خـلال رؤيـتهم 

  .وهذا ما أثبتته نتائج الجدول الثالث  ،موضتهمو  والسعي إلى تتبعهم

بالإضـــافة إلـــى أن الشـــباب يلجـــئ إلـــى وســـائل الأعـــلام للبحـــث عـــن أخـــر صـــيحات الموضـــة مـــن أجـــل  -

  . وهذا ما أثبتته نتائج الجدول الرابع  ،مسايرتها واقتنائها

الماركـــات خاصـــة التـــي يفضـــلها و  أنـــواع الأحذيـــةو  الشـــعرو  للبـــاسالشـــباب يســـعى إلـــى تقليـــد الموضـــة فـــي ا

 :دون التفكيــر فــي خلفياتهــا وهــذا مــا أثبتتــه نتــائج الجــداول...رياضــيين وممثلــين أ والمشــاهير ســواء كــانوا فنــانين أ

  .السادس والسابع والثامن والتاسع

هـذا و  الأخـذ بنصـيحة الأوليـاء،دون و  كما أن الشباب يسعى إلـى هـذه الموضـة دون التفكيـر فـي خلفياتهـا -

  .الحادي عشرو  هذا من خلال الجدولين العاشرو  بفعل السحر القوي الذي يمارسه التلفزيون على عقول الشباب

للتلفزيـون القـدرة علـى " :أنالتي ترمي إلـى و  القول انه قد تم إثبات صحة الفرضية الثانية، وبالتالي يمكن -      

  ."فة الموضةتوجيه فكر الشباب نحوى ثقا
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 :الاستنتاج العام - 3   

لها اثر جلي وواضح في حياة الأفراد والجامعيين على وجه  ،وسائل الأعلام إننستنتج من خلال الدراسة        

أحدثت نقلة جوهرية في عالم الموضة فلها  ،التحديد من خلال جملة من العوامل والأبعاد كونها تكنولوجية جديدة

ديمومة المشاهد  إبقاءسهام التلفاز  بقدر كبير في قد و  ،ا سلبياتها في مختلف الجوانب والأصعدةايجابياتها وله

  . واستمراريتها على الرغم من انعكاساته التي أظهرتها الدراسة وتأثيراتها على طبيعة سلوكهم. لأخبار الموضة

   أبل قد أصبحت جزءا لا يتجز ،اء عنهالي  يتضح لنا أن الموضة أصبحت  ضرورة حتمية لا يمكن الاستغناو بالت

  .من كيان الأفراد على الرغم من معرفة أخطارها وكذا انعكاساتها وهذا ما أظهرته نتائج الدراسة المتحصل عليها

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

 
  

         

  

                                                                                                          

                  

  الخاتمة                         
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 من خلال نتائج الدراسة النظرية و الدراسة الميدانية التي تم عرضها يتبين لنا أنه لوسائل الأعلام المختلفة

دورا أساسي في تعزيز ثقافة الموضة لدى الشباب من خلال ما تعرضه من برامج  ،خاصة التلفزيون والانترنت

  .قليد أو تبني ما تطرحه من أفكار تسعى من خلالها إلى جذب هؤلاء الشباب إلى ت ،في شتى المجالات

قد  ،نوه بضرورة  الحذر مما تجرفه لنا هذه الثقافة من أفكار دخيلة على مجتمعناأإلا أنه وجب علي أن 

التي تسعى إلي تغير القيم  ،تؤدي إلى قلب موازينه بسبب انجراف الشباب اللاشعوري إلى هذه الثقافة المستوردة

  .وتفتيت المجتمع

شت  فيمن تغيرات طرأت على مستوى العالمي من ركود  ،الأونى الأخيرة فيوسائل الأعلام  إليه متطرقةأما 

 الذي 19- وهو وباء كوفيد إلىوكان متزامن مع بداية العام الجاري  ،والتجارية والتعليمةالقطاعات الصحية 

المتقدمة ، حيث  أنهاتدعي  يالتالمستور على ضعف البنية التحتية لدى الدولة  فاكاش ،أجتاح جميع دول عالم

انهيار بعض الشركات وتدهور الناتج المحلي  إلىمما أدي  )برا وبحرا وجوى :(عالميا الاقتصاديتعطل السوق 

المنزل  فيالبقاء  إلزاميةأخطار، حتى أصدرت منظمة الصحة العالمية على  هكذا اهتماموهذا راجع لعدم  ،لسكان

وشكل  ،والأخبار حول هذا الموضع تلإعلاناترويج  في باليانصين دور كا إن أليووضع تدبير الوقاية ، 

فضاء الشبكة العنكبوتية،  فيوهي الترويح  ،العمل اليومي بطريقة سهلة صيرورة فيشخصيات ولجنة خاصة 

من  ،عنه روما انجعلى هته المنصات  وإقبال ،هنالك تجاوب كبير من طرف الموطنين إنكما كان ملحوظ هو 

   .تعاون لمحاربة الجائحة لآجلبرامج هادفة  وإقامةعمل تطويع وتسويق 

  

  

  

  

  



            خاتمةخاتمةخاتمةخاتمة

 

 
80 

  *الدراسة تاقتراحا* 

فكان بودي إعطاء  ،في ماهية الدراسة نلاحظ إن هناك إفراط في استعمال وسائل الأعلام بوضح لدى الشباب 

  :قول يجببعض التوصيات و اقتراحات، وحلول من اجل تفدي أضرار هذا الأخير ومنه أ

محاولة العمل على تغير ثقافة الاستهلاك مباشر الغير الواعي، وعبثية الاستخدام العشوائي لدى الشباب _1

  .لتقليدهم الأعمى لثقافة الغربية

يجب أن نحاول إلا نجعل من أنفسنا مجرد آلات مهمتها الكلام فقط، ونعيق لما يحدث حولنا من ظواهر _2

  .دخيلة على مجتمعنا

  .م حملات توعية وتحسيسة لمخاطر هذه الوسائل وكيفية أستعملها على نحو الأجابيتنظي_3

ومحاولة اندماج داخل المجتمع  ،ات على مستوى معاهد البحث العلميتشجيع الباحثين على مستوى الجامع_4

  . ومعالجة سلبيات هاته وسائل الحديثة

لى جسر التواصل بين أفراد من جيل إلي الأجيال وحفاظ ع ،هناك ضرورة ماسة للحفاظ على تقاليد المجتمع_5

  . القادمة ،محافظة على العادات والتقاليد مراعية الجانب أجابي لوسائل التكنولوجية الحديثة

  .التحول من ثقافة التبعية التكنولوجيا إلي ثقافة الخيار الغير حتمي_6

طريق تنظيم ندوات وذالك من  الأعلام، عنئل تعزيز دور الأسرة في أرشاد وتوجيه لمواجهة هذا اكتساح لوسا_7

  .هويتنااجل عدم طمس 
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  المصادر    

  القرآن الكريم -  

  :الكتب -1  

إبـــراهيم ياســـين الخطيـــب وآخرون،أثـــر وســـائل الأعـــلام علـــى الطفـــل ، مكتبـــة دار الثقافـــة ، عمـــان  .1

 .،الأردن ب ط،ب س

أحمــد بــن مرســلي ،منــاهج البحــث العلمــي فــي علــم الاتصــال، ديــوان المطبوعــات الجامعيــة الجزائــر  .2

،2003. 

ــــــد أحمــــــد رشــــــو  .3 ــــــد الحمي ــــــم الاجتمــــــاع حســــــين عب ان،العلاقات العامــــــة والإعــــــلام مــــــن متطــــــور عل

 .2003،   4الأزاريطية،الإسكندرية القاهرة ،مصر،ط

ربحـي مصــطفى غليـان ، محمــد غنــيم ، منـاهج وأســاليب البحــث العلمـي النظريــة و التطبيــق ، دار  .4

 . 2001الصفاء للنشر و التوزيع ، عمان ، الأردن ، ب ط ،

 .    1991،  1،لبيا، ط، طرابلسرأي العام والإعلام والرعايةفي ال ، دراسةرفيق السكري .5

و الإعــــلام ، دار المعرفــــة الجامعيــــة  ،  الإتصــــالعبــــد االله محمــــود عبــــد الرحمــــان ، سوســــيولوجيا  .6

 .الأزارطية ، الإسكندرية ، مصر ، ب ط ، ب س

  2002،  1، ط  علية عابدين ، نظريات الابتكار في تصميم الازياء ، درا الفكر العربي القاهرة .7

، 2عواشة محمد حقيق،الرأي العام بـين الرعايـة والإعلام،الجامعـة المفتوحـة ،الإسـكندرية، مصـر،ط .8

1998. 

دراسة في الإعلام و إتجاهات ( قباري محمد إسماعيل ، علم الإجتماع الجماهيري وبناء الإتصال  .9

 .    .، منشأة المعارف ، الإسكندرية ، مصر ، ب ط ، ب س ) الرأي العام 
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مجــد أحمــد محمــد عبــد االله ، مقدمــة فــي ســيكولوجية الاتصــال والإعــلام ،دار المعرفــة الجامعيــة  .10

 .2008، 1،الإسكندرية ،مصر،ط

محمــــــــــــد معـــــــــــــوض بركــــــــــــات عبـــــــــــــد العزيز،الخبــــــــــــرة الإذاعـــــــــــــي والتلفزيــــــــــــوني ،دار الكتـــــــــــــاب  .11

 . 2000، 2الحديث،القاهرة،مصر، ط

محمــــد نصــــر مهنــــا الإعــــلام السياســــي بــــين لنظريــــة والتطبيــــق،دار الوفــــاء، القاهرة،مصــــر، ط،  .12

2007. 

هيثم الهبيتي، الإعلام السياسي والإخبـاري فـي الفضـائيات، دار أسـامة للتوزيـع والنشـر، عمـان،  .13

 .2008، 1الأردن، ط

ء للنشــــر ،دار الصــــفا 1المــــداخل النظريــــة لعلــــم الاجتمــــاع ،ط.غنــــي ناصــــر حســــين القريشــــي ، .14

  .2011، 1والتوزيع ،عمان ،ط

  :قائمة المعاجم -2

  .2006الاجتماعية ،دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية  غيث، قاموس علوم محمد عاطف .1

  :  المجلات-3

نبيل عكوش ، تكنولوجيا المعلومات وتطبيقات في المكتبات ، مجلة الأمير عبد القادر للعلوم   .1

 .          2007الإسلامية ، 
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  : قائمة مواقع شبكة الأنترنت-4

 www-hrea-org ،14-02 -2020)حقوق الإنسان(أسامة جابر،حقوق الأطفال والشباب  .1

 .15:30الساعة 

  : http ،الموضة نحو الزهراء،الاتجاه سفيان، ابن .2

 //www.ingdz.com/vb/member.php?u=37482 22-03 -2020،  

  .12: 00الساعة  

 بيةمحمد،التر  إسماعيل راضي .3

  ،http://search.mandumah.com/Record/74715واختيارموضةالأزياء،

  . 9: 30، الساعة  2020 – 4 – 02

  عبدالعالية، أحمد عالية .4

 vb/showthreard.php ? = 10958http://alarmes.net/  ،12-02-2020تاريخ وتعريف

  .13: 30، الساعة 

http://search.mandumah.com/Record/9459حمد،سيكلوجيةالموضة،سلامة،محمدأ .5

 .10: 20، الساعة  2020- 01- 13 ،
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