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 ممخص الدراسة
 

 

 :ممخص الدراسة
لتجيب عمى  سعت ىذه الدراسة الى معرفة المؤثروف الاجتماعيوف ودورىـ في التسويؽ الثقافي عبر الانستغراـ،

 ما دور المؤثروف الاجتماعيوف في التسويؽ الثقافي عبر موقع التواصؿ الاجتماعي الانستغراـ؟.التساؤؿ الرئيسي: 
 تتطم ب الإجابة عف السؤاؿ الرئيس تفكيكو إلى مجموعة الأسئمة الفرعية التالية:

 لتواصؿ الاجتماعي؟ كيؼ يتعرض الطمبة الجامعييف لمحتويات صناع المحتوى الثقافي في مواقع ا 
  ما ىو دور صناع المحتوى الثقافي في مواقع التواصؿ الاجتماعي مف وجية نظر الطمبة الجامعييف؟ 
 ما ىو دور الانستغراـ في نشر الوعي الثقافي لدى الطمبة الجامعييف؟ 

 الفرضيات ؼ/ي
 الاجتماعي بطريقة تفاعمية. يتعرض الطمبة الجامعييف لمحتويات صانعي المحتوى الثقافي عمى مواقع التواصؿ 
 .صانعو المحتوى الثقافي ليـ دور ايجابي في المواقع التواصؿ الاجتماعي 
 الانستغراـ لو دور ايجابي في الترويج الثقافي لدى الطمبة الجامعييف 

وظير ذلؾ مف خلاؿ نتائج الدراسة التي توصمت الى اف المتابعيف يجدوف التسويؽ في محتويات المؤثروف 
تماعيوف تتوافؽ مع حبيـ لمتسويؽ، بالتالي صانعوا المحتوى ليـ الدور في الترويج المنتوجات التسويقية عبر الاج

 الانستغراـ. 
وىذه الدراسة تحتاج مزيدا مف البحث والتقصي بشكؿ أعمؽ باعتبار ىذا الموضوع وليد الساعة، ولعؿ ىذه الدراسة 

ؿ بعض الجوانب الناقصة ولفيـ أفضؿ لمترويج التسويقي مف طرؼ صناع تفتح باب جديد لمبحث مف زاوية أخرى لاستكما
 المحتوى عبر الانستغراـ خاصة ومواقع التواصؿ الاجتماعي عامة.

 .المؤثروف، الانستغراـ، التسويؽ الكممات المفتاحية:
Abstract : 

 

This study aims to know the impact of content creators in social media on the values 

and behavior of adolescents, to answer the main question: What is the extent of the influence 

of content makers in social media on the values and behavior of adolescents?  

Sub-questions:  

 How are teenagers exposed to the content of content creators on social media? - What are 

the values disseminated by content creators on social media?  

 Did the frequent exposure of teenagers to the content of content creators in social media 

lead to the emergence of new behaviors?  

I relied on the descriptive approach, and on the questionnaire and the Remarque as a 

tool for the study, which was distributed to a deliberate sample of adolescents, consisting of  

teenagers. The study reached a number of results, the most important of which are:  

 The favorite site for respondents is Instagram, as the majority of respondents have been 

following content creators for more than two hours.  

 The respondents preferred the domain of comedy and lifestyle.  

 The respondents believe that content makers transmit good values, most notably the value 

of social solidarity, and this does not negate that they transmit negative values as well.  

 The impact of content creators on the behavior of adolescents, in terms of clothing, and 

their continuous publication of their photos on social media.  

Based on the previous results, and after discussing the characteristics of content makers 

in theory, they can be classified among the digital opinion leaders, and called them 

“influencers”. 

Keywords: content creators, social media, markoting 
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الـ اليوـ في عالـ التكنولوجيا، أصبح العالـ يدور في مع التطور السريع الذي يشيده الع
فمؾ الرقمنة والانترنت ومواقع التواصؿ الاجتماعي والتنافس مف اجؿ تحقيؽ الشيرة، ايف وجد 
العالـ نفسو اماـ واقع جديد عرؼ اصطلاحا ب "ثورة التواصؿ الاجتماعي"، ليكوف جيشيا 

تي لا نستطيع نقارف أىميتيا في عالمنا الحالي، ىذه الأخيرة ال "مواقع التواصؿ الاجتماعي."
اذ فرضت حضورىا وأصبحت جزءا مف الحياة اليومية لمناس، حيث تشير احصائيات التقرير 

العالمية اف عدد مستخدمي مواقع “  HOOTSUITE ”بمنصة  2023السنوي لعاـ 
كسب أكبر عدد . والسعي ل1مستخدـ حوؿ العالـ بميوف 3التواصؿ الاجتماعي بمغ اكثر مف 

مف المتابعيف، حتى يطمؽ عميو مصطمح "صانع محتوى". ليتخصص في مجاؿ معيف ومنو 
نشر ومشاركة ما يعرفو في ىذا المجاؿ ليصبح شخصية مشيورة ومعروفة وتسمط عمييا 

    2الأضواء."
بناءا عمى ما سبؽ ارتأينا دراسة دور صانعوا المحتوى في الترويج الثقافي عبر موقع 

ستغراـ، وبياف ما إذا كانت العينة المختارة تعتبر صناع المحتوى قادة رأي، ومنو إطلاؽ الان
 " عمييـ. صانعوا المحتوىمصطمح "

حيث شممت دراستنا خطة ذات ابعاد ممنيجة منطقيا قسمت الى قسميف، شمؿ القسـ 
ؿ تطرقنا ف ؿ الإطار النظري لمدراسة، والتي شممت بدورىا فصميف، فصؿ أو  يو إلى الأو 

الإطار المنيجي الذي شمؿ الإشكالية، التساؤلات الفرعية، أسباب الدراسة، أىداؼ الدراسة، 
 أىمية الدراسة، تحديد المفاىيـ والدراسات السابقة، وصعوبات الدراسة. 

اما الفصؿ الثاني، فقد تطرقنا فيو الى مواقع التواصؿ الاجتماعي وصناع المحتوى، ثـ 
 مدراسة المتمثمة في نظرية الغرس الثقافي. المقاربة النظرية ل

                                                 
  ، متاح عمى الرابط:20.00، عمى، 15/03/2024, يوـ Dimofinfاحصائيات السوشياؿ ميديا:  1

  /https://www.dimofinf.net/blog 

2 what is a content creator? What do they do? :risefuel, le 55/03/2024, a 22.00, 

https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator 

 أ

https://www.dimofinf.net/blog/
https://www.dimofinf.net/blog/
https://www.dimofinf.net/blog/
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator
https://www.risefuel.com/blog/what-is-a-content-creator


 مقدمة
 

2 

 

اما القسـ الثاني فقد احتوى عمى فصميف أيضا، تطرقنا فيو في الفصؿ الثالث إلى 
الإجراءات المنيجية، التي اشممت عمى نوع الدراسة، منيج الدراسة، أداة الدراسة، مجتمع 

جراءات الصدؽ والثبات، والإجراءات الإحصائية.   وعينة الدراسة وا 
أم ا الفصؿ الرابع والأخير فقد ت ـ في التطر ؽ إلى الى تحميؿ نتائج الفرضيات والتعميؽ 
ومناقشة نتائج الجداوؿ، واستعراض النتائج العامة في ظؿ تساؤلات الدراسة، بالإضافة إلى 

 مقد مة وخاتمة الدراسة. 
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 تمييد:
النظري لمدراسة البوابة الرئيسية لمدراسات العموـ الإنسانية، ويعد أيضا  يعد الإطار   

تمييد طريؽ لمدراسات القابمة لمتحميؿ والمناقشة لمعرفة اىـ الجوانب الخاصة بالدراسة قيد 
التحميؿ، حيث تطرح فييا الإشكالية وفرضياتيا، وأسباب اختيار الموضوع وأىدافو، وتحدد 

اسة والدراسات السابقة التي تناولت الموضوع قيد الدراسة، وتذكر أيضا أيضا فيو مفاىيـ الدر 
 .فيو صعوبات الدراسة
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 أولا: إشكالية الدارسة
أحدثت التطورات التكنولوجية الحديثة، نقمة نوعية وثورة حقيقية في عالـ عموـ الاعلاـ 

ي كؿ مرة الى اختراع ما مف والاتصاؿ بشكؿ عاـ، ووسائؿ الاعلاـ بشكؿ خاص. ساعية ف
شأنو اف يقمص الحواجز بيف الوسيمة والمتمقي، حتى تكوف بينيما علاقة مباشرة وقوية، 
بالتالي فاف وسائؿ الاعلاـ تسعى جاىدة الى تمتيف وتوطيد علاقتيا بجميورىا والتقرب منيـ 

ي كيفية باي طريقة كانت، وىذا ما جعؿ وسائؿ الاعلاـ في تنافس دائـ بيف بعضيـ ف
السيطرة عمى المتمقي في نمط استخدامو لموسيمة، وقياس حجـ التعرض ليا وبالتالي التأثير 
عميو، فكمما كانت الوسيمة قريبة مف جميورىا كمما نجحت في التأثير عميو، ليظير ىذا 

 التأثير مف خلاؿ القيـ التي ترسخ في الافراد المتمقيف والسموكيات التي يقوموف بيا.  
بيف اىـ إنجازات التكنولوجيا الحديثة التي تحققت في أواخر القرف العشريف ومف 

"الانترنت"، وىي شبكة استطاعت اف تمغي الحواجز بيف الدوؿ ومف خلاليا استطاع الانساف 
اف يطمع عمى احداث العالـ وتطوراتو في المجالات المختمفة، لتجعؿ العالـ اشبو بقرية كونية 

خاصة مع ظيور مواقع التواصؿ  "مارشاؿ ماكموىاف."المفكر الكندي صغيرة عمى حد تعبير 
الاجتماعي المتمثمة في مجموعة مف المواقع المتاحة عمى الانترنت والتي تقدـ خدمة 
التواصؿ الافتراضي بيف الافراد بغض النظر عف حدودىـ الزمانية والمكانية وخصوصياتيـ 

ليذه المواقع بسبب الخصائص التي تزخر بيا في  الثقافية والاجتماعية، فنجد اقبالا كبيرا
 كافة المجالات. 

فمف خلاليا يمكف الاطلاع عمى المعمومات الحديثة والثقافات المختمفة في العالـ، كما 
ساعدت الافراد عمى التعرؼ عمى أناس مف كؿ حدب وصوب، ولعؿ أبرز خصائصيا انيا 

جعؿ الشباب اليوـ يشعر فييا بالحرية المطمقة  ازالت القيود المفروضة في العالـ الحقيقي، ما
فيطمؽ العناف لروحو، لينشئ فييا مجموعات او صفحات يديرىا، ليعرض فييا وافكاره 
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واقتراحاتو ومشاكمو، لتتحوؿ مواقع التواصؿ الاجتماعي الى منبر الذيف لا منبر ليـ، فغزاىا 
 أصحاب ىاتو الحسابات تحت مسمى "صناع المحتوى"

وعة مف الافراد، ينشطوف بكثرة في مواقع التواصؿ الاجتماعي خاصة في وىـ مجم
موقعي الانستغراـ والذي ىو موضوع دراستنا، يتميزوف بطرحيـ لمحتويات مختمفة، ومواضيع 
متجددة تيـ فئة الشباب عامة وبشكؿ خاص مستخدميف في ذلؾ أسموب قريب مف متابعييـ 

زيادة عدد المتابعيف وكسب ثقتيـ، الا اف وظيفتيـ  حتى يتفاعموا معيـ، ذلؾ لاف ىدفيـ ىو
الأسمى تتمثؿ في الترويج الثقافي لبمدانيـ بشكؿ عاـ ولمدنيـ بشكؿ خاص، فمع التطور 
التكنولوجي أصبحت مواقع التواصؿ الاجتماعي وصناع المحتوى بشكؿ خاص ىـ أحد 

 العوامؿ المؤثرة في الترويج الثقافي.
ه الدراسة لتسمط الضوء عمى صناع المحتوى في مواقع مف ىذا المنطمؽ جاءت ىذ

التواصؿ الاجتماعي الانستغراـ والترويج الثقافي. الذي اضحى ىذا المحتوى لو تأثيرا قويا 
عمى المتابعيف ومحبيف الثقافة وتنوعيا. كاشفيف ذلؾ بإجراء دراسة ميدانية عمى عينة مف 

ؾ الإجابة عمى التساؤؿ الرئيسي ليذه طمبة جامعة عمار ثميجي الأغواط، محاوليف بذل
 الدراسة وىو: 

ما ىو دور المؤثروف الاجتماعيوف في التسويؽ الثقافي عبر الانستغراـ؟ وتأثيره عمى 
 طمبة الاعلاـ والاتصاؿ بجامعة عمار ثميجي/ الأغواط.

 تتطم ب الإجابة عف السؤاؿ الرئيس تفكيكو إلى مجموعة الأسئمة الفرعية التالية: -
 خيارات الطمبة مف الناحية الثقافية لممؤثروف الاجتماعيوف عبر الإنستغراـ؟ * ىؿ

 * ىؿ المؤثروف الاجتماعيوف يستدخدموف الأنستغراـ في نشر الوعي الثقافي؟ 
 ما ىو دور الانستغراـ في نشر الوعي الثقافي لدى الطمبة الجامعييف؟* 
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 الفرضياتثانيا: 

صانعي المحتوى الثقافي عمى مواقع التواصؿ  يتعرض الطمبة الجامعييف لمضاميف -
 الاجتماعي.

 المحتوى الثقافي  ليـ دور فعاؿ في موقع الانستغراـ. واصانع -

 موقع الانستغراـ لو دور فعاؿ في الترويج الثقافي في اوساط الطمبة الجامعييف -
 ثالثا: أسباب اختيار موضوع الدارسة

 الأسباب الذاتية:  -1
  صصنا وقد أثار فضولنا لمبحث فيو.الموضوع في صميـ تخ-
 الميؿ الشديد لكؿ مالو علاقة بوسائؿ الاتصاؿ الحديثة. -
 ملاحظة تزايد المحتوى الثقافي عبر وسائؿ التواصؿ الاجتماعي.  -
 اعتبار الموضوع يستحؽ الدراسة. -
 الأسباب الموضوعية:  -2
  الطرح عمى عدة أوجو.البحث في مجاؿ التسويؽ الثقافي كونو ميداف غني ويقبؿ  -
 قابمية الموضوع لمدراسة والبحث فيو منيجيا ومعرفيا باعتباره ظاىرة ممموسة لمدراسة.-
 السعي لإثراء مكتبة الجامعة. -

 رابعا: أىداؼ الدارسة
  التعرؼ عمى صناع المحتوى الثقافي.-
التواصؿ  الكشؼ عف مدى متابعة الطمبة الجامعييف لصناع المحتوى الثقافي في مواقع-

  الاجتماعي.  
  معرفة القيـ الثقافية التي يبثيا صناع المحتوى الثقافي في مواقع التواصؿ الاجتماعي. -
معرفة إذا ما كاف تكرار متابعة الطمبة الجامعييف لصناع المحتوى الثقافي يؤدي الى نشر -

  المحتوى الثقافي بطريقة ايجابية عمى وجو الحقيقة.
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 رسة: أىمية الداخامسا

تنبع أىمية الدراسة مف أىمية الفئة المستيدفة في المجتمع أولا، ألا وىي فئة طمبة  -
 الجامعييف، باعتبار ىذه الأخيرة ىي في مرحمة وعي ثقافي.

غزو صناع المحتوى الثقافي لمواقع التواصؿ الاجتماعي وتوغميـ في المجتمع في الآونة  -
إف الدراسة مف مواضيع الساعة، ومفيوـ "صناع الاخيرة بطريقة سريعة وجد سمسة و بالتالي ف

  المحتوى الثقافي" مفيوـ جديد ولـ تتبمور بعد ابعاده.

  توضيح مدى قدرة صناع المحتوى الثقافي عمى ترويج الثقافة بصفة عامة.  -

الإشارة الى اف تحديد تأثير صناع المحتوى الثقافي عمى الطمبة الجامعييف قد يزيد مف  -
 يـ حوؿ المحتوى الثقافي.وعي الطمبة أنفس

  ندرة الدراسات التي تناولت صناع المحتوى الثقافي و تسويقو. -
 سادسا: تحديد مفاىيـ الدارسة 

ولقد تطرقنا في دراستنا ىذه الى كؿ مف: التعريؼ المغوي والاصطلاحي والاجرائي. 
 اصؿ الاجتماعي.متطرقة الى مفاىيـ المفاىيـ التالية: التأثير، صناع المحتو ى، مواقع التو 

 مفيوـ التأثير: *
  1مف أثر، ترؾ علامة في الشيء. التعريؼ المغوي:

ىو نتيجة تفاعؿ اجتماعي بيف عامميف، وىما المؤثر والمتأثر بحيث  التعريؼ الاصطلاحي:
يخمؽ لدى المؤثر عميو ردة فعؿ معينة، ىو إضافة حالة نفسية ناتجة عف إضافة أفكار 

عمو عند تحركو مدفوعا بيذه الحالة النفسية ومجموعة الأفكار جديدة لدى المتمقي، تج
  2والمعمومات التي تكونت لديو.

                                                 
 . 86، ص  1985، بيروت، لبناف،محمد رواس، حامد صادؽ قنيي، معجـ لغة الفقياء، دار النفائس لمنشر والتوزيع 1
دراسة -عمى النساء عبر مواقع التواصؿ الاجتماعيراضي عائشة قرة، أ.كنزة حامدي: تأثير النشاط النسوي الافت 2

  191،ص2019مجمة الدارسات الإعلامية، العدد الثامف، -تطبيقية
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التغيير الحاصؿ عمى مستوى سموؾ الطمبة نتيجة متابعتيـ لصناع  التعريؼ الإجرائي:
 المحتوى.    

 مفيوـ صناع المحتوى: *
نشر المعمومات في او "منشئ المحتوى": ىو الشخص المسؤوؿ عف التعريؼ الاصطلاحي: 

قد يقوـ منشئ  1الوسائط الرقمية. وعادة ما يستيدؼ جميورا محددًا في سياقات محددة.
المحتوى بإنشاء محتوى مكتوب مثؿ منشورات المدونة والمقالات الإخبارية والبيانات 

، بالإضافة إلى الوسائط المرئية مثؿ مقاطع الفيديو والرسومات PDFالصحفية ومستندات 
وـ التوضيحية والبرامج بيدؼ الاعلاـ، التعميـ، الالياـ والتحفيز، الترفيو، الاقناع، اثارة والرس

الجدؿ، تبادؿ المعرفة. يتواجدوف في مواقع التواصؿ الاجتماعي وفي عالـ المدونات وفي أي 
 . 2مكاف آخر عبر الانترنت

اصؿ الاجتماعي، ىـ الأشخاص الذيف لدييـ حسابات في مواقع التو التعريؼ الإجرائي: 
ينشطوف فييا بطريقة يومية، مف خلاؿ نشر يومياتيـ واراءىـ وأفكارىـ، بيدؼ زيادة التفاعؿ 

 .  3وبالتالي زيادة ارقاـ المتابعيف.  ومنو التأثير عمييـ
 مفيوـ مواقع التواصؿ الاجتماعي: *

المعمومات كؿ الأجيزة والمواقع التي تسمح لمستخدمييا بمشاركة التعريؼ الاصطلاحي: 
عالميا، وتستخدـ المواقع الافتراضية بيف المشاركيف لمتجمع وطرح ومشاركة المعمومات عمى 

  4الإنترنت باستخداـ جياز كمبيوتر أو ىاتؼ محموؿ.

                                                 
1

  Sarah stasik : what is a content creator , 15/04/2024,à 10:20  

https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a- content-creator/ 
، 2017ثيرىا عمى المجتمع، المجموعة العربية لمتدريب والنشر،عاصـ سيد عبد الفتاح، وسائؿ التواصؿ الاجتماعي وتأ  2
 56ص
، الخميج لمنشر والتوزيع، 1محمد العوض، محمد وداعة ا﵀، مواقع التواصؿ الاجتماعي وقضايا الشباب الجامعي، ط  3

 22، ص2020الأردف، عماف، 
 317محمد رواس، حامد صادؽ قنيي، مرجع سابؽ، ص   4

https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/content-strategy/what-is-a-%20content-creator/
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كما انيا تعطي لممستخدميف مجموعة مف الخدمات عمى أساس تكنولوجيا الويب    
ة، ونظاـ مف العلاقة الاجتماعية التي تسمح للؤفراد ببناء محتوى خاص بصفحة شخصي

المتعددة ومشاركة الآخريف والتواصؿ معيـ مف بعد دوف قيود، مع عرض وبناء وتشكيؿ 
المحتوى في اطار مف التعاوف والتفاعؿ مف خلاؿ مجموعة مف الروابط والاىتمامات 

  1المشتركة.
ة التي تسمح " عمى انيا: "منظومة مف الشبكات الالكترونيزاىر راضيوقد عرفيا"   

لممشترؾ فييا بإنشاء موقع خاص بو، ومف ثـ ربطو عف طريؽ نظاـ اجتماعي الكتروني مع 
  2أعضاء اخريف لدييـ نفس الاىتمامات واليوايات". 

ىي مجموعة منصات متواجدة عمى الانترنت، منيا: فيس بوؾ، التعريؼ الإجرائي: 
ييا وانشاء حساب خاص بو فييا، انستغراـ، يوتيوب، تويتر، يمكف لأي شخص الوصوؿ ال

نجازاتو، وقد يكوف ىدفو تعميمي او ترفييي او تسويقي.   يُشارؾ فيو الآخريف اىتماماتو وا 
 سابعا: الدراسات السابقة

 الدراسات العربية:*
" بعنواف: "تأثير شبكة الأنترنت عمى 3دراسة "جمانا محمد عمي محمد الرشيدات،

إشكالية الباحثة حوؿ معرفة تأثير شبكة الأنترنت التي تمخصت  ." في الأردف المراىقيف
أصبحت واقعا ممموسا في المجتمع، عمى المراىقيف ذلؾ ألنيـ في مرحمة انتقاؿ بيف الطفولة 
والرشد، التي تشيد مراحؿ نموىـ تداخؿ جسميا وعقميا وانفعاليا واجتماعيا. وطرحت الدراسة 

  :تساؤؿ رئيسي مفاده

                                                 
 26 المرجع السابؽ، ص 1
، ترجمة أحمد المغربي, دار الفجر لمنشر ، 1ليندا كولز، التسويؽ عبر وسائؿ التواصؿ الاجتماعي، طبعة 2

 .41، ص 2020القاىرة، مصر،
دراسة مسحية"، رسالة ماجستير، قسـ ” جمانا محمد عمي محمد رشيدات: تأثير شبكة الأنترنت عمى المراىقيف في الأردف 3

 .2017جامعة الشرؽ الأوسط، ايارالاعلاـ، كمية الاعلاـ، 
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مفو شبكة الأنترنت عمى المراىقيف في الأردف مف وجية نظر عينة ما التأثير الذي تخ
معرفة أنماط استخداـ الأنترنت مف قبؿ المراىقيف في  :الدراسة؟ حيث ىدفت ىذه الدراسة الى

معتمدة في ذلؾ عمى  الأردف اليدؼ مف استخداـ الأنترنت مف قبؿ المراىقيف في الأردف
 680ياف كأداة لمدراسة عمى عينة احتمالية يبمغ قوامياالمنيج الوصفي التحميمي، وعمى الاستب

يتراوح عدد ساعات استخداـ  :مفردة، وتوصمت الدراسة الى مجموعة مف النتائج تمثمت في
نصؼ العينة للؤنترنت بيف ساعة الى ثلاث ساعات يوميا بينما ربع العينة يتراوح استخداميـ 

 .بيف أربع ساعات الى ست ساعات يوميا
اىؽ يمجأ الاستخداـ الأنترنت عندما يكوف مرتاح نفسيا وىذا يعود الى الظروؼ اف المر 

 النفسية لممراىؽ والتي تدفعو الى التعامؿ مع وضعو مف خلاؿ استخداـ شبكة الأنترنت
اف اليدؼ الرئيسي مف استخداـ شبكة الأنترنت لدى المراىقيف ىو تصفح مواقع 

 .ية والترفيوالتواصؿ الاجتماعي، وتصفح مواقع التسم
تأتي علاقة ىذه الدراسة بدراستنا مف خلاؿ الموضوع الذي : تعقيب عمى الدراسة    

تـ البحث فيو وىو دراسة تأثير وسائؿ الاعلاـ عمى المراىؽ، الا اف الدراسة السابقة درست 
تأثير الأنترنت بشكؿ عاـ عمى المراىؽ، في حيف دراستنا تخصصت أكثر حيث تدرس تأثير 

المحتوى في مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى طمبة الجامعييف، وتتشابو ىذه الدراسة صناع 
مع دراستنا مف ناحية جزء مف الموضوع وىو مواقع التواصؿ الاجتماعي إضافة الى أداة 
جمع البيانات الا وىي الاستبانة، حيث اليمتنا ىذه الاخيرة لاستنباط جممة مف الافكار 

الخاصة بالدراسة، إضافة الى انيا وظفت أيضا نظرية "الغرس  لصياغة أسئمة الاستبياف
الثقافي"، وىي نفس النظرية المستخدمة في الدراسة الحالية بالتالي فإنيا وضحت لنا معالـ 

 اسقاط ىذه النظرية.
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بعنواف: "تصورات طمبة الدراسات العميا في كمية  "1دراسة "فاطمة عبد الرزاؽ الربابعة
يرموؾ حوؿ أثر استخداـ مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ التربية بجامعة ال

تمحورت إشكالية الدراسة حوؿ تصورات طمبة الدراسات العميا في كمية التربية  ".الاجتماعية
بجامعة اليرموؾ حوؿ أثر استخداـ مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ الاجتماعية، وذلؾ 

متزايد لمواقع التواصؿ الاجتماعي ما قابمو تغير في بعد ملاحظة الباحثة اقباؿ الطمبة ال
 :سموكياتيـ وعاداتيـ وعلاقاتيـ مع بعض وخاصة قيميـ، بالتالي فاف ىذه الدراسة تيدؼ الى

الكشؼ عف تصورات طمبة الدراسات العميا في جامعة اليرموؾ حوؿ أثر استخداـ 
 .مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ الاجتماعية

دراسة الإشكالية وتحميؿ نتائج الدراسة اعتمدت الباحثة عمى المنيج الوصفي ومف اجؿ 
طالبا وطالبة تـ اختيارىا بالطريقة العشوائية  134مع توزيع استبياف عمى عينة تتكوف مف 
 :الطبقية، واظيرت نتائج الدراسة ما يمي

وؿ أثر درجة تصورات طمبة الدراسات العميا في كمية التربية بجامعة اليرموؾ ح
 .استخداـ مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ الاجتماعية جاءت بدرجة مرتفعة

وجود فروؽ ذات دلالة إحصائية تصورات طمبة الدراسات العميا في كمية التربية 
بجامعة اليرموؾ حوؿ أثر استخداـ مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ الاجتماعية تعزى 

 .اثلمتغير الجنس ولصالح الإن
تعتبر ىذه الدراسة ميمة ذلؾ لانيا بحثت في اثر استخداـ  :التعقيب عمى الدراسة 

مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ الاجتماعية، واستخداميا كدراسة سابقة يزود البحث 
بعدة معمومات وبيانات حوؿ مواقع التواصؿ الاجتماعي مف جية ، كما تـ الاستفادة مف ىذه 

 ية المنيج واداة الدراسة التي ساعدتنا في صياغة أسئمة الاستبيافالدراسة مف ناح

                                                 
فاطمة عبد الرزاؽ الربابعة، تصورات طمبة الدراسات العميا في كمية التربية بجامعة اليرموؾ حوؿ أثر استخداـ مواقع   1

التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ الاجتماعية، رسالة ماجستير، تخصص تقنيات تعميـ، جامعة اليرموؾ، اربد، الأردف، 
2016. 
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 :الدراسات الجزائرية*
، بعنواف "دور المؤثريف في التسويؽ 1"دراسة "ياسمينة جواىرة" و "طارؽ محمد عمي

 عبر مواقع التواصؿ الاجتماعي _دراسة استكشافية لعينة مف متابعي صفحة اميرة ريا عمى
شكالية الدراسة الى التسويؽ التأثيري، الذي برز في الآونة الاخيرة مع تطرقت إ "_انستغراـ

ظيور المؤثريف في مواقع التواصؿ الاجتماعي، وقد اتخذوا أنشطة المدونة "اميرة ريا" 
 :التسويقية كأنموذج، وقد جاء الاشكاؿ كالتالي

المؤثرة اميرة –اعي ما ىو الدور الذي يمعبو المؤثروف في التسويؽ عبر مواقع التوصؿ الاجتم
 ؟ -ريا كأنموذج

 :وتيدؼ ىذه الدراسة الى
 .اظيار الدور الذي يمعبو المؤثروف في مواقع التواصؿ الاجتماعي - 
ابراز دور المؤثريف في تغيير سموؾ متابعييـ نحو استخداـ منتوج او خدمة او تبني سموؾ - 
 . ما
تي يتركيا المؤثروف في سموكيات محاولة رصد اىـ التأثيرات الايجابية والسمبية ال -

 .متابعييـ
وقد اعتمدت ىذه الدراسة عمى المنيج المسحي بشقيو الوصفي والتحميمي، ولتحقيؽ  

اىداؼ الدراسة اعتمدت عمى أداة الاستبياف كأداة رئيسية، وتحميؿ الشبكات الاجتماعية كأداة 
ومف النتائج التي  .فردةم 191مساعدة. عمى عينة تـ اختيارىا بطريقة قصدية مكونة مف 

  :توصمت الييا
يتـ التسويؽ مف خلاؿ المؤثريف عبر مواقع التواصؿ عف طريؽ اتفاؽ الشركات  -

 .والمؤسسات معيـ، وىو ما يعرؼ بالعمؿ المتعاوف

                                                 
سمينة جواىرة، طارؽ محمد عمي: دور المؤثريف في التسويؽ عبر مواقع التواصؿ الاجتماعي، دراسة استكشافية يا - 1

لعينة مف متابعي صفحة اميرة ريا عمى انستغراـ، مذكرة ماستر، تخصص اتصاؿ وعلاقات عامة، قسـ التاريخ، كمية العموـ 
 .2020ويرة، الجزائرالانسانية والاجتماعية، جامعة آكمي محمد اولحاج بالب
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 .أظيرت الدراسة اف المؤثريف يستخدموف تقنيات تسيؿ عمييـ عممية التسويؽ الإلكتروني -
ت الموضة والجماؿ، الطبخ والديكور تحتؿ صدارة اىتمامات كشفت الدراسة اف مجالا -

 .المبحوثيف، كما انيـ يوجيوف سموكيـ الشرائي ليذه المجلات بالذات
مف المبحوثيف يتابعوف "اميرة ريا" عمى الانستغراـ بشكؿ دائـ وىذه النسبة  93اف نسبة%  -

 ."يمكف تصنيفيا ضمف فئة "المتبنوف الاوائؿ
مبحوثيف يتابعوف المؤثرة اميرة ريا عبر الانستغراـ بدافع الفضوؿ، وىو ما اف غالبية ال -

يمكف تفسيره باف ىؤلاء المبحوثيف يفضموف عدـ اظيار متابعتيـ ليذه الشخصية بشكؿ 
صريح حتى انيـ قد يكنوف ليا مشاعر سمبية لكنيـ في الأخير يتابعونيا ويتابعوف يومياتيا 

 .يامما يجعميـ في عرضة لمتأثر ب
% مف عدد المبحوثيف اجابوا باف اميرة ريا ساىمت 31أظيرت الدراسة اف ما يعادؿ 

في اكتشافيـ لمنتجات وعلامات تجارية لـ يسبؽ ليـ رؤيتيا في السوؽ، وىي نسبة معتبر 
تؤكد اف المؤثريف يساىموف الى حد ما في اكتشاؼ متابعييـ لمنتجات وعلامات تجارية 

     .جديدة
نجد اف ىذه الدراسة في نفس مجاؿ دراستنا وىي تبحث في  :الدراسة التعقيب عمى

تأثير صناع المحتوى في مواقع التواصؿ الاجتماعي، مف خلاؿ أداة لاستبياف، الا انيما 
يختمفاف، اف الدراسة السابقة تدرس التأثير عمى السموؾ الشرائي في حيف دراستنا لا تبحث 

محتوى الثقافي، حيث تـ الاستفادة مف ىذه الدراسة مف فيو بصفة مباشرة ذلؾ انيا تدرس ال
حيث صياغة أسئمة الاستبياف إضافة الى أفكار ومعمومات الجانب النظري المتعمقة بصناع 

 .المحتوى
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 :الدراسة الأجنبية*
تيدؼ ىذه  ".بعنواف: "تأثير المؤثريف عمى قرارات الشراء MoShi Qin 1دراسة

 .ير الذي يحصؿ عميو الشباب مف المؤثريفمدى التأث -الدراسة لمعرفة
 .سبب متابعة الشباب لممؤثريف- 
وقد اعتمدت ىذه الدراسة عمى طريقة البحث  الفرؽ بيف سموؾ الشراء في فنمندا والصيف،- 

الكمي عبر تقنية المسح مف خلاؿ أداة الاستبياف، حيث تـ توزيعيا عمى عينة يبمغ قواميا 
مستجيبيف  3فنمنديوف و 11.11أفراد العينة صينيوف و٪مف  86.67مفردة، حيث ٪ 135

 مف دوؿ أخرى. ومف النتائج التي توصمت ليا الدراسة
اف المستجيبيف الذيف يتابعوف المؤثريف عمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي يتأثروف بيـ بشكؿ -

نتجا مف المستجيبيف فعموا شيئا بسبب المؤثريف. إما أنيـ جربوا م 90كبير، حيث نسبة ٪ 
 جديدا أو زارو مكانا. 

يتابع الاشخاص المؤثريف مف اجؿ الترفيو او اكتساب المعمومات، لتعمـ شيء ما او توسيع -
  .افقيـ ذلؾ ألنو محتوى عالي الجودة وينشروف فيو ما يجذب الناس

تعتبر سموكيات الشباب عممية وعقلانية لمغاية، فيـ ييتموف بجودة المنتوجات بغض النظر -
 .لسعر، إضافة الى انيـ فضوليوف جدا لمعرفة الجديدعف ا

تعتبر ىذه الدراسة بمثابة ارث نظري وميداني تمت الاستفادة منو في : التعقيب عمى الدراسة
دراستنا لإثراء دراستنا التي تتشابو معيا مف ناحية متغير "صناع المحتوى" والاثبات اف ىذه 

اضيع التي تمت دراستيا سابقا، حيث تـ الاستفادة الفئة المتمثمة في صناع المحتوى مف المو 
مف ىذه الدراسة مف حيث الافكار والمعمومات التي تـ تناوليا في الجانب النظري بالإضافة 

 .الى أداة الدارسة المتمثمة في الاستبياف، بالإضافة الى مناقشة النتائج
 

                                                 
1
 - Qin MoShi: the impact of infuencers on young people‟s buying decisions; business 

information technology; Oulu University of Applied Sciences; 2020.P203 
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 : صعوبات الدارسةثامنا
 وى. المتعمقة بصناع المحت راجعندرة الم -
 عدـ جدية المبحوثيف في التجاوب مع أسئمة الاستبياف. -
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 خلاصة الفصؿ: 
نستخمص اف الدراسات الاكاديمية في العموـ الانسانية لابد اف تمر بمراحؿ منيجية     

اكاديمية لاستكماؿ الدراسة ىيكميا الشكمي، وليذا وجب طرح الإشكالية واستخراج تساؤلات 
ت نستنبط الفرضيات لمدراسة التي تعد ىي الأساس لمدراسة، فرعية ومف ىذه التساؤلا

 بالإضافة الى تحديد اىداؼ الدراسة. 
 
 



 

 

 الفصؿ الثاني: 
مواقع التواصؿ الاجتماعي وصناع المحتوى الثقافي وفؽ 

 نظرية الغرس الثقافي
 

 تمييد
 أولا: تعريؼ مواقع التواصؿ الاجتماعي

 . مواقع التواصؿ الاجتماعي1
 مواقع التواصؿ الاجتماعيوسمبيات يات . إيجاب2
 .  أشير أنواع مواقع التواصؿ الاجتماعي3

 ثانيا: صناع المحتوى في مواقع التواصؿ الاجتماعي
 . تعريؼ عممية صناعة المحتوى1
 . خصائص ووظائؼ صناع المحتوى2
 مجالات صناع المحتوىأنواع و . 3

 ثالثا: نظرية الغرس الثقافي
 س الثقافي. مفيوـ نظرية الغر 1
 . نشأة نظرية الغرس الثقافي2
 . فروض نظرية الغرس الثقافي3
 . الانتقادات الموجية لمنظرية4
 

 

 



 وصناع المحتوى الثقافي وفؽ نظرية الغرس الثقافياج  مواقع التواصؿالثاني:     الفصؿ 
 

19 

 

 تمييد:
تعتبر مواقع التواصؿ الاجتماعي البديؿ اف صح التعبير عف الوسائؿ الاعلاـ التي 

حت كانت تعد السمطة الرابعة في مفيوـ البعض السياسات الدوؿ الديموقراطية، حيث فت
مواقع التواصؿ الاجتماعي الساحة او الفضاء اماـ ما يعرؼ بصناع المحتوى لمدخوؿ اليو 
وترويج لقدراتيـ في المجالات التي يتقوننيا، حيث تطرقنا في ىذا الفصؿ الى تعريؼ مواقع 

  التواصؿ الاجتماعي والى صناع المحتوى وفؽ نظرية الغرس الثقافي.
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 جتماعي أولا: تعريؼ مواقع التواصؿ الا
 مواقع التواصؿ الاجتماعي . 1

ىي منظومة مف الشبكات الالكترونية عبر الانترنت، تتيح لممشترؾ فييا انشاء موقع 
خاص بو، ومف ثـ ربطو مف خلاؿ نظاـ اجتماعي الكتروني مع أعضاء اخريف لدييـ نفس 

 ذلؾ.  الاىتمامات او اليوايات، او جمعو مع أصدقاء الجامعة او الثانوية او غير
وىو مصطمح يطمؽ عمى مجموعة مف المواقع عمى شبكة الانترنت ظيرت مع الجيؿ 
الثاني لمويب، او ما يعرؼ باسـ ويب، الذي يتيح التواصؿ بيف الاؼ ارد في بيئة مجتمع 

بمد، جامعة، مدرسة، شركة )افت ارضي يجمعيـ حسب مجموعات اىتماـ او شبكات انتماء 
يؽ خدمات التواصؿ المباشر مثؿ ارساؿ الرسائؿ او الاطلاع كؿ ىذا يتـ عف طر  (...الخ

  1عمى الممفات الشخصية للآخريف ومعرفة أخبارىـ ومعموماتيـ التي يتيحونيا لمعرض.
عمى انيا: "منظومة مف الشبكات الالكترونية التي تسمح ” ازىر ارضي“يعرفيا  

ظاـ اجتماعي الكتروني مع لممشترؾ فييا بإنشاء موقع خاص بو، ومف ثـ ربطو عف طريؽ ن
  2أعضاء آخريف لدييـ الاىتمامات واليوايات نفسيا.

مواقع تتشكؿ مف خلاؿ الانترنت، تسمح للؤؼ ارد بتقديـ لمحة عف حياتيـ العامة، 
تاحة الفرصة للاتصاؿ بقائمة المسجميف، والتعبير عف وجية نظر الاؼ ارد او المجموعات  وا 

  3ؼ طبيعة التواصؿ مف موقع لآخر.مف خلاؿ عممية الاتصاؿ، وتختم
ىي مواقع الانترنت التي يمكف لممستخدميف المشاركة والمساىمة في انشاء او إضافة 

  4صفحاتيا وبسيولة.

                                                 
 . 42، ص2012ليمى احمد جرار، الفيس بوؾ والشباب العربي، مكتبة الفلاح، الكويت، 1
، دار المحتسب، 1كز المحتسب للاستشارات، دور مواقع التواصؿ الاجتماعي في الاحتساب تويتر نموذجا"، طمر  2

 . 16الرياض، ص
 . 99، ص2016، دار العربي، القاىرة،1إيياب خميفة، حروب مواقع التواصؿ الاجتماعي، ط 3
 . 93، ص2014الأردف،-س، عماف، دار النفائ1خالد غساف يوسؼ المقدادي، ثورة الشبكات الاجتماعية، ط 4
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كؿ الأجيزة والمواقع التي تسمح لمستخدمييا بمشاركة المعمومات عالميا، وتستخدـ 
مع وطرح ومشاركة المعمومات، اما بيف المشاركيف لمتج راضيةالمسافة الافت ةإزالالمواقع في 

  1الأجيزة فيي التكنولوجيا التي تستخدـ لمدخوؿ لتمؾ المواقع.
 مواقع التواصؿ الاجتماعي: وسمبيات إيجابيات  .2

 *الإيجابيات:

 والتعرؼ عمى مواىب الاخريف وثقافاتيـ.  راتوالمغام راتسمحت بتبادؿ الخب -

 جتماعية والمواضيع الممتعة. ومناقشة المواضيع الا راءمنصة لتبادؿ الآ -

 أتاحت الفرصة لمتعرؼ عمى اشخاص مبدعيف وفنانيف ومثقفيف ومميزيف.  -

 منصات غير مكمفة وممتعة حتى لمتواصؿ بيف الأقارب والأصدقاء.  -

تسييؿ حياة الفرد مف خلاؿ متابعة صناع المحتوى الذيف يتطرقوف الى شتى المجالات  -
 مومات ثقافية او أماكف. الي يحتاجيا الفرد مف تسوؽ ومع

  2الحصوؿ مف خلاؿ صناع المحتوى عمى اخر المستجدات والاخبار الميمة. -
 وىي:  موقع سبؿكما اف ىناؾ عدة إيجابيات أخرى حسب 

أصبح العالـ في ظؿ مواقع التواصؿ  إتاحة فرص لمشباب لمتعبير عف أفكارىـ: -
تعبير عف أفكاره وجمع الاجتماعي متصؿ بدرجة كبيرة حيث يسيؿ عمى أي شخص ال

 الميتميف ليا مف كؿ أنحاء العالـ. 

تشير بعض الأبحاث إلى أف مجرد مشاركة الشخص  الحصوؿ عمى الدعـ والمشاركة: -
لمشاكمو والتعبير عنيا والحصوؿ عمى دعـ الآخريف أو سماع خب ارتيـ حوؿ نفس المشكمة 

 وكيفية حميا يسيؿ عمى الشخص تخطي التجربة بشكؿ أفضؿ. 

                                                 
، 2012، المجموعة العربية، القاىرة ،1عاصـ سيد عبد الفتاح، وسائؿ التواصؿ الاجتماعي وتأثيرىا عمى المجتمع، ط 1

 . 36ص
 .11:34عمى الساعة  26/04/2024يوـ   https://www.dic.ioلماذا نحب المؤثريف؟ عمى الموقع  2

https://www.dic.io/post/%D9%84%D9%85%D8%A7%D8%B0%D8%A7-%D9%86%D8%AD%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%A4%D8%AB%D8%B1%D9%8A%D9%86
https://www.dic.io/post/%D9%84%D9%85%D8%A7%D8%B0%D8%A7-%D9%86%D8%AD%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%A4%D8%AB%D8%B1%D9%8A%D9%86
https://www.dic.io/post/%D9%84%D9%85%D8%A7%D8%B0%D8%A7-%D9%86%D8%AD%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%A4%D8%AB%D8%B1%D9%8A%D9%86
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تعتبر مواقع التواصؿ الاجتماعي إحدى أىـ  :الرائدةفتح آفاؽ جديدة وكبيرة للأفكار  -
التي تستخدميا الشركات الكبرى والشباب وأصحاب الأفكار الجديدة لتسويؽ  وسائؿ التسويؽ

 منتجاتيـ وخدماتيـ، وىما ما يسمى بالتسويؽ الإلكتروني عبر مواقع التواصؿ الاجتماعي. 

في الماضي لـ يكف لدينا الفرصة لمبقاء عمى اتصاؿ دائـ مع  بالعالـ:الاتصاؿ الدائـ  -
الأصدقاء والعائمة في حالة وجود كؿ منيـ في دولة أو مدينة أخرى، ولكف الآف أصبح الأمر 
سيؿ لمتواصؿ مع أي شخص في أي مكاف. وىذا يفتح فضاءات كثيرة لمعمؿ ولأخذ 

  1 المعمومات مف كؿ مكاف.
 سمبيات: *ال

  قيـ ومبادئ خاطئة. تبث -

  2اتباع قدوة خاطئة. -

 تقميد ملابس جديدة وقصات شعر بطريقة غريبة.  -

  3 تقميد صناع المحتوى تقميد بعيد عف العقؿ. -
 أشير أنواع مواقع التواصؿ الاجتماعي:  .3
الذي كاف طالبا  "مارؾ زوكربرغ"عمى يد  2004أنشئ ىذا الموقع عاـ موقع فيس بوؾ:  -

فارد في حينو ،وىو مف اىـ وأشير مواقع التواصؿ الاجتماعي، حيث يمكف في جامعة ىار 
لمعضو فيو اف يقوـ بإعداد نبذة شخصية عف حياتو تكوف بمثابة بطاقة ىوية وتعارؼ لمف 
يريد اف يتعرؼ عميو ويتواصؿ معو، ولذلؾ يشترط في ىذا الموقع استعماؿ الأسماء 

                                                 
يوـ  https://subol.sa/Dashboard/Articles.. بيف الايجابيات والسمبيات،  لتواصؿ الاجتماعيوسائؿ ا 1

 .15.00، عمى الساعة 16/04/2024
، 16/04/2024يوـ  /https://molhem.com ىايدي المصري: تأثير السوشياؿ ميديا عمى المراىؽ، عمى الموقع 2

 .15.30عمى 
"..ليبيرالية الافكار الجديدة واسر المسمكيات الخاطئة," جريدة الوطف، عمى الموقع  عمي حسيف، تكنولوجيا الشباب 3

https://alwatannews.net/    16.00،عمى الساعة 16/04/2024يوـ. 

https://subol.sa/Dashboard/Articles/ArticleDetails/100
https://molhem.com/
https://alwatannews.net/article/919044/%D8%B5%D9%81%D8%AD%D8%A7%D8%AA-%D9%85%D8%AA%D8%AE%D8%B5%D8%B5%D9%87/%D8%AA%D9%83%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A7-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D8%A7%D8%A8-%D9%84%D9%8A%D8%A8%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D9%84%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%81%D9%83%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%AF%D9%8A%D8%AF%D8%A9-%D9%88%D8%A3%D8%B3%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D9%84%D9%83%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%A6%D8%A9
https://alwatannews.net/article/919044/%D8%B5%D9%81%D8%AD%D8%A7%D8%AA-%D9%85%D8%AA%D8%AE%D8%B5%D8%B5%D9%87/%D8%AA%D9%83%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A7-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D8%A7%D8%A8-%D9%84%D9%8A%D8%A8%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D9%84%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%81%D9%83%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%AF%D9%8A%D8%AF%D8%A9-%D9%88%D8%A3%D8%B3%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D9%84%D9%83%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%A6%D8%A9


 وصناع المحتوى الثقافي وفؽ نظرية الغرس الثقافياج  مواقع التواصؿالثاني:     الفصؿ 
 

23 

 

أحد فالتسجيؿ فيو  ىعمرا الموقع ليس حك 1لألقاب.الحقيقية، وتمنع الأسماء المستعارة او ا
  2مجانا وسيؿ ويستطيع أي شخص أف يستخدمو.

 28.07، حيث بمغت عائداتو 2024لسنة   websiteحيث حسب احصائيات موقع 
  3مميار مستخدـ نشط يوميا. 1.84مميار مستخدـ نشط شيريا، و 2.8مميوف دولار، ب

بادؿ الصور، وشبكة اجتماعية أيضا، أطمؽ في تطبيؽ مجاني لت: راـموقع انستغ -
ضافة فمرت رقمي إلييا، ومف ثـ مشاركتيا 2010أكتوبر ، ويتيح لممستخدميف التقاط صورة، وا 

 . 4في مجموعة متنوعة مف خدمات الشبكات الاجتماعية
يمتمؾ  راـ، نجد اف موقع انستغ2024لسنة  websiteحيث حسب احصائيات موقع 

مميوف مستخدـ نشط شيريا، كما اف لديو تفاعؿ  500خدـ شيريا، منيـ أكثر مف مميار مست
 53مف مستخدميو تقؿ أعمارىـ عف  69مرة لكؿ متابع أكثر مف فيس بوؾ، كما اف  58

  5%سنة.
كمشروع بحثي قامت بو شركة    2006ظير موقع تويتر عاـ  موقع تويتر: -

Obviousفس العاـ، وىو موقع مف مواقع الامريكية، ثـ أطمؽ رسميا لممستخدميف في ن
التواصؿ الاجتماعي يقدـ خدمة التدويف المصغر ،ويمكف ارساؿ ىذه التحديثات مباشرة مف 

وىي رسائؿ نصية مختصرة ترسؿ عف طريؽ الياتؼ   SMSتويتر او عمى شكؿ رسالة 
  6النقاؿ.

                                                 
، 2014ردف، عماف،، دار أسامة لمنشر، الأ1عمي خميؿ شقرة، الاعلاـ الجديد شبكات التواصؿ الاجتماعي، ط 1

 . 63ص
 . 19، ص2011وائؿ مبارؾ خضر فضؿ ا﵀، اثر الفيس بوؾ عمى المجتمع، فيرسة المكتبة الوطنية، السوداف ،  2
  https://www.websitehostingrating.com/ ، عمى2024ؿ الفيس مات اليغريف: احصائيات وحقائؽ 3

 16:30، عمى 11/05/2024
 .30مركز المحتسب للاستشارات، مرجع السابؽ، ص 4
 .21:00، عمى 11/05/2024، يوـ INSTAGRAM  2024مات اليغريف: احصائيات وحقائؽ 5
 .75عمي خميؿ شقرة، المرجع السابؽ، ص 6

https://www.websitehostingrating.com/
https://www.websitehostingrating.com/
https://www.websitehostingrating.com/
https://www.websitehostingrating.com/
https://www.websitehostingrating.com/
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مميار حساب  1.3، ىناؾ 2023لسنة   websiteحيث حسب احصائيات موقع
مميوف حساب عمى تويتر ليس  391مميوف مستخدـ شيري، كما ىناؾ  330منيـ تويتر، 

  1لدييـ متابعيف عمى الاطلاؽ.
عمى يد ثلاثة موظفيف سابقيف  2005تأسس ىذا الموقع في بداية عاـ موقع اليوتيوب:  -

في شركة باي باؿ، في مدينة "ساف برونو" في ولاية كاليفورنيا في الولايات المتحدة 
يكية، حيث كاف "ىيرلي وستيؼ تشيف" يقوماف بالتقاط صور فيديو في أحد الاحتفالات الامر 

في ساف فرنسيسكو، وبسبب صعوبة نشر ىذه الصور تـ التفكير في انشاء ىذا الموقع 
، وفي 2005"يوتيوب"، حيث أنشئ في وقت مؤقت وأطمقت النسخة التجريبية منو في عاـ 

 مية منو. النسخة الرس إطلاؽنفس السنة تـ 
مذىلا في شتى بقاع العالـ بسب ميزة قصر  راوقد انتشر استخداـ ىذا الموقع انتشا  

مدة الفيديو عمى ىذا الموقع مقابؿ المادة التميفزيونية الطويمة نسبيا والتي قد لا تتناسب مع 
  2السرعة التي ىي سمة ىذا العصر.

مميوف  50ي موقع يوتيوب يبمغ عدد صناع المحتوى ف رابحالحسب احصائيات موقع 
صانع محتوى، حيث اف اغمب جيؿ الالفية يفضموف استخداـ اليوتيوب عف مشاىدة التمفاز 
التقميدي، كما يحتؿ الوطف العربي وشماؿ افريقيا المركز الثاني في نسبة المشاىدات اليومية 

   3مميوف مشاىدة. 310بمعدؿ 
 تماعي: ثانيا: صناع المحتو ى في مواقع التواصؿ الاج

 تعريؼ عممية صناعة المحتوى:  .1
التي يتبعيا  راءاتجاء تعريؼ صناعة المحتوى بحسب مختصيف بأنيا "تمؾ الإج

صناع المحتوى في توليد أفكار حوؿ موضوعات محددة تناسب جميورىـ عمى أنماط عدة، 

                                                 
1
 .21:45، على 11/05/2024، يوم TWITTER  2024مات اليغرين، احصائيات وحقائق 

  /https://www.websitehostingrating.com 
2 

 .00المرجع السابق، ص ،علي خليل شقرة
3
 .15:00، على 15/05/2024، الرابح. كوم، يوم2024معلومات عن اليوتيوب دليل احصائي ،سلمى امين 

https://www.websitehostingrating.com/
https://www.websitehostingrating.com/
https://www.websitehostingrating.com/
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مكتوبة او مسموعة او مرئية، والذي ييدؼ مف خلالو إلى التأثير في سموؾ أولئؾ 
 . 1المستخدميف، ولفت أنظارىـ تجاه قضية أو خدمة أو حتى معتقد ما

وعرؼ أيضا عمى انو " عبارة عف ما يتـ تقديمو لمجميور مف خلاؿ مواقع التواصؿ 
الاجتماعي ومف خلاؿ شبكات الإنترنت مف أجؿ تمبية ما يرغبوف بالحصوؿ عميو في تحقيؽ 

  .1أىدافيـ
المسئوؿ عف خمؽ محتوى قيـ لجذب الجميور  ىو الشخصتعريؼ صناع المحتوى:  -أ

بشكؿ مباشر أو غير مباشر لمنتج أو خدمة معينة، ويتـ تقديـ المحتوى بأشكاؿ متنوعة 
فيمكف أف يكوف مقروء أو مسموع أو حتى مرئي عف طريؽ الإنترنت ومواقع التواصؿ 

ؿ عف الاجتماعي. ويعتمد صانع المحتوى بشكؿ أساسي في عممو عمى البحث المُطو 
عادة صياغتيا وتقديميا بشكؿ جديد لمجميور."    2مواضيع مختمفة وا 

صانع المحتو ى ىو شخص يقوـ بنشر المعمومات في الوسائط الرقمية والتقميدية. كما 
لمصطمح "المؤثر". في حالة ما إذا كاف  رادؼيمكف القوؿ اف معنى "صانع المحتوى" م

  3.رائوتابعو ويصغي لآصانع المحتوى لو حضور قوي، وجميور وفي ي
ىو شخص يقدـ محتوى لوسائؿ الإعلاـ. تستخدـ ىذه الكممة بشكؿ خاص في   

الشبكات الرقمية وعمى مواقع التواصؿ الاجتماعي، يمكف أف يكوف المحتوى بشكؿ مكتوب 
 او مرئي. 

صانع المحتوى ىو المؤثر الذي يقوـ بإنشاء محتوى مرئي عالي الجودة، يعرض    
بو في الحياة مف اجؿ افادة جميوره وضماف تفاعميـ. حيث ليس بالضرورة اف يكوف فيو أسمو 

                                                 
    /https://www.alwefaak.com 20:30، في 12/05/2024تعريؼ صناعة المحتو ى: الوفاؽ، يوـ   1
  /https://emarketing.sa 19:50، 13/05/2024شيماء أحمد: تعريؼ صانع المحتوى وكاتب الموضوع،   2

3
 Vitalii Malets: IBID, Le15/05/2024, à 15 :52 https://www.publicfast.com/    

https://www.alwefaak.com/
https://www.alwefaak.com/
https://www.alwefaak.com/
https://emarketing.sa/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81-%D8%A7%D9%84-content-creator-%D8%B5%D8%A7%D9%86%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89-%D9%88%D9%83%D8%A7%D8%AA%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%88%D8%B6%D9%88/
https://emarketing.sa/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81-%D8%A7%D9%84-content-creator-%D8%B5%D8%A7%D9%86%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89-%D9%88%D9%83%D8%A7%D8%AA%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%88%D8%B6%D9%88/
https://emarketing.sa/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81-%D8%A7%D9%84-content-creator-%D8%B5%D8%A7%D9%86%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89-%D9%88%D9%83%D8%A7%D8%AA%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%88%D8%B6%D9%88/
https://www.publicfast.com/page-who-is-a-digital-content-creator-or-influencer#1
https://www.publicfast.com/page-who-is-a-digital-content-creator-or-influencer#1
https://www.publicfast.com/page-who-is-a-digital-content-creator-or-influencer#1
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المحتوى المنشور مف اعداد صانع المحتوى، فيمكنو أيضا المشاركة او نشر محتوى لا 
  1 ينتمي الى مجتمعو أصلا.

صانع المحتوى ىو الشخص المسؤوؿ عف نشر المعمومات في أي وسائط وخاصة 
  .الوسائط الرقمية

يمكف لمنشئ  ،محددًا في سياقات محددة جميوراوعادة ما يستيدفوف مستخدمًا نيائيًا / 
المحتوى المساىمة بأي مما يمي: المدونة والأخبار والصور والفيديو والصوت والبريد 

 الإلكتروني والتحديثات الاجتماعية والمحتويات الأخرى ذات الصمة. 
 قصص،يديو، رساـ رسوـ متحركة، اروي قد يكوف صانع المحتوى: مدوف، مصور ف

  يمكف تجميعيا جميعًا في فئة صانع المحتوى. مسوؽ؛ موسيقي،
 صانع المحتوى ىو الشخص الذي ينشئ محتوى جذاب ومذىؿ، لجميور محدد جدًا. 

يمثؿ صناع المحتوى عمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي نوعا جديدا مف المؤيديف 
الجميور، مف خلاؿ المدونات والتغريدات واستخداـ وسائؿ  المستقميف الذيف يشكموف مواقؼ
 التواصؿ الاجتماعي الأخرى. 

عمى انيـ "مستخدمو الإنترنت العاديوف يوميًا الذيف يجمعوف   ABIDINيعرفيـ   
عددًا كبي ارً نسبيًا مف المتابعيف عمى المدونات ومواقع التواصؿ الاجتماعي مف خلاؿ 

حياتيـ الشخصية وأنماط حياتيـ، يتفاعموف مع أتباعيـ في التوثيؽ النصي والمرئي ل
المساحات الرقمية والمادية، وتحقيؽ الدخؿ مف متابعييـ مف خلاؿ دمج "الإعلانات" في 

ىو الفرد الذي لديو متابعوف  2مدوناتيـ أو منشوارتيـ عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي." 
باعو. يشمؿ صناع المحتوى نجوـ وسائؿ اجتماعيوف متفانوف وليـ تأثير اجتماعي عمى أت

                                                 
1
 Content Creator, C‟est Quoi ?Laetus,Le 15/05/2024, A14 :00 Https://Www.Laetus-

Store.Com/ 
2 

Nadja Enke & Nils S. Borchers: Social Media Influencers In Strategic Communication: A  

Conceptual Framework For Strategic Social Media Influencer communication,International,   

 

https://www.laetus-store.com/
https://www.laetus-store.com/
https://www.laetus-store.com/
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يشمؿ صناع المحتوى عادةً الأؼ  1التواصؿ الاجتماعي ومشاىير الإنترنت وما إلى ذلؾ.
ارد الذيف اكتسبوا شعبية مف خلاؿ التدويف عبر الإنترنت أو تدويف الفيديو أو مواقع التواصؿ 

 . 2عدد الكبير مف المتابعيفاجتماعيًا بسبب ال راالاجتماعية،  ومف المعروؼ أف ليـ تأثي
 خصائص ووظائؼ صناع المحتوى:  .2

 * خصائص صناع المحتوى: 
  ذلؾ مف خلاؿ تقديـ محتوى جديد.: الابتكار -
   3الخبرة في مجالو. -
 ليـ الذوؽ في مجاؿ واحد او عدة مجالات.  -
  4مصدر موثوؽ لممعمومات. -
  5محترمة موثوؽ بيا. راءليـ ا -
 يؤثر في سموؾ عدد معتبر مف المتابعيف.  ىو شخص مف المحتمؿ أف -
 دائما حاضر عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي.  -
  6لديو قوة اكتساب جميور حسب المواضيع التي تيمو. -
فيو قبؿ كؿ شيء مختص معروؼ في مجاؿ نشاطو، قد يكوف سفير، واصؼ،  الخبرة: -

و مستوى خبرتو، ينقؿ قائد أري، مرشد، فمف خلاؿ موقعو عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي 
 مواقفو وخب ارتو ونظرتو بطريقة مفصمة و بمصداقية. 

                                                 

1 Lixia Hua, Qingfei Mina, Shengnan Hanb, Zhiyong Liua: IBID P01  

2 Jaywant Singha, Benedetta Crisafullib, La Toya Quaminac, Melanie Tao Xued: „To trust 

or not to trust‟: The impact of social media influencers on the reputation of corporate brands 

in crisis, Journal of Business Research,119, United kingdom, october2020, P465  

3 Tasmina Afrozew:Exploring the Similarities of Influencers in Online Brand Communities,  

SMSociety '16:  Proceedings of the 7th 2016 International Conference on Social Media & 

SocietyJuly 2016 Article No: 9;P07  

4 Francisco J. Martínez-López , Rafael Anaya-Sánchez , Irene Esteban-Millat , Harold 

TorrezMeruvia , Steven D‟Alessandro & Morgan Mils; Influencer marketing: brand control, 

5 Lixia Hua, Qingfei Mina, Shengnan Hanb, Zhiyong Liua:IBID, P04 

6 Stéphane Torregrosa:Qu‟est-ce qu‟un influenceur ?Squid impact, le10/05/2024, à11:06  

Qu'est-ce qu'un influenceur ? - Squid-impact  

https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
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الابتكار، التنوع، مواكبة كؿ ما ىو جديد، الشغؼ،  شخصية فريدة مف نوعيا: -
 المصداقية، القيادة... ىي جوانب تسمح لو اف يتميز عف باقي الأشخاص. 

متابعيو وكبر حجـ متابعيو،  قوة صانع المحتوى ليست دائما عدد لديو متابعيف اوفياء: -
وانما في جودة مواضيعو التي يقوـ بانتقائيا مف اجؿ كسب متابعيف يشترؾ واياىـ نفس 

 تأتي مف تفاعؿ متابعيو.  الاىتمامات، فقيمتو
ذلؾ لأنيـ يتواجدوف عمى مواقع التواصؿ  صناع المحتوى ىـ اشخاص رقميوف: -

 كالتالي:  "مدونة الجزيرة"ي وقد جاءت خصائص صناع المحتوى ف 1الاجتماعي.
 يمتمؾ صناع المحتوى اعداد كبيرة مف الجماىير.  -
 يتواصموف بشكؿ مباشر وسريع مع جميورىـ.  -
 ليـ القدرة عمى إيصاؿ رسالة الى جميور واسع وعريض.  -
  2 ليـ القدرة عمى التاثير مف خلاؿ عرض تفاصيؿ حياتيـ اليومية. -
 وظائؼ صناع المحتوى:  *

 ى ىادؼ. تقديـ محتو  -

 طرح الاحداث التي تيـ المجتمع مجانا.  -

 طرح مواضيع متجددة.  -

 . راريةالمحافظة عمى النشر باستم -

  1جذب الجميور، مف خلاؿ طرح محتوى مميز ومثير لانتباه المتابعيف. -

  3 التعاوف مع ماركات ملابس لممتخصصيف في الموضة، لكسب الماؿ. -

 طويرىا. وت المفاىيميالاعلاـ: تقديـ المعرفة  -

                                                 
1
 Bérangère Gloaguen: Les 6 caractéristiques de l‟influenceur, Adobe, le17/05/2024,à 11:47 

 يوـ https://www.aljazeera.net/blogs سمر حمداف: مدونات الجزيرة، ىؿ عمينا حقا متابعة المؤثريف؟ ي 2
16/05/2024  ،13:30 

3
 Content Creator, C‟est Quoi ?Ibid,16/05/2024, A08 :56  

https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
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 التعميـ: إعطاء تعميمات حوؿ كيفية النجاح في موقؼ ما.  -

 الالياـ والتحفيز: مف خلاؿ ذكر تجاربيـ في الحياة.  -

 الترفيو: القياـ بنشر محتويات مضحكة او تحديات ىزلية.  -

 الاقناع:  -

 : التصريح ب أريو الشخصي تجاه قضية او موضوع معيف. رايالتعبير عف ال -

  1مشاركة ما يعرفو في مجالو او غير مجالو.تبادؿ المعرفة:  -

 . 2الحرص عمى صناعة محتوى يتوافؽ بشكؿ كبير مع مبادئ جميوره -
  صناع المحتوى: . أنواع ومجالات3
 أنواع صناع المحتوى:-

بتقسيـ صناع المحتوى عمى أساس عدد المتابعيف عمى النحو  Géraldineقامت 
 التالي: 

 متابع 1000الى  144د صغير مف المتابعيف صناع المحتوى الذيف لدييـ عد -
LESNANO”:  لدييـ عدد متابعيف صغير، وسبب متابعتيـ البحث عف الإخلاص

والشفافية والاصالة والعفوية. يمكف لو الرد عمى جميع الطمبات سواء في التعميقات او 
ناد ارً ما يكوف الرسائؿ لقمة عدد متابعيو بالتالي فانو يحافظ عمى علاقة وطيدة مع متابعيو. 

  3التأثير مينة ليذه الفئة مف صناع المحتوى، بؿ ىو شغؼ جنبًا إلى جنب.
 
 
 

                                                 
1
 Kim Majali: content creation Definition, IBID;le,17/05/2024, a13:12   

: شيماء أح 2   /https://emarketing.sa/  14:00، عمى  17/05/2024مد، المرجع السابؽ، يوـ
3
 Camille Wibail-Panicz: Les différentes catégories d‟influenceurs sur Instagram,Wydden, le 

17/05/2024,a19:30https://wydden.com/  

https://emarketing.sa/%20/
https://emarketing.sa/%20/
https://emarketing.sa/%20/
https://emarketing.sa/%20/
https://emarketing.sa/%20/
https://wydden.com/
https://wydden.com/
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 مجالات صناع المحتوى:  -
طريقة عيشيـ، وسموكيـ  فىـ الذيف يعرضو  صناع المحتوى في مجاؿ أسموب الحياة: •

الاستيلاؾ اليومي مف اجؿ قيـ معينة، كما يشمؿ أنواع علاقاتيـ الاجتماعية، وطريقتيـ في 
 .  1والترفيو عف النفس، طريقتو في ارتداء الملابس، ونظرتو لمعالـ الذي يعيشو.

ايف تقمف الشابات بعرض أكبر ماركات صناع المحتوى في مجاؿ الجماؿ والموضة:  •
  2التجميؿ والمشاركة في كيفية وضعيا. راتمستحض

مع المصمميف. ايف  كما تقوـ الشابات بإنشاء مجموعات ملابس خاصة بيـ ونشر صور
  3يغمروف حساباتيـ بالنصائح حوؿ تنسيقات ملابس وغير ذلؾ.

المياقة البدنية وكماؿ الاجساـ المحتوى تكتسب المزيد في مجاؿ الرياضة والمياقة البدنية:  •
كما يروج بعض صناع المحتو ى المعترؼ  والمزيد مف المتابعيف عمى الشبكات الاجتماعية.

الحياة ىذه. المبدأ ىو تقاسـ نمط حياة صحي وتعزيز ىذه الرياضة، كؿ بيـ بالفعؿ لطريقة 
ذلؾ مع تقديـ المشورة بشأف التماريف التي يتعيف القياـ بيا، والنظاـ الغذائي لمتابعة، أو بناء 

 .  4عمى المشورة التحفيزية
 يوالمياقة البدنية وكماؿ الاجساـ أشرطة الفيدمفيوـ  الولايات المتحدة،مباشرة مف 

لدرجة أف الآلاؼ مف مستخدمي الإنترنت  فرنسا،يجذب المزيد والمزيد مف المتابعيف في 
 يحبوف المؤثريف الرياضية. 

                                                 
1 

Virginie B, C'est Quoi Un Blog Lifestyle ,Overblog, Le 17/05/2024, A12:39  C'est Quoi Un 

Blog Lifestyle ? - Virginie B (Virginiebichet.Org)  
2
ISABELLE AMAR:LE TOP 10 DES INFLUENCEUSES BEAUTÉ 

FRANÇAISES,INFLUENTH, Le10/05/2024, A12:49 Le Top 10 Des Influenceuses Beauté 

Françaises - Influenth  
3
VICTORILASSERRECHARLOTTE.DARNIGE:15influenceuses.Mode.A 

Suivre,COSMOPOLITAN, 10/05/2024 A12:59  Qui Sont Les Nouvelles Influenceuses 

Mode ? - Cosmopolitan.Fr    
4 

Jacques Mura,Top 10 Des Influenceurs Fitness & Musculation, Vidclust,Le10/05/ 2024 A 

01:07 Top 10 Des Influenceurs Fitness & Musculation | By Jacques Mura | Vidclust | Medium   

http://www.virginiebichet.org/2015/06/c-est-quoi-un-blog-lifestyle.html
http://www.virginiebichet.org/2015/06/c-est-quoi-un-blog-lifestyle.html
http://www.virginiebichet.org/2015/06/c-est-quoi-un-blog-lifestyle.html
http://www.virginiebichet.org/2015/06/c-est-quoi-un-blog-lifestyle.html
http://www.virginiebichet.org/2015/06/c-est-quoi-un-blog-lifestyle.html
http://www.virginiebichet.org/2015/06/c-est-quoi-un-blog-lifestyle.html
https://www.influenth.com/top-10-influenceuses-beaute-francaises/
https://www.influenth.com/top-10-influenceuses-beaute-francaises/
https://www.influenth.com/top-10-influenceuses-beaute-francaises/
https://www.influenth.com/top-10-influenceuses-beaute-francaises/
https://www.influenth.com/top-10-influenceuses-beaute-francaises/
https://www.cosmopolitan.fr/,top-10-des-nouvelles-influenceuses-mode,1961748.asp
https://www.cosmopolitan.fr/,top-10-des-nouvelles-influenceuses-mode,1961748.asp
https://www.cosmopolitan.fr/,top-10-des-nouvelles-influenceuses-mode,1961748.asp
https://www.cosmopolitan.fr/,top-10-des-nouvelles-influenceuses-mode,1961748.asp
https://www.cosmopolitan.fr/,top-10-des-nouvelles-influenceuses-mode,1961748.asp
https://medium.com/vidclust/pltop-10-des-influenceurs-fitness-musculation-bd3f3b57656a
https://medium.com/vidclust/pltop-10-des-influenceurs-fitness-musculation-bd3f3b57656a
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أصبحت مشاركة النصائح الغذائية والرياضية وجيا لوجو الآف اتجاىا حقيقيا عمى 
   I1nstagramأوFacebookأو  YouTubeالشبكات الاجتماعية، سواء عمى  

في مجتمع تضاعفت فيو الأجساـ التكنولوجية، صناع المحتوى في مجاؿ التكنولوجيا:   •
مف الصعب اختيار منتجو عف عمـ، لأنو لا يستطيع اختبار كؿ شيء لذا، لا عجب أف 

وف نصيحة صناع المحتوى المستيمكيف الذيف يبحثوف عف أفضؿ قيمة مقابؿ الماؿ ينتظر 
التكنولوجيات،  بأحدثحيث يقوـ صناع المحتوى باطلاع متابعييـ  2المختصيف بالتكنولوجيا.

  3 ويتبادلوف معيـ خب ارتيـ وتجاربيـ مف خلاؿ اختبار الأجيزة اماميـ.
متخصصوف في السفر، يسافروف حوؿ العالـ لاكتشاؼ وجيات  مجاؿ السفر: في •

عمى جوائز مف وكالات السفر وميف الضيافة، ليـ دور في الترويج الأحلاـ. حيث حصموا 
  معينة.لوجية أو مكاف أو رحمة برية 

 راتمتخصصوف في "الاتجاىات" و"تأثيصناع المحتوى في مجاؿ أسموب الحياة:  •
  4الموضة" وىـ الأكثر شيوعًا. يتـ متابعتيـ لعدة أسباب لجودة المحتوى الخاص بيـ. 

 غرس الثقافيثالثا: نظرية ال
 مفيوـ نظرية الغرس الثقافي. 1

يمكف تعريؼ الغرس الثقافي بانو العممية التي تيتـ باكتساب المعرفة والسموؾ مف 
خلاؿ الوسيط الثقافي الذي يعيش فيو الانساف فالبيئة الثقافية بأدواتيا ىي التي تقوـ بعممية 

في المجتمع ومف ىذه الأدوات وسائؿ  الاكساب والتشكيؿ والبناء لممفاىيـ او الرموز الثقافية
  .راتيافي عالمنا الثقافي المعاصر بأدوارىا وتأثي ارزاالاعلاـ التي احتمت مكانا ب

                                                 
1
 Axelle Gautier,Les 10 Influenceurs Fitness Qui Cartonnent Sur Les Réseaux Sociaux, 

Influenth, Le10/05/2024; A01:13 Les 10 Influenceurs Fitness Qui Cartonnent Sur Les 

Réseaux Sociaux - Influenth   
2
 Kolsquar, Trouvez Vos Influenceurs Innovation Et Technologie (2024), Le :10/05/2024, A  

:02:53, Contactez Des Influenceurs Innovation Et Technologie (2024) (Kolsquare.Com)   
3
 Francois Foryou, Le Top 12 Des Influenceurs High-Tech, Influence4you, 10/05/2024, 02:56 

Le Top 12 Des Influenceurs High-Tech 2024 (Influence4you.Com)  
4 

Les 10 Catégories D'influenceurs Web Dans Le Monde:Fraich'touch,  

 Le10/05/2024, A11:23  Https://Fraichtouch.Com/Categories-Influenceurs/  

https://www.influenth.com/instagrameurs-sport/
https://www.influenth.com/influenceurs-fitness-populaires/
https://www.influenth.com/influenceurs-fitness-populaires/
https://www.influenth.com/influenceurs-fitness-populaires/
https://www.influenth.com/influenceurs-fitness-populaires/
https://www.influenth.com/influenceurs-fitness-populaires/
https://www.kolsquare.com/fr/guide/innovation
https://www.kolsquare.com/fr/guide/innovation
https://blogfr.influence4you.com/top-influenceurs-high-tech/
https://blogfr.influence4you.com/top-influenceurs-high-tech/
https://blogfr.influence4you.com/top-influenceurs-high-tech/
https://blogfr.influence4you.com/top-influenceurs-high-tech/
https://fraichtouch.com/categories-influenceurs/
https://fraichtouch.com/categories-influenceurs/
https://fraichtouch.com/categories-influenceurs/
https://fraichtouch.com/categories-influenceurs/
https://fraichtouch.com/categories-influenceurs/
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يطرح جربنر مفيوما موازيا لمغرس الثقافي ىو الانماء الثقافي، ويمكف وصؼ الانماء 
مف  1مية انيا نوعبانو العممية التي تقوـ بيا الثقافة في مجتمع ما، ويمكف وصؼ ىذه العم

وتعتبر  التعرض المكثؼ لوسائؿ الاعلاـ، راكـوالغير حضاري الناتج عف ت التعمـ العرضي
تطبيقيا للؤفكار الخاصة بعمميات بناء المعنى، وتشكيؿ الحقائؽ الاجتماعية، والتعمـ  تصورا

حيث  2مف خلاؿ الملاحظة، والادوار التي تقوـ بيا وسائؿ الاعلاـ في ىذه المجالات ،
يتعرؼ المشاىد بدوف وعي او قصد عمى الحقائؽ الاجتماعية والدروس والبيئة التي يقدميا 
التميفزيوف وتشكؿ ىذه الحقائؽ الصور الذىنية والقيـ التي يكتسبيا المشاىد عف العالـ 

واحكاـ  وتصوراتالواقعي، وتأتي بعد ذلؾ مرحمة التعبير عف ىذه القيـ في صور مستندات 
  3 ئية تـ استخلاصيا مف عالـ التميفزيوف.ونتائج نيا

بالتالي فيي تؤكد الفكرة العامة التي تجتمع حوليا النظريات السابقة وىي قدرة وسائؿ 
راد لمعوالـ المحيطة بيـ، خصوصا بالنسبة للؤف راؾوادراد التأثير عمى معرفة الاف الاعلاـ في

  4الذيف يتعرضوف الى ىذه الوسائؿ بكثافة كبيرة.
ربع اقاـ جربنر بتقسيـ مشاىدي التميفزيوف الى كثيفي المشاىدة ىـ الذيف يشاىدوف  وقد

ساعات يوميا فاكثر والى قميمي المشاىدة وىـ الذيف يشاىدوف التميفزيوف ساعتيف يوميا عمى 
التي يشاىدونيا حيث يفتحوف  راميةلممواد الد راالأكثر، ويرى اف قميمي المشاىدة اكثر اختيا

 يفزيوف لمشاىدة برنامج معيف يفضمونو. جياز التم
ويؤكد منظور نظرية الغرس انو عمى مدى الفت ارت الطويمة التي يقضييا الاؼ ارد 
اماـ التميفزيوف، وخاصة الاؼ ارد كثيفي المشاىدة لمعنؼ التميفزيوني يصبح لدييـ خوؼ مف 

ؼ ارد قميمي الجريمة، وتكوف لدييـ وجيات نظر مشبوىة جدا عف الواقع اكثر مف الا

                                                 
 .141، ص2019كماؿ الحاج: نظريات الاعلاـ والاتصاؿ، منشورات الجامعة الافتراضية، السورية، سوريا ،  1
 199، ص2013مصطفى يوسؼ كافي: الراي العاـ ونظريات الاتصاؿ، دار ومكتبة الحامد لمنشر والتوزيع، عماف، 2
 . 13ص  عبد الرازؽ الدليمي، مرجع سابؽ، 3
 200مصطفى يوسؼ كافي، مرجع سابؽ ،ص 4
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المشاىدة واستنتجوا ىذا بعد مسوح اجتماعية عمى الجميور ومحتوى التميفزيوف في وقت 
 ضاتيـ اف التمفزيوف يقدـ وجية نظر مشوىة لمواقع الاجتماعي. راالذروة وكاف احد افت

وحاوؿ جربنر اختبار فروض نظرية الغرس الثقافي التي ترى اف كثيفي المشاىدة وىـ 
كميات ضخمة مف الب ارمج والمواد التميفزيونية يختمفوف في اد اركيـ لمواقع المشاىدوف ل

 رامجالاجتماعي عف أولئؾ قميمي المشاىدة وىـ المشاىدوف لكميات قميمة مف مواد وب
الواقع  راؾالتميفزيوف او لا يشيدوف، واف كثيفي المشاىدة سيكوف لدييـ قدرة اكبر عمى اد

ر الذىنية التي ينقميا عالـ التميفزيوف حيث تنمو لدييـ المعاش بطريقة تتسؽ مع الصو 
  1اعتقادات عف العالـ مف حوليـ انو ىو عالـ مروع ومخيؼ.

-مشاىدة التميفزيوف بصفة خاصة-ولذلؾ تربط ىذه النظرية بيف كثافة التعرض
واكتساب المعاني والمعتقدات والأفكار والصور الرمزية حوؿ العالـ الذي تقدمو وسائؿ 

علاـ بعيدا عف العالـ الواقعي او الحقيقي، وترى النظرية اف مشاىدة التميفزيوف تقود الى الا
تبني اعتقادا حوؿ طبيعة العالـ الاجتماعي يؤكد الصور النمطية ووجية النظر المنتقاة التي 

قوة التميفزيوف تتمثؿ في الصور الرمزية  يتـ وضعيا في الاخبار والاعماؿ التميفزيونية. واف
طويمة  راتلفت رادالتي يقدميا في محتواه الد ارمي عف الحياة الحقيقية، التي يشاىدىا الاف

حيث يقوـ أولا عمى التعمـ ثـ بناء وجيات النظر  رامباش رافي ىذا المجاؿ ليس تأثي التأثير
  2حوؿ الحقائؽ الاجتماعية حيث يمكف النظر الى انيا عممية تفاعؿ بيف الرسائؿ والمتمقيف.

الاتجاه السائد ويتضمف ىذا المفيوـ بدوره تكز الغرس عمى مفيوميف اساسيف: ير 
 مفيوميف أساسييف: 

سعي التمفزيوف لتقديـ رسائؿ إعلامية ثابتة ومتجانسة بيدؼ جذب عدد كبير مف  - أ
 الجميور. 

                                                 
  162-161، ص-عبد الرازؽ الدليمي، مرجع سابؽ، ص1
  145-144ص،-، ص2013محمد عبد الحميد، نظريات الاعلاـ واتجاىات التأثير، عالـ الكتب، القاىرة ، 2
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كثيفي المشاىدة لمتمفزيوف في الصور والمعتقدات العامة التي يغرسيا  رادتشارؾ الاف - ب
وبالتالي تتلاشى الاختلافات الناتجة عف العوامؿ الاجتماعية، في حيف يممؾ  التمفزيوف

 منخفضو المشاىدة مف الجماعات نفسيا صوار مختمفة عف ىذا الواقع. 
في المواد  رادالاف راهيعني مفيوـ التضخـ اف يطابؽ ما يالترديد:  (الرنيف)التضخيـ 

كأنيـ تعرضوا  رادالغرس بحيث يصبح الاف راتالتمفزيونية مع واقعو الذي يعيشو يزيد مف تأثي
   1لجرعة مزدوجة.

 نشأة نظرية الغرس الثقافي: . 2
يرجع ممفيف دي فمير بدايات وجذور نظرية الغرس الثقافي الى مفيوـ والتريبماف 
لمصورة الذىنية وحيث يرى ليبماف اف تصرفات الناس تكوف حقيقية مبنية عمى الصورة 

عف أنفسيـ وعف الاخريف مف خلاؿ وسائؿ الاتصاؿ الجماىيرية ويقوؿ الذىنية التي كونيا 
ليبماف اف الصورة الذىنية التي تتكوف في اذىاف الجماىير بعيدة عف الواقع، وذلؾ لعدـ 
وجود رقابة عمى المواد الإعلامية مف حيث انيا تؤدي الى غموض الحقائؽ وتشويو 

 وسوء فيـ لمواقع.  وضوح فنياالمعمومات باستخداـ الدعاية مما يؤثر في ال
 راتوعمى ىذا فتعتبر نظرية الغرس الثقافي المكوف الثالث مف مكونات مشروع المؤش

  2 :راسةالثقافية والذي قاـ بو فريؽ مف الباحثيف بقيادة جورج جربنر وييدؼ المشروع لد

 الرسائؿ والقيـ والصور الذىنية التي تعكسيا وسائؿ الاعلاـ.  دراسة -

 ليياكؿ والضغوط والعمميات التي تؤثر عمى انتاج الرسائؿ الإعلامية. ا راسةد -

  3المشاركة المستقمة لمرسائؿ الجماىيرية عمى إد ارؾ الجميور لمواقع الاجتماعي. راسةد -
وقد شيدت الولايات المتحدة الامريكية ظيور الأسباب الأولى التي أسيمت في ظيور 

الناس بيف ارتفاع معدلات الجريمة والعنؼ والتغير نظرية الغرس الثقافي، حيث ربط عامة 
                                                 

  149كماؿ الحاج، مرجع سابؽ، ص 1
  161،169أعبد الرازؽ الدليمي، مرجع سابؽ، ص، ص ،  2
 215، ص2014محمود حسف إسماعيؿ، مبادى عمـ الاتصاؿ ونظريات التأثير، الدار العالمية لمنشر ، 3
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القيمي والتي ازدت في فترة الستينات مف القرف العشريف وبيف انتشار مشاىدة التميفزيوف في 
تمؾ الفترة وضغط الاىتماـ الشعبي عمى الكونجرس الأمريكي ليفعؿ شيئا، وتـ اعتماد 

الامريكية لتمويؿ بعض البحوث التي  التمويؿ اللازـ مف بعض المؤسسات والمعاىد القومية
في  راسةد 19التميفزيوف في مجالات الصحة والتعميـ وتـ طباعة حوالي رات تبحث في تأثي

 التميفزيوف والسموؾ الاجتماعي." “تحت عنواف  2021خمسة مجمدات عاـ 
الثقافية والذي أنشئ  راتكنواه لما يعرؼ باسـ مشروع المؤش راساتوبدأت تمؾ الد

يؿ مستقؿ بقيادة جورج جربنر، والذي كاف أستاذا لعموـ الاتصاؿ بجامعة بنسلافيا بتمو 
بمدرسة آنبرج لعموـ الاتصاؿ حيث تـ تكميفو ىو وزملاؤه عمى يد الطبيب العاـ في الولايات 

  عف العنؼ الإعلامي.  راسةالمتحدة الامريكية باستكماؿ اوؿ د
افة المشاىدة أي طوؿ وقت المشاىدة لقياـ جربنر وزملاؤه بالربط بيف كثرا ونظ

الوقت وبيف سموؾ المشاىديف واتجاىاتيـ، فاف كثافة المشاىدة أصبحت  بمرور رارىاواستم
 الخاصة بعممية الغرس.  راساتثابتا في كؿ الفروض والد رامتغي

الثقافية امتد فيما بعد ليشمؿ نطاقا واسعا مف الاىتمامات  راتالا اف مشروع المؤش
التي يعكسيا التميفزيوف مثؿ صورة الأقميات وادوار الجنسيف، والانماط المقدمة عف  والقضايا

الـ ارحؿ العمرية، والاتجاه نحو العمـ، وغيرىا مف الموضوعات الاجتماعية المنتشرة في 
دور وسائؿ الاعلاـ في  راسةكما كاف في السابؽ عمى د راسةالمجتمع ولـ يقتصر نطاؽ الد

  1داخؿ المجتمع.زيادة معدؿ العنؼ 
 فروض نظرية الغرس الثقافي: . 3

تدور فروض نظرية الغرس الثقافي حوؿ فرض أساسي مفاده اف التعرض المنتظـ 
لوسائؿ الاعلاـ منيا التميفزيوف يؤدي تدريجيا الى تبني صور ذىنية وأفكار ومعتقدات 

                                                 
  125، 121د ىشاـ رشدي خير ا﵀، مرجع سابؽ، ص، ص،  1
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ىد مف خلاؿ ووجيات نظر حوؿ الواقع الاجتماعي يماثؿ الواقع الذي تعرض لو المشا
 الوسيمة الإعلامية والتميفزيوف. 

الوقت الذي يقضيو الفرد في مشاىدة التميفزيوف ادرؾ  زادجربنر عمى انو كمما  أكدوقد 
الواقع الاجتماعي بصورة اقرب الى الواقع الاجتماعي بصورة اقرب الى النماذج والصور 

د التعرض زاتماعي أي انو كمما الذىنية والأفكار التي يقدميا التميفزيوف عف الواقع الاج
 د الاعتقاد باف العالـ الحقيقي يعكس مضموف وسائؿ الاعلاـ. زالوسائؿ الاعلاـ 

 ىذا ويمكف اف تمخص فروض نظرية الغرس الثقافي: 

قميمو المشاىدة عمى راد كثيفو المشاىدة لمتميفزيوف أكثر بينما يتعرض الاف راديتعرض الاف -
 يوف ومصادر شخصية.مصادر متنوعة مثؿ التميفز 

 يختمؼ التميفزيوف عف غيره مف الوسائؿ الأخرى، باف الغرس يحدث نتيجة التعرض -
  1 والاستخداـ غير الانتقائي مف قبؿ الجميور.

الثابت  راكميخمؽ وجيات نظر وغرس معتقدات لدى الاخريف، يرجع الى التعرض الت -
 والمتكرر لعالـ التميفزيوف. 

حيث يقدـ التميفزيوف عالما متماثلا مف الوسائؿ الموحدة والصور  تماثؿ وسائؿ التميفزيوف -
المتكررة الى الحد الذي يعتقد معو المشاىديف اف الواقع الاجتماعي يسير عمى الطريقة نفسيا 

 التي تصور مف خلاؿ التميفزيوف. 

يوجد ارتباط قوي بيف حجـ المشاىدة ومعتقدات المشاىديف حوؿ الواقع الاجتماعي بحيث  -
ترتبط بعالـ التميفزيوف اكثر مف ارتباطيـ  راكاتكثيفي المشاىدة ويظيروف ادراكات تتشابو اد

  1بالواقع الاجتماعي.
 
 

                                                 
 . 129-121ص، -عبد الرازؽ الدليمي، مرجع سابؽ، ص 1
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 الانتقادات الموجية لمنظرية. 4

الأخرى غير كثافة المشاىدة التي تدخؿ في عممية  راتلـ تأخذ النظرية في اعتبارىا المتغي -
 . رافيةيموغالتأثير التمفزيوني مثؿ العوامؿ الد

يرى كؿ مف "ىاوكتر وبنجرى" اف العلاقة بيف مشاىدة التميفزيوف والغرس الثقافي عند  -
مج التميفزيوف ولا تنطبؽ عمى البعض رامشاىدتو يمكف اف ترجع الى بعض محتوى مواد او ب

، وكذلؾ فاف تمؾ العلاقة لا تنطبؽ عمى مشاىدة محتوى جميع مواد او رامجالاخر مف الب
  1محددة. رامجلتميفزيوف في عموميا ولكنيا قد تحدث نتيجة مشاىدة با رامجب

اف المادة المقدمة مف خلاؿ التميفزيوف، مف الممكف اف تتعرض الى القمب والتزييؼ مف 
قبؿ المشاىديف، كما اف استجابات المشاىديف قد تكوف متحيزة، بالتالي تصبح الأسس التي 

اىدة والتأثير طبقا لمنظور الغرس الثقافي مفاىيما وابعادا تبنى عمييا أبعاد العلاقة بيف المش
  2دقيقة. غير

ذكر النقاد اف بعض المبحوثيف قد يبالغوف في الأرقاـ، كالمبالغة في تقديرىـ لساعات 
حصوؿ ظاىرة معينة كالطلاؽ والجريمة في  راتمشاىدتيـ لمتمفزيوف، او المبالغة في عدد م

 3المجتمع.
 
 
 
 
 

 

                                                 

 . 298 -296ص،-محمود حسف إسماعيؿ، مرجع سابؽ، ص 1
 . 155في، مرجع سابؽ، صمصطفى يوسؼ كا 2
 . 146كماؿ الحاج، المرجع السابؽ، ص 3



 

 

 

 الإطار المنيجي لمدراسة :الثالثالفصؿ 
 

 تمييد
 منيج الدارسةأولا: 
  مجاؿ الدارسة ثانيا:
 أدوات الدراسةثالثا: 
  عينة الدارسة: رابعا

  إجراءات الصدؽ والثبات: خامسا 
  الإجراءات الإحصائية: سادسا

 
 



 الإطار المنيجي لمدراسة                                   :                الثالثالفصؿ 
 

39 

 

 تمييد: 
طرؽ الى بعد التطرؽ الى الجانب النظري لمدراسة، في البحوث الاكاديمية لابد اف نت

الجانب الميداني لمدراسة الذي ىو يعتبر الدراسة الميدانية ودراسة بعض لعينات مف اجؿ 
 الحصوؿ عمى النتائج المرغوب فييا حوؿ الدراسة المراد دراستيا.

حيث سنتطرؽ في الفصؿ الثالث الى البناء المنيجي لمدراسة، وفي الفصؿ الثاني 
 سنتطرؽ الى تحميؿ نتائج الدراسة.

  



 الإطار المنيجي لمدراسة                                   :                الثالثالفصؿ 
 

40 

 

 منيج الدارسةولا: أ
بواسطة طائفة 1المنيج ىو الطريؽ المؤدي الى الكشؼ عف الحقيقة في العموـ النظرية 

مف القواعد العامة التي تييمف عمى سير العقؿ وتحدد عممياتو حتى يصؿ الى نتيجة 
  2معمومة.
الذي  وبما اف دراستنا مف البحوث الوصفية ، فاف ذلؾ يقتضي استخداـ المنيج المسحي     

يعتمد عمى تجميع البيانات والحقائؽ الجارية. ويساعد في اكتشاؼ علاقات معينة بيف 
  3مختمؼ الظواىر. يعرؼ عمى النحو التالي: 

يعر ؼ المنيج الوصفي عمى أنو منيج بحثي يستخدـ في البحوث العموـ المنيج الوصفي: 
ما ىو عمى أرض الواقع دوف الإنسانية بمختمؼ أفرعيا، وىو المنيج الذي يصؼ المبحوث ك

إدخاؿ المتغيرات أو دراسة عوامؿ التغي ر الذي تحدث، فيو يدرس الماىي ة ولا يتطرؽ إلى 
الكيفية، وليذا في البحوث الوصفية تبدأ غالباً بالأسئمة مثؿ: )ما ىو؟ أو ىؿ؟(، وفي أغمب 

يي تكوف عاملًا مساعدًا الأحياف تسبؽ الدراسات الوصفية الدراسات التحميمية أو التجريبية، ف
لمبحث التجريبي، أو بمثابة مفتاح البحث الأنثروبولوجي، فقد يبدأ الباحث بجمع المعمومات 
مف الميداف، وتحويميا إلى تقارير ليستند عمييا في مرحمة تحميؿ البيانات حسب المنيجيات 

 .كالمنيجية المقارنة أو المنيجية التاريخية أو المنيجية الوظيفية
 مجاؿ الدارسة  :ياثان

أخذنا في موضوع دراستنا ىذه: لمطمبة الجامعييف مف جامعة عمار ثميجي المجاؿ البشري: 
 4الاغواط وخاصة طمبة عموـ الإعلاـ والإتصاؿ.

                                                 
 . 16، ص2022، وكالة المطبوعات،الكويت،4عبد الرحمف بدوي، مناىج البحث العممي، ط 1
 . 43احمد بدر: مرجع سابؽ 2
 . 49 -48ص ،-المرجع السابؽ، ص 3
  141، ص2021تب، محمد عبدالمجيد، البحث العممي في الدراسات الإعلامية، عالـ الك  4
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نظرا لطبيعة مجتمع البحث والعينة المختارة في ىذه الدراسة فانو كاف المجاؿ الجغرافي: 
في الأماكف التي يتواجدوف فييا، ألا وىي جامعة عمار واجبا عمينا التوجو إلى المبحوثيف 

 ثميجي الأغواط وخاصة طمبة الإعلاـ والإتصاؿ.
, أيف تـ البدا في جمع المعمومات 2024بدأت دراستنا في شير فيفريالمجاؿ الزمني: 

، 2024وتنسيقيا وبناء الجزء المنيجي، اما استمارة الاستبياف فقد تـ انجازىا في شير فيفري
عد تصحيحيا مف طرؼ المشرؼ وتحكيميا مف طرؼ الأساتذة تـ توزيعيا استلاميا في وب

، لتظير المذكرة في شكميا 2024نفس الوقت. اما عممية تحميؿ النتائج فتمت في شير افريؿ
 .2024/05/20النيائي يوـ

 ثالثا: أدوات الدراسة
تـ الاعتماد عمى  حتى نتمكف مف تفسير الدراسة لابد مف الملاحظة، حيثالملاحظة: 

الملاحظة البسيطة منذ البداية فقد كانت جزءا مف اختيار الموضوع مف خلاؿ ملاحظة 
الترويج الثقافي عبر الانستغراـ بشكؿ يومي والاحتكاؾ بيـ عف قصد حتى يتسنى لمباحث 
جمع اكبر قدر مف المعطيات، كما اعتمدنا عمييا في ملاحظة ايماءات ملامح المستجوبيف 

 افة الى تحميؿ نتائج الجداوؿ، والخروج بالاستنتاج الرئيسي. بالإض
وتعرؼ عمى النحو التالي: عممية مراقبة لسموؾ الظواىر والاحداث، ومتابعة سيرىا 
واتجاىيا، وعلاقتيا بأسموب عممي منظـ ومخطط وىادؼ، بقصد تفسير العلاقة بيف 

باحث في عممية جمع المعمومات مف وسيمة يستخدميا ال 1المكونات والتنبؤ بالسموؾ الظاىر.
 2خلاؿ المشاىدة.

                                                 
كماؿ دشمي، منيجية البحث العممي، مديرية الكتب والمطبوعات الجامعية، منشوارت جامعة حماة، كمية الاقتصاد، 1

 . 20ص
، 2019، دار الكتاب الجامعي، صنعاء،9عبد الغني محمد إسماعيؿ العمراني، دليؿ الباحث الى اعداد البحث العممي، ط2

 28ص 
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حيث كانت ىذه الأداة مساعدة في استعماؿ الأداة الثانية الا وىي "الاستبياف" ويعرؼ 
 عمى النحو التالي:

يعتبر الاستبياف مف أدوات البحث الأساسية الشائعة الاستعماؿ في العموـ الاستبياف: 
الاتصاؿ، حيث يستخدـ في الحصوؿ عمى معمومات الإنسانية، خاصة في عموـ الاعلاـ و 

دقيقة لا يستطيع الباحث ملاحظتيا بنفسو في المجاؿ المبحوث، لكونيا معمومات لا  يممكيا 
  1الا صاحبيا المؤىؿ قبؿ غيره عمى البوح بيا.

ىو أداة لمحصوؿ عمى الحقائؽ وجمع البيانات عف الظروؼ والأساليب القائمة بالفعؿ، 
ترسؿ 3مرتبة بأسموب منطقي مناسب  2ستبياف عمى اعداد مجموعة مف الأسئمةويعتمد الا

  4لعدد كبير نسبيا مف افراد المجتمع، او العينة المراد دراستيا.
وسيمة او أداة لجمع البيانات والمعمومات والحقائؽ اللازمة لإثبات فرضيات البحث 

  5 الواقع تحت الدراسة.
ة المغمقة المفتوحة، الذي يتميز بكفاءتو في الحصوؿ وقد تـ الاعتماد عمى الاستمار 

  6 عمى المعمومات كما يعطي لممجيب الفرصة لأبداء أريو.
وقد حاولنا قدر المستطاع اف تكوف أسئمة الاستبياف واضحة ومعبرة عف إشكالية  

ة الدراسة وتساؤلاتيا، بحيث تحقؽ قد ار مف التوازف في تغطية كؿ التساؤلات، وقد تـ صياغ
 الأسئمة مقسمة عمى عدة محاور كما يمي: 

 : البيانات الشخصية المحور الأوؿ

                                                 
 199سابؽ،،ص أحمد بف مرسمي، مرجع 1
  443احمد بدر، مرجع سابؽ، ص 2
  22كماؿ دشمي، مرجع سابؽ، ص 3
  443احمد بدر مرجع سابؽ، ص 4
 . 200عبد الغني محمد إسماعيؿ العمراني، مرجع سابؽ، ص  5
  62عمار بوحوش، مرجع سابؽ، ص 6
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التعرض لمحتويات المؤثروف الاجتماعيوف عمى مواقع التواصؿ المحور الثاني: 
 الاجتماعي

 : عينة الدارسة رابعا
ىي مجموعة جزئية مف مجتمع الدراسة الأصمي يختارىا الباحث بأساليب مختمفة، 

ثمة لمجتمع الدراسة تمثيلا دقيقا. ليتـ اجراء الدراسة عمييا ومف ثـ استخداـ بحيث تكوف مم
  1تمؾ النتائج وتعميميا عمى كامؿ مجتمع الدراسة الأصمي.

 ولقد اعتمدنا في د راستنا عمى العينة العمدية التي جاء تعريفيا كالتالي: 
مف وحدات معينة اعتقادا منو  وىي العينة التي يتعمد الباحث فييا أف تتكوف العينة العمدية:

أنيا تمثؿ المجتمع الأصمي خير تمثيؿ، فالباحث في ىذه الحالة قد يختار مناطؽ محددة 
تتميز بخصائص ومزايا إحصائية تمثيمية لممجتمع وىذه تعطي نتائج اقرب ما تكوف الى 

  2النتائج التي يمكف أف يصؿ الييا الباحث بمسح المجتمع كمو.

ا تتمحور حوؿ دور صانعو المحتوى في الترويج الثقافي عبر الانستغراـ، وبما اف دراستن •
فاف مفردات دراستنا تتمثؿ في دور صانعوا المحتوى، ونظرا لاستحالة الدراسة عمى كؿ 

 طالب جامعي.  80الطمبة الجامعييف فقد اخترنا عينة عمدية متكونة مف 
 : إجراءات الصدؽ والثبات خامسا 

  3اف يقيس الاختبار او الأداة ما وضعت لقياسو . ىواختبار الصدؽ: 
ولمتحقؽ مف صدؽ الأداة في ىذا البحث، تـ عرض الاستبانة في صورتيا الأولية عمى 

محكميف ذوي خبرة عممية واكاديمية وىـ أساتذة جامعييف ودكاترة متخصصوف في عموـ  3
  الاعلاـ والاتصاؿ خاصة الأستاذ المشرؼ في جامعة عمار ثميجي.

                                                 
  161ص، 2019 صنعاء، ،دار الكتب،4محمد سرحاف عمي المحمودي: مناىج البحث العممي، ط 1
، 1، مكتبة ومطبعة الاشعاع الفنية، ط1فاطمة عوض صابر، ميرفت عمي خفاجة: اسس ومبادئ البحث العممي، ط 2

  126. ص2019
  162فاطمة عوض صابر، مرجع نفسو، ص 3
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وذلؾ لبياف آرائيـ حوؿ مدى ملائمة محاور الاستبياف لإشكالية وتساؤلات الدراسة،  
ولمتأكد مف الصياغة المغوية وسلامة العبارات ومدى مناسبة كؿ عبارة لممحور الذي تنتمي 
اليو. استنادا الى الملاحظات والتوجييات التي ابداىا المحكموف، والاقتراحات التي وجدو 

مف تعديؿ وصياغة العبارات او حذفيا، او إضافة عبارات جديدة. وبعد الاتفاؽ انيا ضرورية 
 مع المشرؼ، تـ تعديؿ الاستبياف ليعرض في صورتو النيائية . 

 " الآتية: ىولستيلمتأكد مف ثبات الاستمارة تـ حسابو وفؽ معادلة "اختبار الثبات: 

  
 حيث: 

R .معامؿ الثبات : 
N =3: عدد المحكميف  
C : متوسط الاتفاؽ مع المحكميف 

  80لمعمـ اف عدد فئات الاستمارة ىو:
 C= (0.55+0.86+0.72+0.96)= 0.77 

 ومنو: 

  
. 0.1" بيف برلسوفوىي نسبة عالية مف حيث درجة الثبات التي يحصرىا " 0.92أي: %

 .1و
 : الإجراءات الإحصائية سادسا

وا المحتوى في الترويج الثقافي اف طبيعة الموضوع المدروس والمعنوف ب "دور صانع
فقد فرضت اعتماد  -دراسة ميدانية عمى عينة مف طمبة الجامعييف-عبر الانستغراـ"، 

الاستبياف كأداة دراسة، وعميو استعممنا الكمبيوتر لحساب وتنظيـ وجدولة المعمومات المقدمة 
مج الاعلاـ الذي يعد مف أكثر براSPSSمف طرؼ المستجوب، واعتمدنا في ذلؾ برنامج 
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الالي استعمالا في عممية سبر الآراء لأنو يساعد كثيرا بعد تزويده المعمومات التي تحتوييا 
 الاستمارة عمى: 

 حساب الأجوبة واستخراج النسب المئوية ليا.  -
 جدولة المعمومات وفؽ أصناؼ معروضة في البرنامج.  -

ومات الخاصة واسعا في معالجة المعم SPSSوعميو كاف استعمالنا لبرنامج 
    بالاستمارة.
 
 



 

 

 
 

 تحميؿ نتائج الدراسة: الرابعالفصؿ 
 

 تمييد

 البيانات المتعمقة بالبيانات الشخصية: أولا

بالتعرض لمحتويات صانعي المحتوى عمى مواقع البيانات المتعمقة  ثانيا:

 التواصؿ الاجتماعي

 مواقع التواصؿ الاجتماعييف في تماعيف الاجيدور المؤثر  ثالثا:

 لدى الطمبة الجامعييف التسويؽفي نشر  الانستغراـدور : ارابع

 نتائج الدراسة: خامسا
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 تمييد:
يحتاج الباحث إلى استخداـ أكثر مف أداة حتى يتمكف مف الاجابة عمى جميع الاسئمة 
التي تواجيو في بحثو ولقد اعتمدنا عمى أكثر الوسائؿ المستخدمة في البحوث وىو الاستمارة 

 وتحميميا لإثبات ما جاء في الجانب النظري.
لدراسة حيث سنتكمـ في البداية في ىذا الفصؿ سنقوـ بعرض وتحميؿ الفرضيات محؿ ا

وتحميميا، ثـ نتطرؽ  محتويات صانعو المحتوىالفرضية الأولى الخاصة بالمتغير المستقؿ 
، وبعد ذلؾ سنبحث دور صانعو المحتوىالى الفرضية الثانية المتعمقة بالمتغير التابع وىو 

في صناعة محتويات صانعو المحتوى ودورىـ إذا ما كاف ىناؾ علاقة ارتباطية بيف 
 ، ثـ نقوـ باستخلاص النتائج المتوصؿ إلييا.المحتوى الثقافي
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 البيانات المتعمقة بالبيانات الشخصية: أولا
 يبيف توزيع العينة حسب متغير الجنس 01الجدوؿ رقـ 

 

 
والمتعمؽ بتوزيع المبحوثيف حسب  01 ية الواردة في الجدوؿ رقـتوضح الشواىد الكم

والتي تقدر ب  ذكوروالتي تزيد عف نسبة  إناث %62.50الجنس أف نسبة متغي ر 
% وىذا التبايف يرجع إلى الواقع حيث أف الفئة التي تفاعمت مع أسئمة الاستمارة 37.50

، ومنو الاستماراتؿ جدية في ملؤ المذيف كانوا ربما أق الذكور، عكس الاناثكانت فئة 
   .الذكور أكثر مفالإناث نستنتج أف ىذا الاستبياف أخذ اىتماـ 

ورغـ أف ىذا المعطى العاـ الذي يخص تحديد جنس المبحوثيف في الدراسات البحثية 
لا يؤشر ولا يدؿ عمى توصيؼ وتحميؿ كيفي، بؿ ىو يقود الباحث إلى التعريؼ بعينة 

 أكثرماتيا العامة، فاف ما يمكف تسجيمو أف عدد الإناث مف فئة المبحوثيف الدراسة في احد س
 مف عدد الذكور الذيف استيدفيـ العمؿ البحثي.

 
 
 
 
 
 

 الجنس التكرار النسبة

 ذكر 30 37.50%

 أنثى 50 62.50%

 مجموع 80 %100
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 الحالة العائمية 02الجدوؿ رقـ 
 يجةتالن العدد الحالة العائمية

 %8.75 07 متزوج 
 %90 72 أعزب
 %1.25 01 مطمؽ

 %100 80 المجموع
 

بالمئة  8.75نة عددا معتبرا مف الموظفيف الغير متزوجيف بنسبة لقد تضمنت العي
بالمئة مف عدد  90أفراد، في حيف وصمت نسبة المتزوجيف الى ما يقارب  07بتعداد قدره 

المبحوثيف الإجمالي، وتواجدت حالة طلاؽ واحدة مف التعداد الكمي، وىذا إف دؿ عمى شيء 
 التسويؽفي وتقديـ جودة عالية  التأثير امة مف أجؿراحة تتتمتع بفإنما يدؿ عمى أف العينة 
وىوا ما أفادنا بو أحد المبحوثيف الذي صرح بأف "الحياة الشخصية  الثقافي عبر الانستغراـ

 "عبر مواقع التواصؿ الاجتماعيتساعد في رفع الروح المعنوية لمحياة 
 مستوى الدراسة 03الجدوؿ رقـ 

 يجةتالن العدد مستوى الدراسة
 %50 40 انسليس

 %31.25 25 ماستر
 %18.75 15 دكتوراه
 %100 80 المجموع

 
الذي يتضمف احد البيانات الكمية لعينة المبحوثيف الذيف مي تحميؿ الجدوؿ يفيما 

 .استيدفتيـ الدراسة الميدانية وىو مستوى الدراسة لدى المبحوثيف
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توى التعميمي الذي انبثقت درجنا في بيانات السمات العامة لفئة المبحوثيف معطى المس
مف العدد الإجمالي لفئة  طمبة اليسانسعنو مجموعة مف المعطيات الكمية إذ بمغ تعداد 

، وشكؿ المبحوثيف الذيف مستواىـ %50مبحوث قدرت نسبتيـ ب:  40المبحوثيف ب 
يف مبحوث 15 الدكتوراهطور وبمغ تعداد فئة المبحوثيف مف  %31.25ما نسبتو  بالماستر

 .ليسانس، وبما أف أغمب العينة ذوي مستوى %18.75ة بنسب
 المستوى المعيشي 04الجدوؿ رقـ 

 يجةتالن العدد المستوى المعيشي
 %8.75 7 ضعيؼ
 %71.25 57 متوسط
 %32.5 26 جيد

 %100 80 المجموع
 

، ثـ %71.25أكبر فئة حيث بمغت نسبتيـ متوسط نلاحظ ونرى اف فئة افراد العينة 
. ونستنتج اف نسبة فئة %8.75بنسبة  ضعيؼ، ثـ تمييا نسبة %32.5بنسبة  يدجتمييا فئة 

  متوسطي المعيشة كانت ىي اكبر فئة.
الجزائر تحافظ عمى مستوى معيشي كريـ مع تزايد الفرص الاقتصادية وعميو نلاحظ أف 

تحفز المبادرات الحكومية خمؽ فرص العمؿ، مما ف معدؿ البطالةفيما يخص  .باستمرار
 .اىـ في انخفاض معدؿ البطالةيس
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بالتعرض لمحتويات صانعي المحتوى عمى مواقع التواصؿ البيانات المتعمقة  ثانيا:
 الاجتماعي

  ؟الاج ت منذ متى تتابع محتويات المؤثروف الاجتماعيوف عمى ـ 05الجدوؿ رقـ 
 يجةتالن العدد الاجابة

 %8.75 07 أقؿ مف سنة 
 %43.75 35 سنوات  03مف سنة إلى 

 %47.50 38 سنوات  03مف  أكثر
 %100 80 المجموع

 
اف نسبة المبحوثيف الذيف يتابعوف صناع المحتوى اقؿ  08نرى مف خلاؿ الجدوؿ رقـ 

مقارنة بػ المبحوثيف الذيف يتابعوف صناع %8.75مف سنة كانت نسبة ضئيمة جدا قدرت بػػ 
، و المبحوثيف الذيف يتابعوف %43.75بػ  المحتوى مف سنة الى ثلاث سنوات وقدرت نسبتيـ

صناع المحتوى أكثر مف ثلاث سنوات كانت ىي النسبة العالية حيث قدرت نسبتيـ بػ 
47.50%. 

سنوات وىذا راجع اف المفحوصيف عند  3اغمبية المفحوصيف يممكوف حساب أكثر مف 
مف اجؿ دخوليـ لمجامعة فتحوا حساب شخصي، لاف طالب الجامعي يحتاج الى حساب 

 .التواصؿ مع الأساتذة ومع زملائيـ، وأيضا مف اجؿ المطالعة الاكاديمية.
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  ؟ىؿ تتفاعؿ مع منشورات صناع المحتوى 06الجدوؿ رقـ 
 يجةتالن العدد الاجابة
 %86.25 69 دائما
 %2.5 02 أحيانا
 %11.25 09 نادرا

 %100 80 المجموع
 

مع منشورات صناع المبحوثيف تتفاعؿ أكثر نسبة اف تبيف لنا النتائج المتحصؿ عمييا 
، وتالييا عبارة %86.25حيث بمغت  دائماعمى مواقع التواصؿ الاجتماعي ىي  المحتوى

التي كانت نسبتيا تكاد شبة منعدمة  أحياناثـ تأتي في  %11.25حيث بمغت نسبتيا  نادرا
 .%2.5حيث بمغت

مات وتصفحيـ لمختمؼ المحتويات إسياـ الطمبة وتداوليـ المعمو ومف الملاحظ أف 
الالكترونية ميـ، كما أف اغمب مضامينيا موجية لمشباب وتستيدفو بدرجة أولى، وما 
نستنتجو أف صانع المحتوى بعد التفنف في قالب المحتوى، يطبع بصمتو عمى الطمبة في 

 .الكلاـ وطريقة التفكير وحتى في المباس وىو مف أىداؼ صانع المحتوى.
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ماىي المجالات التي تفضؿ متابعتيا عند صناع المحتوى لمواقع التواصؿ  07الجدوؿ رقـ 
 ؟الاجتماعي

 يجةتالن العدد الاجابة
 %70 56   الثقافة والتسويؽ 

 %23.75 19  الرياضة والمياقة البدنية 
 %00 00 التكنولوجيا 
 %6.25 05 الكوميديا 
 %100 80 المجموع

 
المجالات التي يفضؿ المبحوثيف متابعتيا عند المتحصؿ عمييا أف تبيف لنا النتائج 

، وتالييا عبارة الرياضة %70صناع المحتوى ىي الثقافة والتسويؽ حيث بمغت نسبتيا 
، وفي الأخير تأتي %6.25، ثـ تمييا الكوميديا بنسبة %23.75والمياقة البدنية حيث بمغت 

 نسبة التكنولوجيا بنسبة منعدمة تماما ب.
وىذا يدؿ عمى اف المبحوثيف يحبوف متابعة برامج الثقافة والسياحة للاطلاع عمى أجمؿ 

 المناطؽ السياحية، والأنماط الثقافية المنتشرة في العالـ.
نرى اف الثقافة والتسويؽ احتمت نسبة كبيرة مقارنة بالرياضة والمياقة البدنية، وذلؾ راجع 

ى انيـ يحبوف متابعة كؿ ما يخص المودا وعرض اف اغمبية المفحوصيف اناث وىذا يدؿ عم
 .الأزياء وغيرىا.

عمؿ في محيط مزدحـ، فشبكات يصانع محتوى ومف خلاؿ ما سبؽ يتضح أف 
التواصؿ الاجتماعي مميئة بصناع المحتوى، وىناؾ الملاييف مف الساعات الفيممية تنشر 

تأكد مف أنو لف يمتفت إلى ييذا يوميا عمى الإنترنت، والمستخدـ لديو العديد مف الخيارات، ل
ثانية، البعض يقمؿ  15حتاج إلى طُعـ تشد بو انتباه المستخدـ في أوؿ يالمحتوى الممؿ، 

لمفيديو أو نستخدـ العنواف أو  (Cover page) المدة أكثر فيقوؿ ثانيتيف ليذا نستخدـ
 ..المانشيت أو صورة معبرة لاصطياد الجميور
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 مواقع التواصؿ الاجتماعييف في تماعيف الاجيدور المؤثر  ثالثا:
 المحتوى عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي إيجابيا؟ يىؿ ترى دور صانع 08الجدوؿ رقـ 

 يجةتالن العدد الاجابة
 %81.25 65 نعـ
 %18.75 15 لا

 %100 80 المجموع
 

اف دور % مف المفحوصيف ترى  81.25أف النسبة الغالبة يتبيف لنا مف الجدوؿ 
% غير 18.75، في حيف نجد نسبةا المحتوى عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي ايجابياصانعو 

 . .اف دور صانعوا المحتوي سمبياموافقيف عمى ما سبؽ لكوف 
صناعة المحتوى أو إنشاء المحتوى ىو المساىمة في ومف خلاؿ ما سبؽ يتضح أف 

وذلؾ لفائدة ما؛ معني  نشر معمومات في سياقات محددة، عف طريؽ وسائط الإعلاـ الرقمي،
بيا الجميور المستيدؼ. والمحتوى ىو شيء يمكف التعبير عنو مف خلاؿ "الكلاـ أو الفيديو 

 ."أو الصورة أو الكتابة
وفي برامج التواصؿ الاجتماعي ىناؾ ملاييف مف صن اع المحتوى بمختمؼ المجالات 

معينا لعرض الفكرة أو يستخدـ أسموبا  -في أي حقؿ كاف-والتوجيات، وكؿ منشئ محتوى 
 .الموضوع حتى يصؿ لمفئة المستيدفة
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  ىؿ حاولت تقميد احد صناع المحتوى؟ 09الجدوؿ رقـ 
 
 
 
 
 

لـ تحاوؿ تقميد % مف المفحوصيف تؤكد بأنيا  90أف النسبة الغالبة خلاؿ الجدوؿ مف 
  أحد مف صناع المحتوى.أي 

عمى انيـ حاولوا تقميد %  10 بػ عمى ىذا البند تقدر ةضئيم ةفي حيف نجد نسب     
  ..أحد صناع المحتوى لتأثرىـ بصناع المحتوى

أف لعبة صناعة المحتوى سيمة، ولذلؾ  وابعض المستخدميف تخيمأف ومف الملاحظ 
محتوى، لكنو لـ يكف بالمحتوى الذي يروؽ اقتحـ الملاييف منيـ تمؾ المعبة وبدؤوا بصناعة 

لمحركات البحث والشبكات الاجتماعية، وبدت تمؾ المنصات مزدحمة بالمحتوى المنسوخ 
والمكرر والكاذب، فمجأت إلى تطوير سلاح جديد ىو الخوارزميات البرمجية التي تتحقؽ مف 

صنفيا بناء عمى ذلؾ، المضاميف والمحتويات المنشورة بدعـ مف تقنيات الذكاء الصناعي وت
ما مميزاً وقيماً ففي أوؿ النتائج مع مكافأة  إما منسوخاً ومكرراً فإلى الحظر وآخر القائمة، وا 

 .برفع معدلات وصولو إلى المستخدميف.
 
 
 
 
 
 
 

 النسبة التكرار الاجابة
 %10 08 نعـ
 %90 72 لا

 %100 80 مجموع
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 ؟المحتوى يىؿ ترى مف المفيد متابعة صانع 10الجدوؿ رقـ 
 
 
 
 
 

مف % مف مجتمع البحث ترى أف  87.50أف النسبة الأكبر يوضح الجدوؿ أعلاه 
 .المفيد متابعة صانعو المحتوى وذلؾ لما يقدمونو مف محتويات قيمة وىادفة.

منذ أف ظيرت مفردة المحتوى، وعمى الرغـ مف ارتباطيا بعموـ وفنوف ومف الملاحظ 
بحت ملاصقة لوسائؿ التواصؿ الاجتماعي، ولعؿ  استخداـ كممة ليست جديدة، فإنيا أص

المحتوى يتدارؾ مباشرة ذىف المستخدـ لمحديث حوؿ التأثير في سموؾ الأشخاص وتحفيزىـ 
 .لمتفاعؿ مع منتج أو فكرة ما

ىذا المحتوى وتمؾ الشبكات الاجتماعية ذاع صيتيا عندما أدركت الحكومات 
وأىميتيا، فطوعتيا للاستخداـ وجعمت منيا أداة رئيسية لمترويج والسياسيوف مف خمفيا قوتيا 

 .لأفكارىـ وبرامجيـ
وعمى الصعيد الاجتماعي والثقافي تكمف الأىمية الكبيرة، فصن اع المحتوى الذيف 
يقدموف الإرشادات والمعمومات أصبحوا مرجعاً وأرقاماً أولى في مجالاتيـ، واستطاعوا التميز 

ذب الجماىير وتعزيز مكانة حساباتيـ عمى وسائؿ التواصؿ عف غيرىـ مف خلاؿ ج
 .الاجتماعي

 
 
 
 
 
 

 النسبة التكرار البدائؿ
 %87.50 70 نعـ
 %12.50 10 لا

 %100 80 المجموع
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 لدى الطلبة الجامعيين التسويقفي نشر  الانستغرامدور : ارابع
الثقافي لو دور في تشجيعي عمى تبني  الانستغراـعتقد أف شبكات أ 11الجدوؿ رقـ 

 التسويقي في شتى المجالات؟
 يجةتالن العدد الاجابة
 %96.25 77 نعـ
 %3.75 03 لا 

 %100 80 المجموع
 

الانستغراـ لو دور في تشجيع المفحوصيف ىي نسبة  %96.25أف النسبة الغالبة يتبيف 
 تبينو النسبة الصغيرةما ، وعمى خلاؼ ذلؾ عمى التبني الثقافي في شتى المجالات

3.75%. 
اطيا بعموـ وفنوف منذ ظيرت مفردة المحتوى، وعمى الرغـ مف ارتب وأنومف الملاحظ 

ليست جديدة، فإنيا أصبحت ملاصقة لوسائؿ التواصؿ الاجتماعي، ولعؿ  استخداـ كممة 
المحتوى يتدارؾ مباشرة ذىف المستخدـ لمحديث حوؿ التأثير في سموؾ الأشخاص وتحفيزىـ 

 .لمتفاعؿ مع منتج أو فكرة ما
ت الحكومات ىذا المحتوى وتمؾ الشبكات الاجتماعية ذاع صيتيا عندما أدرك

والسياسيوف مف خمفيا قوتيا وأىميتيا، فطوعتيا للاستخداـ وجعمت منيا أداة رئيسية لمترويج 
 .ىذه الشبكات )الانستغراـ(ومف بيف  لأفكارىـ وبرامجيـ

وعمى الصعيد الاجتماعي والثقافي تكمف الأىمية الكبيرة، فصن اع المحتوى الذيف 
، واستطاعوا التميز يقدموف الإرشادات والمعمومات أصبحوا مرجعاً وأرقاماً أولى في مجالاتيـ

عف غيرىـ مف خلاؿ جذب الجماىير وتعزيز مكانة حساباتيـ عمى وسائؿ التواصؿ 
 .الاجتماعي
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 ىؿ ساىـ الأنستغراـ في نشر الثقافة التسويقية؟ 12الجدوؿ رقـ 
   

 
أف أغمب الإجابات كانت بنعـ والتي تمثمت بالنسبة  مف خلاؿ ىذا الجدوؿ يتضح لنا 

 فأجابت بػ"لا".  %13.75أما نسبة   86.25%
بقدرتو الفريدة عمى الدمج يمتاز التسويؽ عبر الانستقراـ ف أنلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ 

لامات التجارية فرصة ذىبية لسرد قصتيا بيف القوة البصرية وسيولة التواصؿ، مما يتيح لمع
 .بطريقة تجذب القموب وتميـ الأذىاف

يأتي إنستقراـ في المرتبة الرابعة بيف منصات التواصؿ الاجتماعي الأكثر شيرة، حيث 
% 28، ما يمثؿ حوالي مميار مستخدـ 1.21 يبمغ عدد مستخدميو النشطيف شيريًا حوالي
 .مف إجمالي مستخدمي الإنترنت حوؿ العالـ

ىذا الانتشار الواسع يتيح لمعلامات التجارية الوصوؿ إلى جميور ضخـ ومتعدد، مما 
يعزز فعالية استراتيجيات التسويؽ عبر الانستقراـ. مف خلاؿ استيداؼ جميور محدد، 

فاعؿ المباشر مع المتابعيف، يمكف لمعلامات التجارية بناء واستخداـ أدوات التحميؿ، والت
 .علاقات قوية مع عملائيا، وتعزيز مكانتيا في السوؽ

سويؽ عبر الانستقراـ أصبح مف أىـ أدوات الترويج في العصر الرقمي بفضؿ تأثيره والت
 .الواسع وقوتو في جذب الانتباه

التجارية لتعزيز وجودىا التسويؽ عبر الانستقراـ يوفر فرصة قيمة لمعلامات  وأفكما 
 .الرقمي، التفاعؿ مع جميورىا، وتحقيؽ أىدافيا التسويقية بطرؽ مبتكرة وفع الة

 
 

 الاجابة التكرار النسبة

 نعـ 69 86.25%

 لا 11 13.75%
 المجموع 80 100%

https://backlinko.com/instagram-users
https://backlinko.com/instagram-users
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 مف معرفتؾ بالتسويؽ؟ الانستغراـ زادىؿ ترى أف  13الجدوؿ رقـ 
 
 
 
 
 

أف أغمب الإجابات كانت بنعـ والتي تمثمت بالنسبة  مف خلاؿ ىذا الجدوؿ يتضح لنا 
 فأجابت بػ"لا".  %13.75أما نسبة   86.25%

واحد مف أقوى يعتبر التسويؽ الالكتروني عبر الانستقراـ الملاحظ انو مف 
الاستراتيجيات والطرؽ التي مف الممكف الاعتماد عمييا عند الرغبة في القياـ بأعماؿ الدعاية 

التجارة. وذلؾ لـ يكف مف فراغ بؿ راجع إلى وجود الكثير والكثير مف  والترويج لمعلامة
واحدة مف المنصات والقنوات التسويقية الواعدة التي  منصة انستقراـ الأسباب التي جعمت

 .وخدمات عمى إعلاـ الجميع بوجود منتجات تساعد
التسويؽ  يمعب المحتوى المرئي دور ميـ لمغاية عند اتخاذ قرار بالقياـ بعمؿو 

لمعلامة التجارية التي تمتمكيا ميما كانت طبيعة  الالكتروني عبر الانستقراـ
واستثمارؾ. وىذا ما يؤكد أف المحتوى لـ يكف مقصر عمى محتوى مكتوب فقط متمثؿ  مجالؾ

مطولة. بؿ أيضًا ىناؾ الكثير مف صور منيا ما ىو في منشورات صغيرة، ومقالات 
مكتوب، ومنيا ما ىو مقروء، ومنيا ما ىو مرئي. ولكؿ صورة مف ىذه الصور الفوائد، 

 ..والمزايا التي مف الممكف تحقيقيا عند الاعتماد عمى واحدة منيا
.  
 
 

 البدائؿ التكرار النسبة
 نعـ 69 86.25%

 لا 11 13.75%
 المجموع 80 100%

https://www.siteupmarketing.com/services/%d8%aa%d9%82%d8%af%d9%8a%d9%85-%d8%ad%d9%84%d9%88%d9%84-%d8%a8%d8%b1%d9%85%d8%ac%d9%8a%d8%a9/
https://www.siteupmarketing.com/services/%d8%aa%d9%82%d8%af%d9%8a%d9%85-%d8%ad%d9%84%d9%88%d9%84-%d8%a8%d8%b1%d9%85%d8%ac%d9%8a%d8%a9/
https://www.siteupmarketing.com/services/%d8%ae%d8%af%d9%85%d8%a9-%d8%aa%d8%b5%d9%85%d9%8a%d9%85-%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%88%d8%a7%d9%82%d8%b9/
https://www.siteupmarketing.com/services/%d8%ae%d8%af%d9%85%d8%a9-%d8%aa%d8%b5%d9%85%d9%8a%d9%85-%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%88%d8%a7%d9%82%d8%b9/
https://www.siteupmarketing.com/services/%d8%ae%d8%af%d9%85%d8%a9-%d8%aa%d8%b5%d9%85%d9%8a%d9%85-%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%88%d8%a7%d9%82%d8%b9/
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 : نتائج الدراسةخامسا
 نتائج الدارسة في ظؿ التساؤلات *
كيؼ يتعرض الطمبة الجامعييف لمحتويات صناع المحتوى  فيما يتعمؽ بالسؤاؿ الأوؿ: .1

 اف:  راسةبينت نتائج الد في مواقع التواصؿ الاجتماعي؟ 
 %   100وىـ يمثموف نسبة  أكثرراـ موقع انستغ ف فيينشطو  المفحوصيفاف اغمبية  -
في مواقع التواصؿ  المؤثروف الاجتماعيوفاف اغمب المبحوثيف يتابعوف محتويات  -

 %. 47.50الاجتماعي منذ أكثر مف ثلاث سنوات وىـ يمثموف نسبة 
المشاىدة ذلؾ انيـ يتعرضوف لمحتويات صناع المحتوى  أكثراف المبحوثيف يصنفوف مف  -

 %  93.75وىـ يمثموف نسبة  ساعات أربعر مف أكثمف 
 %ويكوف ذلؾ في المنزؿ بنسبة 43.75اف الوقت المفضؿ لمتصفح ىو في الميؿ بنسبة  -
- 86.25% 
 والرياضة والمياقة البدنية% 70بنسبة  التسويقيالثقافي و يفضؿ المبحوثيف مجاؿ  -

 %. 23.75بنسبة
 نتيجة الفرضية الثالثة محققة. -
في مواقع التواصؿ  المؤثروف الاجتماعيوفما ىو دور سؤاؿ الثاني: فيما يتعمؽ بال .2

  اف: راسةأظيرت نتائج الدالاجتماعي؟ 
 %81.25عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي إيجابيا بنسبة  المؤثر الاجتماعيدور  -
في ظؿ  %81.25يقدـ صانعو المحتوى محتوى قيما في نظر الطمبة الجامعييف بنسبة  -

 لتساؤلات
 %90مف صناع المحتوى بنسبة  أحداوؿ اغمبية المفحوصيف تقميد لـ يح -
 %87.50يرى المفحوصيف انو مف المفيد متابعة صانعو المحتوى عبر الانستغراـ بنسبة  -
 نتيجة الفرضية الثانية محققة. -
لدى الطمبة  التسويقيما ىو دور الانستغراـ في نشر الوعي  فيما يتعمؽ بالسؤاؿ الثالث: .3

 : راسةاثبتت نتائج الد الجامعييف؟
عمى تبني الثقافي في شتى  يعتقدوف أف الانستغراـ لو دور في تشجيعيـاف المبحوثيف  -

 %96.25بنسبة  المجالات
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التسويقي يروف أف الانستغراـ زادت مف إحساسيـ بأىمية صانعو المحتوى اف المبحوثيف  -
 %86.25بنسبة  

بنسبة  التسويقيأسيمت في شعورىـ بالحس اف المبحوثيف يعتقدوف أف الانستغراـ  -
86.25% 

 %86.25بنسبة  بالتسويؽمف معرفتيـ  الانستغراـ زاداف المبحوثيف يروف أف  -
عبر التسويؽ اف المبحوثيف يروف أف الانستغراـ لو دور ميـ في نشر مواضيع عف  -

 وىي نسبة عالية  %100صانعوا المحتوى بنسبة 
 .حققةنتيجة الفرضية الثالثة م -
 الاستنتاج العاـ لمدارسة: *

 الى ما يمي:  راسةبناءا عمى النتائج العامة، توصمت الد
لمحتويات  المفحوصيفدت مدة متابعة زاحسب نظرية الغرس الثقافي نجد انو كمما 

التسويؽ ثقافة  ، لأنو يقوـ بربط كؿحوؿ التسويؽ راكو، كمما اختمؼ ادالمؤثروف الاجتماعيوف
منتوجات ونشر  ىذا لاف صناع المحتوى ليـ القدرة عمى التأثير. أخرىالتسويؽ بثقافة 

فاف ، بالتالي التسويقية بالثقافاتبسبب احتكاكيـ  أخرى لبمداف اجنبية او بمدانيـتسويقية 
 .%70بنسبة  التسويؽليـ دور كبير في  المؤثروف الاجتماعيوف
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لمؤثروف الاجتماعيوف في التسويؽ عبر دور اىذه في معرفة  راستناتمثمت دوفي الختاـ 
راي الطمبة الجامعييف بجامعة عمار ثميجي بالأغواط عمى  راسة، وذلؾ مف خلاؿ دالانستغراـ

 المتابعيفيجعؿ  الانستغراـوقت في تصفح ال، حيث اف قضاء دور المؤثروف الاجتماعيوف
ختلافات المنتوجات مناقشة ا، ويظير ذلؾ مف خلاؿ يتعرؼ عمى بعض الثقافات التسويقية

ليـ دور كبير في الترويج  المؤثروف الاجتماعيوفاف  الدراسة، حيث كشفت التسويقية
بالتالي فاف صناع المحتوى أصبحوا بمثابة قادة أري رقمييف، وليـ دور في  ،التسويقي

  .الترويج التسويقي
في التسويؽ يجدوف  المتابعيفالتي توصمت الى اف  راسةوظير ذلؾ مف خلاؿ نتائج الد

ليـ صانعوا المحتوى ، بالتالي حبيـ لمتسويؽتتوافؽ مع  المؤثروف الاجتماعيوفمحتويات 
 . الترويج المنتوجات التسويقية عبر الانستغراـالدور في 

تحتاج مزيدا مف البحث والتقصي بشكؿ أعمؽ باعتبار ىذا الموضوع وليد  راسةوىذه الد
وية أخرى لاستكماؿ بعض الجوانب زاجديد لمبحث مف تفتح باب  راسةىذه الد الساعة، ولعؿ

عبر الانستغراـ خاصة مف طرؼ صناع المحتوى  لمترويج التسويقيالناقصة ولفيـ أفضؿ 
 ومواقع التواصؿ الاجتماعي عامة.

 



 

   

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 قائمة المراجع
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 قائمة المراجع
 

 

 

 أولا: الكتب بالمغة العربية

، ديواف 3ي عموـ الاعلاـ والاتصاؿ، طاحمد بف مرسمي، مناىج البحث العممي ف.1
 ،2011المطبوعات الجامعية ،

 ،2016، دار العربي، القاىرة،1إيياب خميفة، حروب مواقع التواصؿ الاجتماعي، ط.2
 ثانيا: المقالات: 

-، دار النفائس، عماف1خالد غساف يوسؼ المقدادي، ثورة الشبكات الاجتماعية، ط.3
 ،2014الأردف،

، وسائؿ التواصؿ الاجتماعي وتأثيرىا عمى المجتمع، المجموعة عاصـ سيد عبد الفتاح.4
 2017العربية لمتدريب والنشر،

، 1عاصـ سيد عبد الفتاح، وسائؿ التواصؿ الاجتماعي وتأثيرىا عمى المجتمع، ط.5
 ،2012المجموعة العربية، القاىرة ،

بر مواقع عائشة قرة، أ.كنزة حامدي: تأثير النشاط النسوي الافتراضي عمى النساء ع.6
مجمة الدارسات الإعلامية، العدد الثامف، -دراسة تطبيقية-التواصؿ الاجتماعي

 191،ص2019
، دار 9عبد الغني محمد إسماعيؿ العمراني، دليؿ الباحث الى اعداد البحث العممي، ط.7

 ،2019الكتاب الجامعي، صنعاء،
ر أسامة لمنشر، ، دا1عمي خميؿ شقرة: الاعلاـ الجديد شبكات التواصؿ الاجتماعي، ط.8

 ،2014الأردف، عماف،
فاطمة عبد الرزاؽ الربابعة، تصورات طمبة الدراسات العميا في كمية التربية بجامعة .9

اليرموؾ حوؿ أثر استخداـ مواقع التواصؿ الاجتماعي عمى القيـ الاجتماعية، رسالة 
 2016ماجستير، تخصص تقنيات تعميـ، جامعة اليرموؾ، اربد، الأردف، 

، مكتبة 1عوض صابر، ميرفت عمي خفاجة: اسس ومبادئ البحث العممي، طفاطمة .10
 . 2019، 1ومطبعة الاشعاع الفنية، ط



 قائمة المراجع
 

 

 

كماؿ دشمي، منيجية البحث العممي، مديرية الكتب والمطبوعات الجامعية، منشوارت .11
 جامعة حماة، كمية الاقتصاد،

 2012ويت،ليمى احمد جرار، الفيس بوؾ والشباب العربي، مكتبة الفلاح، الك.12
، ترجمة أحمد المغربي, 1ليندا كولز، التسويؽ عبر وسائؿ التواصؿ الاجتماعي، طبعة.13

 ، 2020دار الفجر لمنشر ، القاىرة، مصر،
محمد العوض، محمد وداعة ا﵀، مواقع التواصؿ الاجتماعي وقضايا الشباب الجامعي، .14
 2020، الخميج لمنشر والتوزيع، الأردف، عماف، 1ط
،دار 4عمي المحمودي: مناىج البحث العممي، طمحمد سرحاف .15

 161ص2019الكتب،،صنعاء،
 ،2011محمد عبد الحميد، البحث العممي في الدارسات الإعلامية، عالـ الكتب،.16
 ،2013محمد عبد الحميد، نظريات الاعلاـ واتجاىات التأثير، عالـ الكتب، القاىرة ،.17
جتماعي في الاحتساب تويتر مركز المحتسب للاستشارات، دور مواقع التواصؿ الا.18

 ، دار المحتسب، الرياض،1نموذجا"، ط
مصطفى يوسؼ كافي: الراي العاـ ونظريات الاتصاؿ، دار ومكتبة الحامد لمنشر .19

 ،2013والتوزيع، عماف،
،دار القصبة 9موريس انجرس، منيجية البحث العممي في العموـ الإنسانية، ط.20

 2016لمنشر،
ر الفيس بوؾ عمى المجتمع، فيرسة المكتبة الوطنية، وائؿ مبارؾ خضر فضؿ ا﵀، اث.21

 ،2011السوداف ،
ىايدي المصري: تأثير السوشياؿ ميديا عمى المراىؽ، عمى .22

 .15.30، عمى 16/04/2024يوـ    /https://molhem.comالموقع
جديدة واسر المسمكيات الخاطئة," "..ليبيرالية الافكار ال عمي حسيف، تكنولوجيا الشباب.23

،عمى 16/04/2024يوـ    /https://alwatannews.netجريدة الوطف، عمى الموقع 
 .16.00الساعة 

https://molhem.com/
https://alwatannews.net/article/919044/%D8%B5%D9%81%D8%AD%D8%A7%D8%AA-%D9%85%D8%AA%D8%AE%D8%B5%D8%B5%D9%87/%D8%AA%D9%83%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A7-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D8%A7%D8%A8-%D9%84%D9%8A%D8%A8%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D9%84%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%81%D9%83%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%AF%D9%8A%D8%AF%D8%A9-%D9%88%D8%A3%D8%B3%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D9%84%D9%83%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%A6%D8%A9
https://alwatannews.net/article/919044/%D8%B5%D9%81%D8%AD%D8%A7%D8%AA-%D9%85%D8%AA%D8%AE%D8%B5%D8%B5%D9%87/%D8%AA%D9%83%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A7-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D8%A7%D8%A8-%D9%84%D9%8A%D8%A8%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D9%84%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%81%D9%83%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%AF%D9%8A%D8%AF%D8%A9-%D9%88%D8%A3%D8%B3%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D9%84%D9%83%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%A6%D8%A9
https://alwatannews.net/article/919044/%D8%B5%D9%81%D8%AD%D8%A7%D8%AA-%D9%85%D8%AA%D8%AE%D8%B5%D8%B5%D9%87/%D8%AA%D9%83%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A7-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D8%A7%D8%A8-%D9%84%D9%8A%D8%A8%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D9%84%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%81%D9%83%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%AF%D9%8A%D8%AF%D8%A9-%D9%88%D8%A3%D8%B3%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D9%84%D9%83%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%A6%D8%A9


 قائمة المراجع
 

 

 

 ، عمى الموقع 2024ؿ  FACEBOOKمات اليغريف: احصائيات وحقائؽ.24
 /https://www.websitehostingrating.com 11/05/2024 16:30، عمى 
، الرابح. كوـ، 2024سممى اميف: معمومات عف اليوتيوب دليؿ احصائي.25
 .15:00، عمى 15/05/2024يوـ
، 13/05/2024وكاتب الموضوع،  الثقافي شيماء أحمد: تعريؼ صانع المحتوى.26

19:50   https://emarketing.sa/ 
حقا متابعة المؤثريف؟  سمر حمداف: مدونات الجزيرة، ىؿ عمينا.27

https://www.aljazeera.net/blogs  13:30، 16/05/2024 يوـ  
 ثالثا: الكتب بالغة الفرنسية 

1.Sarah stasik : what is a content creator , 15/04/2024,à 10:20  

https://www.stateofdigitalpublishing.com     

2.Qin MoShi: the impact of infuencers on young people‟s buying 

decisions; business information technology; Oulu University of 

Applied Sciences; 2020. 

3.Vitalii Malets: IBID, Le15/05/2024, à 15 :52 

https://www.publicfast.com/    

4.CONTENT CREATOR, C‟EST QUOI ?LAETUS,le 15/05/2024, 

a14 :00 https://www.laetus-store.com/ 

5.Nadja Enke & Nils S. Borchers: Social Media Influencers in 

Strategic Communication: A  

6.Conceptual Framework for Strategic Social Media Influencer 

Communication,International,   

7.Lixia Hua, Qingfei Mina, Shengnan Hanb, Zhiyong Liua: IBID P01 

8.Jaywant Singha, Benedetta Crisafullib, La Toya Quaminac, Melanie 

Tao Xued: „To trust or not to trust‟: The impact of social media 

influencers on the reputation of corporate brands in crisis, Journal of 

Business Research,119, United kingdom, october2020, P465 

https://www.websitehostingrating.com/
https://www.websitehostingrating.com/
https://emarketing.sa/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81-%D8%A7%D9%84-content-creator-%D8%B5%D8%A7%D9%86%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89-%D9%88%D9%83%D8%A7%D8%AA%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%88%D8%B6%D9%88/
https://emarketing.sa/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81-%D8%A7%D9%84-content-creator-%D8%B5%D8%A7%D9%86%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89-%D9%88%D9%83%D8%A7%D8%AA%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%88%D8%B6%D9%88/
https://emarketing.sa/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81-%D8%A7%D9%84-content-creator-%D8%B5%D8%A7%D9%86%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89-%D9%88%D9%83%D8%A7%D8%AA%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%88%D8%B6%D9%88/
https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
https://www.aljazeera.net/blogs/2019/9/23/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/
https://www.stateofdigitalpublishing.com/
https://www.publicfast.com/page-who-is-a-digital-content-creator-or-influencer#1
https://www.publicfast.com/page-who-is-a-digital-content-creator-or-influencer#1
https://www.publicfast.com/page-who-is-a-digital-content-creator-or-influencer#1
https://www.publicfast.com/page-who-is-a-digital-content-creator-or-influencer#1
https://www.laetus-store.com/
https://www.laetus-store.com/
https://www.laetus-store.com/


 قائمة المراجع
 

 

 

9.Tasmina Afrozew:Exploring the Similarities of Influencers in 

Online Brand Communities,  

10.SMSociety '16:  Proceedings of the 7th 2016 International 

Conference on Social Media & SocietyJuly 2016 Article No: 9;P07 

11.Francisco J. Martínez-López , Rafael Anaya-Sánchez , Irene 

Esteban-Millat , Harold TorrezMeruvia , Steven D‟Alessandro & 

Morgan Mils; Influencer marketing: brand control, 

12.Stéphane Torregrosa:Qu‟est-ce qu‟un influenceur ?Squid impact, 

le10/05/2024, à11:06  Qu'est-ce qu'un influenceur ? - Squid-impact  

13.Bérangère Gloaguen: Les 6 caractéristiques de l‟influenceur, 

Adobe, le17/05/2024,à 11:47 

 

https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/
https://www.squid-impact.fr/quest-ce-quun-influenceur/


 

   

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 الملاحؽ
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 الملاحؽ
 

   

 

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي

 ثليجي بالاغواطجامعة عمار 

 ميدان العلوم الانسانية والعلوم الاسلامية والحضارة

 قسم علوم الاعلام والاتصال

 استمارة استبيان حول:  

 

 
 مذكرة تخرج لنيل شهادة ماستر أكاديمي في علوم الإعلام والاتصال 

 تخصص: اتصال وعلاقات عامة
 

 : الأستاذ إشراف                                   :            ينإعـداد الطالب
 السعيد تونسي د.  –                                                        أحمد دحموني -
 ياسين بن بريكة -

 ملاحظة :
 ىذه الاستمارة خاصة بإعداد بحث عممي في إطار إنجاز 

  مكممة لنيؿ شيادة الماستر في عموـ الإعلاـ والاتصاؿمذكرة 
بملؤ الاستمارة بكؿ صدؽ وموضوعية ىذه المعمومات والتي ستستخدـ لأغراض  ناكـ مساعدتنرجو من

 البحث العممي
 

 2023/2024السنة الجامعية : 
 

دور المؤثرون في التسويق الثقافي عبر الأنستغرام من وجهة 
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