
 

 

 

2023/2024 

Kasosast  



 التشكر

 



 إهــــداء
 

 أهدي هذا العمل المتواضع إلى أعز ما لدي في الوجود

حفظهما الله لي اللّذان سهرا وتعبا على نصحي في إتمام هذا  أمي وأبي

 الفضلإلى أفراد أسرتي، سندي في الدنيا ولا أحصي لهم و  العمل

و إلى كل الزملاء في قسم علوم الإعلام وإلى أساتذتي الكرام 

 2023/2024والاتصال دفعة 

 وإلى كل الأصدقاء و الأحباب من دون استثناء.

 

 

 أحمد



 إهــــداء
 بسم الله الرحمان الرحيم

 الفتاح العليم والصلاة والسلام على أشرف المرسلين

 أهدي ثمرة جهدي وإلى قدوتي في الحياة إلى نبينا ومولانا محمد صلى الله عليه وسلم ناصر الحق بالحق.

ل ما لدي من همة ونشاط وبداخلي كل تقدير وامتنان لكل ها أنا اليوم أختم بحث تخرجي بك

 شخص كان له الفضل في مسيرتي وقدم لي المساعدة ولو باليسر...

أهدي ثمرة جهدي وتخرجي إلى: من هو جزء من القلب والفؤاد إلى قدوتي وخير مثال إلى من أحمل إسمه 

 بكل فخر وعزة وشرف أبـــــي

 وأعز ما أملك ... غاليتي أمــــي إلى ملاكي في الحياة قرة عيني 

 إلى إخوتي سندي وملاذي

 إلى جميع العائلة والأصدقاء

  { ا هو ات والحمد الله دائما وأبداالحمد الله على ما تبقى وعلى م} 
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 Summary of the study: 

This study aims to find out how the Caswast page contributes to 

participating in promoting local tourism in the city of Laghouat, and to identify 

the persuasive methods that the Caswast page adopts via Instagram in 

promoting local tourism in the city of Laghouat, and to know the extent to 

which Instagram users in the city of Laghouat interact with the tourism content 

provided by Caswast  

The problem of our study revolved around: How did Kawast’s Instagram page 

contribute to promoting local tourism in the city of Laghouat  

The appropriate approach for this study was: the descriptive approach, and our 

study population is the population of the city of Laghouat. We relied on the 

purposive sample and targeted 80 individuals from the population of the city of 

Laghouat. We were able to reach them through the electronic questionnaire 

form. The study period was between December 2023 and May 2024  

The study reached many results, the most important of which are: The sample 

members believe that the Caswast page encourages them to promote local 

tourism in the city of Laghouat. The method that the Caswast page uses in 

promoting local tourism in the city of Laghouat is an emotional method. The 

role that Caswast plays through Instagram in promoting local tourism in the city 

of Laghouat is: the role Promotional and informational. The sample members 

benefit to a high degree from the publications provided by Kasoast’s page on 

the city of Laghouat. The sample members interact with the tourism content 

provided by Kasoast  

Keywords: social influencers - Instagram - local tourism. 
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