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كر
ر ش  دي  ق 

 وت 
 الحمد لله رب العالمين والصلاة والسلام على أشرف المرسلين نبينا محمد وعلى آله وصحبه  

 أجمعين أما بعد: 

 أول من نحمده ونشكره آناء الليل وأطراف النهار هو العلي القهار الأول والآخر الظاهر 

 وأنار دروبنا فله جزيل  غرقنا بنعمه التي لاتحصى وأغرق علينا برزقه الذي لا يفنىأوالباطن الذي 

 ليه أزكى  الحمد والثناء العظيم هو الذي أنعم علينا إذ أرسل فينا عبده ورسوله محمد بن عبد الله ع

 أرسله بقرآنه المبين فعلمنا مالم نكن نعلم وحثنا على طلب العلم أينما وجد ؛التسليم زكىالصلوات وأ

 المشرف على هذه الرسالة الذي   مسعود دادون ثم نوجه آيات الشكر والعرفان إلى الأستاذ     

 تابعة الرسالة أكبر الأثرلرحابة صدره وسمو خلقه وأسلوبه المميز في م وقته وكانمنحنا الكثير من 

 لنا من توجيهات ومعلومات قيمة ساهمت على هما قدمفي المساعدة على إتمام هذا العمل وعلى كل     

 إثراء موضوع دراستنا في جوانبها المختلفة.      

 .استثناءكما نتقدم بجزيل الشكر إلى أعضاء لجنة المناقشة الموقرة وجميع أساتذتنا الأفاضل بدون 

 شكرا لكم جميعا                                        

 عليه توكلنا وإليه المصير فإن أصبنا فمن الله وإنإلا بالله  اوما توفيقنوالحمد لله أولا وآخرا             

               

 أخطأنا فمن أنفسنا                                     
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ـــــــــــــدإء      
ه
 إ 

 إلى من علمتني العطاء دون انتظار سان إلى هبة الرحمان إلى أغلى كلمة ينطق بها الل

 بسمة الحياة وسروالتفاني وإلى معنى الحب والحنان الأفاضل، إلىالمقابل وزرعت في قلبي معاني  

 . أمي الغاليةمن كان دعائها سر نجاحيإلى أغلى الحبايب  الوجود إلى

 إلى الوهج الذي يضيء ظلمة حيرتي إلى أخلاقي وحكمتي إلى سند لايهُزإلى ذلك الصرح   

 . العزيزالحياة أبيفي  إلى أنيسي المعين وقدوتي الذي علمني الخلق الكريم العظيم

 رزقكم الله الصحة وأدام عليكم العافية وأطال في عمركم  

 .الله الحياة حفظهمسندي في   إخوتي وأخواتي إلى ينابيع الحب والحنان  إلى عنوان الإخاء   

 الوالدين.على تشجيعك الدائم و مساندتي أدامك الله لي وأدام عليك رضا  شكرارفيق درب إلى    

 .وصديقتي والعطاء أختيابق الكلمات عن ذكرها من تميزت بالوفاء إلى من تتس      

 في مسيرتي إلى كل من ساعدني ولو بحرف الوطن  الغالي وخارجه   داخل الأهل إلى جميع      

 الذين لم يبخلوا علينا بعلمهم أساتذتي الكرامالدراسية إلى كل       

 .  إدارة قسمناوالشكر موصول إلى                                           
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 مقدمة: 

بسم الله الرحمان الرحيم الحمد لله على إحسانه وله الشكر على توفيقه وامتنانه وأشهد أن لا إله 
إلا الله وحده لا شريك له تعظيما لشأنه وأشهد أن سيدنا محمد عبده ورسوله الداعي إلى  

 رضوانه صلوات ربي وسلامه عليه وعلى آله وصحبه أما بعد: 

د يعد أحو يهدف إلى التأثير على المتلقي باعتباره زبونا محتملا.  ،التعقيدالإشهار خطاب شديد 
ف هذا  عصرنا  في  الخطابات  لما  أبرز  المجالات  مختلف  في  والمختصين  الباحثين  بعناية  قد حظي 

وا الوعي  وتشكيل  الرأي  بلورة  على  عالية  قدرة  من  به  في  يتميز  وتوجيهها  الثقافة  على  لتأثير 
فقد أصبح هذا النوع من أهم مقومات الحضارة البشرية الحديثة لما عرفه العالم   ،بعادها المختلفةأ

في    نتباه والتأثيرشهارية تخاطب المتلقي قصد لفت الإمن تطور صناعي وتكنولوجي فهو رسالة إ
هدفهنفسيته لتحقيق  معينة  وآليات  قواعد  على  يعتمد  الإجتماعية   ، .  للقيمة  يؤسس  فهو 

 ناهيك عن القيمة التجارية وذلك لاتصاله بشكل مباشر بحياة الإنسانية. والأخلاقية والحضارية 

تحليل لساني للمحتوى الإشهاري  :على هذا النحو ارتأينا أن يكون موضوع بحثنا معنونا ب 
 . السياحي، دراسة  عينة لدى وكالات السياحة بمدينة الأغواط

 منها:يعود اهتمامنا بهذا الموضوع إلى جملة من الأسباب والدوافع 
 

 .عن الخطاب اللغوي الإشهاري عموما السؤال  -
باعتباره خطابا تأثيريا يوجه إلى  أحد المواضيع الجديدة والحاضرة بقوة في حياتنا اليومية  -

 جميع فئات المجتمع.

 .قلة الدراسات التي تتناول هذا الموضوع -
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شكاليات التي طرحناها وحاولنا تقصي ة للإجابة عن الأسئلة ومن أهم الإتهدف هذه الدراس
 الإجابة عنها:

الإشهاري السياحي؟ ماهي عناصر ومكونات الخطاب   الخطاب الإشهاري؟ وماالخطاب  ماهية
 الإشهاري؟ 

كيف يتم تحليل هذا النوع من الخطابات؟ ماهو مظهر الخطاب الإشهاري السياحي في عينة 
 إحدى الوكالات السياحية لمدينة الأغواط؟من إشهار 

ثم فصلين وخاتمة تستوحي أهم  مادته على مقدمة ولأجل فتح مغاليق هذا البحث تم توزيع  
 النتائج المتحصل عليها في نهاية البحث.

الخطاب الإشهاري وأدوات " :فهو الجانب النظري من البحث فجاء بعنوان ،أما الفصل الأول
وقسمناه إلى خمسة مباحث خصصنا  المبحث الأول  لعناصر الخطاب الإشهاري مع   ".تحليله

من خلاله مكونات الخطاب الإشهاري، لمبحث الثاني فتناولنا إعطاء تعريفات بسيطة لها. أما ا
ماهية  ىالتحليل اللساني وأدواته، ووقفنا في المبحث الرابع علوركزنا في المبحث الثالث على  

المبحث الخامس وهو متكأ فصلنا الثاني   بعدها يأتي  يميائية الخاصة بتحليل الصورة.الأدوات الس 
بناء المدونة -دراسة تطبيقية"جاء بعنوان فما الفصل الثاني أ لوجي.جاء بعنوان التحليل السيميو 

دى الوكالات السياحية حيث تم التطرق فيه إلى أخذ عينة إشهارية سياحية لإح ،"وتحليلها
 في تحليل تلك الوثيقة . "مارتين جولي"بمدينة الأغواط وقمنا بتطبيق المنهج السيميولوجي عند 

وفي شقه التطبيقي على هج الوصفي التحليلي على المن شقه النظري وقد اعتمدنا في بحثنا في 
 عتماد على أدوات التحليل اللساني. منهج تحليل المحتوى للمدونة المختارة بالا

 ستعانة بمجموعة من المصادر أهمها:للإلمام بمقتضيات الدراسة تمت الإو 

 التلفزيوني.زكري بحوص ، الخصائص اللغوية للخطاب الإشهاري -
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 عبد الرحمان عبد الدايم، سيميائية الصورة في الخطاب الإشهاري السياحي. -

 عبد الجليل مرتاض، المقاربة السيميائية لتحليل الخطاب الإشهاري.  -

 مقاربة مارتين جولي.-رة سيميائياإبراهيم حجاج، تحليل الصو  -

إلى طبيعة الموضوع وندرة وككل بحث لم يخل بحثنا من الصعوبات وهذه الصعوبات تعود 
الدراسات المتعلقة بجانب الخطاب الإشهاري والسياحي خاصة بالإضافة لصعوبة الدراسة  

 التطبيقية . 

لقد تجاوزنا   ،من دعم وتوجيه مسعود دادون""الأستاذ  إلا أنه بفضل الله وعونه وبفضل ماقدمه
 العقبات للوصول ببحثنا إلى ماهو عليه الآن ، فله كل الشكر والإحترام والتقدير. 

 وكثير دعوانا أن الحمد لله رب العالمين وماتوفيقنا إلا بالله العلي العظيم . 
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 مدخل:

 :Speech ،Discours  الخطابتعريف  -

 تحيل لفظة "الخطاب" في معاجم اللغة العربية إلى عدة معان: لغة: -أ 

"خَطب الَخطبُ: الشأن أو الأمر، صغر أو  :في مادة )خ ط ب( قوله جاء في لسان العرب 
عظم، وقيل هو سبب الأمر...،  والخطاب: الأمر الذي تقع فيه المخاطبة أو الشأن والحال... 

 1."قد خاطبه بالكلام مخاطبة وخطابا، وهما يتخاطبانوالِخطاب والمخاطبة: مراجعة الكلام، و 

  -خطب الناس، فيهم وعليهم خطابة وخطبة، ألقى عليهم خطبة":  و في المعجم الوسيط
خاطبَهُ، مُخاطبةٌ، وخطابا: كالمهُ وحادثهُ. ووجه إليه كلاما. ويقال:خاطبه في الأمر: حدثه  

 2."بشأنه.والخطاب: الكلام

خطب الرجل خطابة، صار خطيبا، خاطبه مخاطبة، كالمه وراجعه الكلام، ": البستانأما في 
تخاطبا: تراجعا الكلام وتكالما. المخاطب: اسم فاعل، الخطاب: ما يكلم به الرجل صاحبه، 

 3". وخطبة الكلام مقدمته

 من خلال التعريف اللغوي وجدنا أنه لايخرج من معنى المراجعة والالقاء والكلام. 

 اصطلاحا: -ب 

كل تلفّظ   : "هو (1976 – 1902) حسب اللساني الفرنسي إ.بينفنيستالخطاب 
يفترض متحدثاً وسامعاً تكون للطرف الأول نيّة التأثير في الطرف الثاني بشكل من 

 4".الأشكال

 
 361، 360لسان العرب، لابن منظور، المجلد الاول، دار صادر بيروت. ص 1
  243المعجم الوسيط ص 2
 690،ص 1937الجزء الأول،  -بيروت-عبد الله البستاني، البستان، المطبعة الامريكانية 3
 8،ص2000من منشورات اتحاد الكتاب العرب، دمشق، -دراسة–الباردي انشائية الخطاب في الرواية العربية الحديثة، د. محمد  4
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هو متتالية من الجمل تتكون من   ملفوظ طويل، أو"بأنه:   ويعرفه الأمريكي زليغ هاريس
مجموعة متعلقة يمكن من خلالها  معاينة بنية سلسلة من  العناصر بواسطة المنهجية التوزيعية، 

 .1"وبشكل يجعمنا نظل في مجال لسان محض

أن الخطاب يدل على أربعة "في تعريف الخطاب:  وجاء في معجم اللسانيات لديبواه وغيره
إثنين منها إلى اختلاف في التسمية. فالمعنى الأول يرادف فيه الخطاب  معان، يمكن ارجاع 

 2."الكلام والمعنى الثاني يرادف فيه الخطاب القول أو الملفوظ

وعليه فإننا نلاحظ أن الخطاب هو مجموعة من الجمل المتناسقة والمنسجمة تكون موضوعا وهو 
 الخطاب. 

 لواحدة سواء أكان مكتوبا أو شفوياوكذا أن الخطاب هو كل كلام تجاوز الجملة ا

 :أنواع الخطاب -2

هو خطاب إلهي متفرد عن غيره من الخطابات في كل مستويات اللغة : الخطاب القرآني-1
  .الصوتية والصرفية التركيبية والدلالية، المعجمية والتداولية

الخطاب المنزل على هو خطاب يعود مرجعه إلى الله سبحانه و تعالى وهو المرسل، والقرآن هو 
رسوله محمد صلى الله عليه وسلم وما يميز هذا الخطاب أنه لا ينطق إلا بلفظه، لأنه منزل من 
عند الله ولا يجوز تحريفه، كما أنه موجه إلى  الناس أي المرسل إليه لا يترجم وإنما يشرح بكل 

 3اللغات. 

 
 22محاضرات في تحليل الخطاب، تخصص دراسات أدبية،اعداد أ.محمد ملياني، ص 1
 104، ص2011لاردنا  -عالم الكتب الحديث اربد -البحرين-الاسلوبية والتداولية، مداخل لتحليل الخطاب، د.صابر محمود الحباشة، الجامعة العربية المفتوحة 2
 ilm2010.yoo7.com/forum-https://maamri، الخطاب وانواعه2012منتدى معمري للعلوم، الفئة الأولى، المنتدى الأول  3

https://maamri-ilm2010.yoo7.com/forum
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مر مؤكدا أن لا تحريف فيه فهو  أي أنه خطاب مقدس فمجرد اقترانه بصفة "القرآني"  صار الأ
خطاب يوجهه الله عز وجل  إلى الناس ليهديهم وينير لهم حياتهم عبر رسوله محمد صلى الله 

 عليه وسلم.

ل، المرسل إليه،  هو ما يتم عبر ثلاثة وسائل وهي: المرس يصالي(:الخطاب النفعي )الإ-2
يشترط هذه الأمور، وما يميز هذا الخطاب أنه يعتمد لغة نفعية   تصالالرسالة، لأن الإ

 1رسال عفويا ومباشرا دون تكلف. كية مباشرة لغرض الإيصال والإفهام، يكون الإلا إسته

أي النفعية ، أي أنها   la pragmatiqueويعرف هذا الخطاب في الدراسات الحديثة باسم
 .غة إيصالية واجتماعية في الوقت نفسهتدرس اللغة المتضمنة في الخطاب على أنها ل

هو التعبير اللغوي في الكلمات التي لا تعبر عن معانيها  الخطاب الشعري )الإبداعي(:-3
الحسية ودلالاتها بشكل مباشر، وإنما تعبر عن جو نفسي ينقل المأٔلوف المتكرر إلى ما هو 

جديد وطريف، و يعالج هذا الخطاب موضوع الأسلوب وتشكيل العبارة بأسلوب راقي  
تي تمثل الجانب النفسي للمرسل ويهتم فيه ومنتظم، أي أنه خطاب يهتم بالٕابداع في اللغة ال

 2بالجمال والأسلوب المنمق. 

: و يعني الإعلان والظهور،  وهو شكل من أشكال التواصل الحديث الخطاب الإشهاري-4
يهتم بالدرجة الأولى بالإقتصاد والتجارة وكل ما يهم الناس، فلهذا الخطاب تأثير قوي في البنية  

يها، يهدف إلى إقناع الجمهور الذي يخاطبه، ويستخدم اللغة وفق الإجتماعية الذي يتوجه إل
 ألفاظ إيحائية حتى تثير المستهلك أي المرسل إليه.

في الختام يكاد يكون الخطاب الإشهاري إبداعيا فهو يستعمل اللغة وفق ما يستهوي به  
 المشاهد، إذن هي نفعية موجهة لخدمة الهدف الإشهاري.

 
 نفسه 1
 15، ص2022-2021-ميلة، اعداد د.ناصر بعداش-ي، جامعة عبد الحفيظ بوالصوفمحاضرات في مقياس تحليل الخطاب الشعر  2
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فن من الفنون الإعلامية والذي يهتم بإذاعة الأخبار بطريقة  :  هو الخطاب الصحفي-5
صحيحة ودقيقة حتى يسهل فهمها عند الناس، ويعرف أيضاً بأنه التوجه لمجموعة من الأفراد  

عن طريق مخاطبتهم من أجل تعريفهم بشيء ما، أو الحديث معهم حول موضوعُ معّين، ويعتمد  
قناع بالحوار، والمخاطبة حتى يتمكّن الخطاب  الخطاب الصحفي بشكل رئيسي على أسلوب الإ

 من تحقيق الأهداف المرتبطة به. 

كما يعتمد هذا النوع من الخطابات على مصطلحات تتعلق بالصحافة مثل: صرح، أعلن ... 
ووظيفته الإقناع والتأثير على المستمع والقارئ وتعريفه بمحتوى الخطاب بغية نقله له بأفضل  

مستعينا في ذلك باللغة وليس أي نوع، بل اللغة الواضحة البسيطة التي يفهمها كافة  1 .صورة 
 المجتمع حتى تستطيع أن تدخل إلى بيوتهم وعقولهم وتؤثر فيهم 

 مفهوم الإشهار والخطاب الإشهاري:  -3

شهار، شتقاقي لمفهوم الإصل الإشهاري دون الرجوع إلى الألا  يمكن تحديد مفهوم الخطاب الإ
صطلاحية المتكاملة، ولعل أهمها ما هو متداول في جتهادات اللغوية والإنا نجد العديد من الإهو 

 اللسان العربي.

 : publicité/publicityتعريف الإشهار /1

الشهرة وضوح الأمر "من حيث المدلول اللفظي في لسان العرب :  بن منظورعرفه    لغة:/أ
 2  ".وقد شهره يشهره شهرا وشهرة فاشتهر

 
mdkhl-alshfi-32/alkhtab-https://www.alloschool.com/assets/documents/course-الخطاب الصحفي مدخل مفاهيمي  1

mfahimi-3.pdf 
   2351ص -أحمد حسب الله و هاشم محمد الشاذليلسان العرب لابن منظور، دار المعارف، تحقيق عبد الله علي الكبيرو محمد  2
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الشين والهاء والراء أصل صحيح يدل على وضوح في الأمر  "بمعنى:  مقاييس اللغةوجاء في 
وإضاءة من ذلك الشهر, وهو في كلام العرب الهلال ثم سمي كل ثلاثين يوما باسم 

 1."الهلال

 اصطلاحا: /ب

ادفه أيضا )فالإشهار في اللغة مر  الإشهاربدل  الإعلانتستعمل بعض الدول العربية لفظ 
ستعمال لا في المدلول. ومقابل لفظ  ختلافا في الإإختلاف بينهما الإعلان(, مما يجعل الإ

إذا فاللفظ  Réclame وسابقا كان يستعمل لفظ Publicitéالإشهار في الفرنسية لفظ 
أو      Advertisingالأول هو تطور للفظ الثاني, ومقابله في اللغة الإنجليزية لفظ 

publicity  . 

الإشهار هو ذلك الجزء الهام من نظام الإنتاج والتوزيع الجماهيري الذي يترجم في شكل إعلام  
 2وتذكير بالسلع والخدمات التي يتضمنها السوق.

وهو أيضا وسيلة غير شخصية لتقديم الأفكار والمنتجات والخدمات وترويجها بواسطة جهة  
 3مدفوع معلومة مقابل أجر  

تصالية التي تختص بإعلام الجمهور من  مجموع الأساليب الإ"بأنه:  أليكس موتشيليويعرفه 
 4.  "قتناء السلعة المعلن عنهاإمنتج أو خدمة ودفع الجمهور إلى  خلال وسيلة عامة عن

غاياته أن يضمن شراء السلع أو كل إعلان تكون أولى ": بقوله حميد لحميداني رفهوقد ع     
قبال على  كل أنواع الخدمات الممكنة المؤدى عنها  مقابل نقدي وهو أثناء ذلك يمارس  الإ

 1. "من أجل تحقيق غايات تجارية  . تأثيرا جماليا وأدبيا وسيكولوجيا على الناس 
 

 223مقاييس اللغة لأبي الحسين أحمد بن فارس، تحقيق عبد السلام محمد هارون، الجزء الثالث، دار الفكر للطباعة والنشر والتوزيع، ص 1
 258،ص 15، العدد1320سيميائية الصورة في الخطاب الاشهاري السياحي، عبد الرحمان عبد الدايم، مجلة علمية محكمة،  2
 258نفسه، ص 3
 258نفسه، ص 4
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 الخطاب الإشهاري:  -2

الخطاب الإشهاري هو تركيب لغوي مؤلف من كلمتين "إشهار وخطاب" .ولقد تعددت 
 تعريفاته أبرزها مايلي:

خطاب يحاصرنا في كل لحظة وكل  ": أن الخطاب الإشهاري هو: عبد الرحيم المودنيرى      
حين, يطرق أبوابنا ليل نهار ، في الحلم واليقظة ، خطاب يتوسل بكل الأدوات  يخاطب كل 

ية في ميدان المعلومات  لحواس ويوظّف كل اللغات والأشكال والأنظمة يوظف الثورة التكنولوجا
اط إعلامي  يستخدم جل الوسائل ي ونش إذا هو خطاب إقناع 2. "تصال والتواصلوطرائق الإ

 قناعية لنجاحه . الإ

عالم الهوية: هوية لفظية طباعية )المكتوب(, "هو:  فالخطاب الإشهاريوحسب سعيد بن كراد 
أو هوية صوتية )المسموع( , أو هوية بصرية )مرئي(, ذلك أن الإرسالية الإشهارية تستدعي إلى 

من هنا نستطيع أن نعتبره خطابا أدبيا   3."تأثيث عالم إنساني يتوسطه أو يميزه كيان متميز
 اس الأدبية.)جنس أدبي( له مكانة لائقة بجانب بقية الأجن

 شهاري السياحي:الإ الخطاب – 3

خطاب يندرج ضمن " :أن هذا النوع من الخطابات هو يقول الأستاذ عبد الرحمان عبد الدايم
 أحدهما هو :  عدين أساسيين متباينين ومتكاملينممارسة ثقافية يحمل ب 

 
، جامعة محمد  2020-2019 -اشراف أ. عثمان لالوسي -الخطاب الاشهاري في قناة الشروق، مذكرة مكملة لشهادة الماستر للطالبتين منى مخالفة و مريم يسعد 1

 69ص -جيجل-الصديق بن يحي
 وزو.-امعة مولود معمري تيزي، أ.عبد النور بوصابة، ج19بلاغة الخطاب الاشهاري التلفزيوني وقدرته على التأثير، الخطاب: العدد 2
 نفسه 3
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عملية الإشهار، : والذي يمثل الإطار العام الذي تمارس داخله اقتصادي-البعد السوسيو 
ومهمة الخطاب الإشهاري السياحي فيه هي إبراز المنتوج السياحي المحلي، وإبراز أهم المواقع 

 1السياحية لبلد سياحي معين  وهي بدورها  تدفع السائح لزيارة هذا البلد السياحي. 

 عناصر تكوين الخطاب الاشهاري السياحي: -أ 

نطلاقة لصياغة الرسالة  إلموقع السياحي عنده بمثابة نقطة : ويكون المنتوج أو االإشهار
 .الإشهارية

: ويكون فاعلا إجرائيا محتملا، ويتحول إلى فاعل إجرائي حقيقي )سائح( في حالة السائح
 إقدامه على اقتناء المنتوج السياحي، أو زيارة المواقع السياحية.

سياحية التي يقوم الخطاب السياحي  : هو المنتوج السياحي أو المواقع الالمنتوج السياحي
 بالإشهار لها.

: فهو مستوى الخطاب بصفته نسيجا تتشابك فيه مجموعة من  للمستوى الثانيأما بالنسبة 
العلامات وفق قواعد تركيبية دلالية، ويفترض وجود قائل ينجز خطابا، ومتلقي يؤول هذا 

 2. "الخطاب 

ساسية بكونه سيرورة إبداعية ركيزتها الأشهاري لإاوفق هذا المنحى، يمكن لنا أن نعرف الخطاب 
خير، على اعتباره المحور دراسة المتلقي وتتوجه إلى هذا الأتصالية إقناعية، تنطلق من إستراتيجية إ

قتصادية، تسويقية تتمثل في الرفع من  إغراض شهاري، والذي يستميله لأساسي للخطاب الإالأ
ستفادة من الخدمة، مع العلم أنه لا يمكن بلوغ هذا المسعى مبيعات المنتوج أو زيادة نسبة الإ

ستقبال والتلقي، تصال عبر آليات الإرسال والإلى سياق لتداولية الإدون تحول هذا الخطاب إ
شهاري وأساليبه إلى محور من محاور النقاش والتبادل الذي تتحول من  مضامين الخطاب الإو 

 
 260سيميائية الصورة في الخطاب الإشهاري السياحي، ص 1
 261نفسه صينظر،  2
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طاب من خلال ثنائية التأثير وار في سياق التلقي، ومن ثم تفعيل أداء هذا النمط من الخوالح
شهاري هو في أساسه خطاب سيرورة نسقية شارة إلى أن الخطاب الإلابد من الإ وهنا .قناعوالإ

المشكلة للبنية الدلالية متكاملة بنائيا ووظيفيا، وتتنوع أشكاله وأنماطه بحسب طبيعة العلامات 
خير، وخصوصية الفضاء السيميائي المولد لدلالته والمشبع لرمزيته، الشيء الذي يحدد لهذا الأ

 :نواع التالية توياته، فنجد على سبيل المثال الأالتنوع الشكلي والنوعي في أنماطه ومس 

 أنواع الخطاب الإشهاري: 

  : شهاري المطبوعلإالخطاب ا -أولا

علامية المطبوعة م علاماته وتتكامل في الوسائل الإالذي تنتظ شهار يتحدد في النمط من الإ
، والتي فها من صحف ومجلات وكتب وملصقات وغيرها يتميز بخصوصيته الملموسةلاختإعلى 

شهارية، والملفت ل دلاليا لتوصل مضمون الرسالة الإيقونية تتكامأتعتمد على علامات بصرية 
لحجاجية وبلاغة هذا  على عناصر إبداعية مدعمة للانتباه أن هذا النمط من الخطاب يرتكز

يفي والدلالي مع شهار، ويمكن إجمالها في العمق الدلالي للصورة وتكاملها الوظالنوع من الإ
 لسنية والتي تحصر تدفقها الدلالي وترسخ معناها وتحمل طاقات إبداعية كفيلة بأن الرسالة الأ

ب عنها، ولا نستثني في هذا الدور الفعال الذي تلعبه مختلف العناصر التيبوغرافية، والتي تعزز  تنو 
 .1تصالي وسيمنطيقيإانب الجمالي وتدعم ما هو بلاغي الج

 ذاعي: شهاري الإلخطاب الإا -ثانيا

أساسية في داء ركيزة عي فعالية الكلمة وقوة الصوت والأبدايعتبر هذا النمط من الخطاب الإ
ذاعي تتبناه شهار الإتسويقها، على هذا النحو، فإن الإ التعريف بالمنتوج أو السلعة ومن ثم

ذاعية باعتبارها الحامل والدعامة لمضامينه التعبيرية، ويحاول من خلالها المعلن التأثير القناة الإ
 

العـدد  -قراءة لعينة من الخطابات ألانساق البصرية، مجلــة الخطاب والتـواصـل  -وأهميتها في توليد المعنى وردية راشدي، الاستراتيجيات البلاغية في الخطاب إلاشهاري 1
 76ص -2020جوان  -السابع 
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، ويتم هذا وفق ية على حد السواءيقونية ورمز ألقي عبر علامات سمعية ذات أبعاد على المت
 قناع والتأثير ساسية الإستراتيجية إبداعية غايتها الأإ

 شهاري التلفزيوني: الخطاب الإ -ثالثا

يستحضر هذا النوع من الخطاب في نسق علاماتي شبه تكاملي، يجمع بين قوة الصوت وفعالية 
شهاري المحور الإلملفوظ في تعبيريته عن الصورة وحركيتها، كما يعمق البعد الدلالي له ببالغة ا

شهاري التلفزيوني تتبناه القنوات ة، وفق هذ المنحى، فإن الخطاب الإساسيوخصائصه الأ
يحدد خصوصيته التعبيرية التلفزيونية كحامل أساسي لمعانيه ودلالاته وعلاماته، الشيء الذي 

  .قناعية على حد السواءوالإ

 لكتروني: شهاري الإالخطاب الإ  -رابعا

تصال في المجتمع الحديث في ظل التغيرات  لكتروني سمة الإشهاري الإيعتبر الخطاب الإ 
لكتروني بشبكاته البرامجية المتعددة،  نة، وتنقل مضامينه عبر الوسيط الإالسوسيوثقافية الراه

الشيء الذي يجعل منه أكثر فعالية وتفاعلية على اعتباره يجمع قوة الصوت وفعالية الصورة 
ا كما يعزز آنية النقل، ويساعد هذا في القدرة على التلقي والمشاركة والتفاعل على وحركيته

 .1يديولوجية منهاتحصره الحواجز الزمكانية ولا  الإنطاق واسع لا 

 
 77نفسه، ص 1
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 الفصل الأول: الخطاب الإشهاري وأدوات تحليله

 شهاري ول: عناصر الخطاب الإالمبحث الأ
 ا لتشكل نسيجا لغويا فيما بينها بينهشهاري على عناصر مترابطة جدا فيما يقوم الخطاب الإ

 ليه، المقام ووحدة اللغة.إه العناصر هي : المرسل ، المرسل وهذ

 : DISTINATEUR المرسل  -1

شهارية، وهو الذي يقوم بارسال الرسالة نحو المتلقي، وهو الطَّرف الأوَّل وهو المروج للمادة الإ 
تِّصال رّسِالة واختيار المرجع وقناة الإال الوالأساسيّ في عمليَّة التَّواصل، والمسؤول عن إرس

يبين فيها منتوجه ويثني عليه ويحاول تحقيق الوظيفة التعبيرية بتضمينه لما يثير   1والرَّامزة.  
 ويستهوي ويستميل المتلقي او المستهلك.

 :DISTINATAIRE ليه: )المتلقي(إ المرسل   -2

وهو الطَّرف الآخر في عمليَّة التَّواصل، والمستقبل لمضمون الرّسِالة، المسؤول عن عمليَّة إنجاح 
 ساسي في المسار التواصلي . . وهو الطرف الثاني والأ2التَّواصل أو إفشاله.  

 : MESSAGEالرسالة -3
وهي عبارة عن متتالية من العلاقات المنقولة بين المرسِل والمرسَل إليه بواسطة قناة  

خة حسب قواعد وقوانين   تستخدم لنقل الرَّامزة؛ أي هي مجموعة من المعلومات المترسِّ
ً محسوساً من الأفكار الَّتي يرسلها المرسل وتحيل على  متَّفق عليها، تشكِّل بعداً مادِّياَّ

 ام المشترك بين المرسِل والمرسَل إليه.  المرجع الع

 
 جامع الكتب الإسلامية - 7الصفحة  - 1المجلد  -نظرية التواصل المفهوم والمصطلح  1
 جامع الكتب الإسلامية - 7الصفحة  - 1د المجل  -نظرية التواصل المفهوم والمصطلح  2
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ويكمن الفرق بين رسالة وأخرى في مدى إظهار قوَّة حضور كلِّ وظيفة من الوظائف  
، وحسب نيَّة التَّواصل وأهدافه والظُّروف المحيطة في إنجاح عمليَّة التَّواصل أو  تِّ السِّ

 1إفشالها. 
 :Référenceالمرجع  -4

إليها الخطاب؛ أي ما يتحدَّث عنه طرفا التَّواصل، والَّذي  ينشأ نتيجة يمثِّل البيئة الَّتي يحيل 
تطبيق إجراءات تأسيس محدَّدة وفق بروتوكول مقبول بالإجماع، ونتيجة وجود إمكان متاح 

 لأيِّ كان من أجل متابعة هذا التَّطبيق متى عنَّ له ذلك .   

 : CONTACTتصال قناة الإ -5
ليه ، عبرها تصل الرسالة وتتجسد عند المتلقي  إهي الوسيط الناقل بين المرسل والمرسل 

ئل المستعملة ويشير جاكبسون  على شكل وحدات لغوية وغير لغوية، تتنوع تبعا للوسا
ربطا نفسيا بين المرسل والمرسل  نها فيزيائية في تمثلها ضمن العملية التواصلية تمنحألى إ
عة تبعاً للوسائل المستعملة من قبل المرسِل والمرسَل إليه. مثلاً: النُّور ليه، وهي متنوِّ إ

يشكِّل قناة التَّواصل البصريّ، أمَّا الهواء فيشكِّل قناة للتَّواصل الشَّفويّ وجهاً لوجه،  
 2بينما الكهرباء والكيمياء فهما قنوات للَّتواصل الآلّي.

 : CODEالسنن -6
و  أن تفهم أن للرسالة ليه وبانعدامه لايمكإالمرسل والمرسل  عد المشتركة بينوهو نمط القوا

 3و نقول هي الرامزة وهي الوسيط الحامل لمضمون الرسالة. أتؤول. 
 ويمكن أن نمثل لهذه العناصر بالمخطط الآتي: 

 
 
 

 
 جامع الكتب الإسلامية - 7الصفحة  - 1المجلد  -نظرية التواصل المفهوم والمصطلح 1
 جامع الكتب الإسلامية - 7الصفحة  - 1المجلد  -نظرية التواصل المفهوم والمصطلح  2
 لكتب الإسلاميةجامع ا - 7الصفحة  - 1المجلد  -نظرية التواصل المفهوم والمصطلح  3
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 السياق )المرجع( 

 )وظيفة مرجعية( 

 تصال قناة الإ

 نتباهية( )وظيفة إ

 الرســالة   

) وظـــــيفة       

 شــــعريــة( 

 المرسل 

 )وظيفة انفعالية( 

 ليه المرسل إ 

 فهامية( )وظيفة إ

 سنن  )وظيفة ماوراء اللغة(  
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 شهاري:المبحث الثاني: مكونات الخطاب الإ

دبي ة الثقافية كالخطاب الأالممارسشهاري اليوم من الخطابات التي تندرج ضمن يعد الخطاب الإ
حدهما لساني  أشهاري، نسقين في بنية الخطاب الإو البصري، ويمكن التمييز بين أو السيميائي أ

قع داته الرئيسية في عالم الواأيقوني يتمثل في العلامة البصرية أثل في العلامة اللسانية وثانيها يتم
 شهاري. يتوافق مع المقام الإقصد معينخر مبني على آوحضورهما معا بهيمنة طرف على 

 :  المكون اللساني -1
شهاري الذي يتكون من المستويات  اني في البنية اللغوية للخطاب الإيتجلى المكون اللس

 اللغوية ، المستوى الصوتي والصرفي والتركيبي والدلالي.
واللفظية ، وهي أساس وجود المكون اللساني يمثل اللغة التي تمنح المنتوج هويته البصرية 

نه يضفي على القراءة أيقوني ره واستهلاكه، وتصاحب  المكون الأوضمان تداوله وتذك
طلاع المتلقي على المعنى المراد  إدلاليا، ووظيفة المكون اللساني  علامات سيميائية وبعدا

 1شهارية.ه حتى لا ينزاح مضمون الرسالة الإبلوغ

ياحي فيه من مجموعة من الدلائل اللغوية الموجزة في شكل يتألف النص الإشهاري الس " 
ملفوظات كثيفة يتطلب توسيعها اللجوء إلى المقابل المعجمي من أجل الحصول على المفردات 

( إلى  le sense)نتقال من مستوى البحث عن المعنىتعادلها في مستويات المعنى، والإ التي
( هو في الحقيقة إجراء سيميائي، يؤهل الباحث  la signification)مستوى إكتشاف الدلالة

(  valeur ajoutées)( التي تشكل قيما دلالية مضافة lexemes)لإيجاد قائمة المفردات
تعمل على تمييز وتركيب عدد من مستويات الوصف المتجانس للمضمون الإشهاري  

 السياحي". 

 

 
 28ص 2020جوان -العدد السابع  -زكري بحوص، الخصائص اللغوية للخطاب الاشهاري التلفزيوني، مجلة الخطاب والتواصل 1
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 : يقونيالمكون الأ -2

 يكتسي هذا النسق أهمية كبيرة لأن الخطاب الإشهاري السياحي يستمد دلالته من الأيقونة 

) الصور( أيضا، ولها دور كبير في تعزيز مدلول الخطاب الإشهاري السياحي، لأن الأيقونة 
)الصورة( لها تأثير كبير على السائح، وتعرف بأنها ذلك النظام الدلالي الذي يقيم علاقة شبيهة  

 1المرجع   ) الممثل(، وهي ليست صورة مطابقة للعالم الخارجي وإنما مظهر منه فقط.مع 

شهاري وتتكون من الصورة  ية التي تدخل في تكوين الخطاب الإ" يتمثل في العناصر البصر 
والشكل واللون، وتشتغل هذه العناصر وفق سنن خاصة بها تختلف عن السنن اللفظية، فهي 

موعة من العناصر كالاطار واللون والشكل، مما يجعل الدليل في الخطاب  تقوم بتحويل منظم لمج
 ستخدامها  إموعة التقنيات يعمل المشهر على اللغوي تشتغل كلها داخل الخطاب، فهو مج

 2شهارية.لسائح المفترض لمضمون الرسالة الإنتباه اإذب لج

نتباه إستقطابا ولفت إا تعتبر نهولى على الصورة لأشهار يعتمد بالدرجة الأولهذا فإن مصمم الإ
 المستهلك، وذلك من خلال  الصورة المتحركة.

يقوني يستخدمها ملين، المكون اللساني والمكون الأشهارية تتكون من مكونين متكاالرسالة الإ
 . حداث تأثير في المستهلك المشهر عن قصد، لإ

 

 
 261، ص15، العدد2013سيميائية الصورة في الخطاب الاشهاري السياحي، عبد الرحمان عبد الدايم، مجلة علمية محكمة،  1
 92زكري بحوص، نفس المرجع، ص 2
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 :المبحث الثالث: الأدوات التحليلية اللسانية
 لمحمد الداهيشهاري  مقاربة مهمة في دراسة الخطاب الإ اعتمدنا في بداية هذا المبحث على

 وهي كالآتي:

ن ؤشرات التلفظية التي تحيل في الآشهارية ببعض الم: تستعين الرسالة الإالبعد التلفظي -1
 لى الشركة المنتجة والمتلقي المفترض.إنفسه 

اللوحة الإشهارية لما له من  المضمن فيلى تعريب النص إ: تضطر البعد اللغوي -1-1
دور في تثبيت المعاني المتناسبة التي توحي بها الصورة، وتوجيه المتلقي إلى مرجع محدد 

 1(. )موضوع الرسالة الإشهارية
نتباه المتلقي، وتحريضه  إوا الإشهار إلى عنونة النص للفت : اضطر واضعالعنوان -أ

ستمتاع بما يعرض عليه. يعرف لسان العرب الغريزة  لغرائزه سعيا إلى الإ نقيادعلى الإ
 بكونها »الطبيعة والقريحة والسجية« من خير وشر. 

 تتضمن معاني وتقويمات ذاتية نذكر منها ما يلي: :العينات الذاتية -ب

  تسعى المفردات المنتقاة بعناية فائقة إلى إضفاء قيمة مضافة على إيحاءات إكسيولوجية:-
فمفردات من قبيل "لحظات جيدة" و"تقنية العالية" و"حسن  .المشهر عنه وبيان مزاياه ومحاسنه

الكفاية   .الأداء" و "الديكور الحقيقي" و"الحياة جميلة بشكل مضاعف" تدعم من جهة
جهة يديولوجية حتى يكون المنتج المعروض في مستوى منافسة المنتجات الأخرى وتعزز من الإ

 .لى تعويد المتلقى على نمط جديد من العيش و طراز مغاير للحياةإالثقافية سعيا  أخرى الكفاية

يجابياتها  إعنه نعوتا مبهجة تؤكد مزاياها و  يضفي المشهر على المشهر :نفعاليةالنعوت الإ-
 طمئنان المتلقي واسترواحه. إوتبعث على 

 
 12محمد الداهي، التطويع الانفعالي في الرسالة الاشهارية، ص1
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 والشر، وبين الجيد والرديء، وبيني أحكاما قيمية تتأرجح بين الخير : تحو فعال الذاتيةالأ-
الحقيقي والمزيف، وهي غالبا ما استعمل لتأكيد مسعى تقويمي معين، ويتضمن النص الإيحاءات  

ليه لتعزيز الثقة والمودة  إستيثاقي بين المرسل والمرسل ة والإكسيولوجية لتوطيد العقد الإالذاتي
  1.خلاقية في مجملهاأيغة لتزامات ذات صإبادلتين بينهما من خلال تعهدات و المت

يتضح من خلال صيغ الأمر المتواترة في النص. أن الأمر يوحي ظاهريا بأنه لا :فعل الأمر-
  تموا...( وإنماأستعلاء )سارعوا، المشهر عنه  من باب التكليف والإ يحظ المأمور على الأمر

 يلتمس منه أن يثق به وينصاع لأوامره.  

  :البعد غير اللغوي -2
لشركة وتمييزها : يثبت في جميع الدعامات لتحديد هوية اLogotypeالمميز -أ

فلسفتها في الحياة وترسيخ صورا في أفئدة المستهلكين،   عن غيرها وتجسيد
 .وترويج سمعتها على نطاق واسع

الهاتف  حتى يتصل به  يضطر المشهر على أن يثبت رقم رقم هاتفي: -ب
 2ستفسار عن كل ما يحتاجونه من معلومات تهمهم. الزبائن  للإ

 :المبحث الرابع: الأدوات السيميائية الخاصة بتحليل الصورة
تعتمد على منظومة ذات أبعاد  نوصفها علامة دالة بأتعد الصورة من الوجهة السميولوجية ب

 من العلاقات 

 . ويتمثل في الألوان والخطوط والمسافات  البعد الأول: -1
: يتجلى في أشكال التعبير ويقصد هنا التكوينات التصويرية للأشياء  البعد الثاني -2

 .والأشخاص

 
 13نفسه، ص 1
 14نفس المرجع السابق، ص 2
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يتبلور في مضمون التعبير ويقصد به هنا المحتوى الثقافي الذي تنبأ به   البعد الثالث:  -3
الصورة الإشهارية من جهة وتشير إليها بناها الدلالية الدالة على هذا المضمون من 

 1جهة أخرى.
ستلهاما مكشوفا هذا  إبعاد الثلاثة للصورة ستلهم الأإن هذا الباحث قد إوما من شك ف -4

« الذي وسع ما سماه دي سوسير "الشكل  يس هلمسليف لو اللساني الدنيماركي »
والمادة" أو "الدال والمدلول"، وفعلا انطلق »هلمسليف« رائد مدرسته »كوبنهاكن«  
من تمييز »سوسير« بين الشكل أو البنية اللغوية، وبين المادة أو الواقع الذي لم ينتظم  

ارة اللّسانية معنية  بعد في بنية محددة، وعند هذه النقطة يرى هلمسليف أن الإش
 بضربين من ضروب المادة فهي:

: تعنى بمادة  الواقع الخارجي الذي تعرب عنه اللغة )تنظيم المضامين  على صعيد المدلول-
 2والقيم(. 

للأداء اللغوي )تنسيق المنظومة   تعني بمادة الكتلة الصوتية اللأزمة على صعيد الدال: -
في هذا  »دي سوسير«على ما جاء به  »هلمسليف«الصوتية للتعبير( . وكل ما أضافه 

المضمار أنه تجاوز التمييز التقليدي بين الشكل والمادة وعمد على التفريق المنهجي ولو بشكل 
 معقد جدا، بين المضمون والتعبير. 

 هة نظر هلمسليف: المستويات الأربعة للعلامة من وج 

: ويعني به الواقع الخارجي قبل تمظهره إذ لانتصور صورة إشهارية لمنتوج  مادة المضمون-1
 معدوم. 

:  ويعادل إلى حد ما ماسماه دي سوسير المدلول، وفي هذه الحالة كل صورة شكل المضمون-2
 إشهارية إلا وتناسب شكل مضمونها. 

 
 7عبد الجليل مرتاض، المقاربة السيميائية لتحليل الخطاب الاشهاري، ص1
 8نفسه،ص2
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 .ال الصورة مقاسها وحجمها وطبيعتها  ولونها:  وينطبق على أي دال ، ود شكل التعبير-

ن تصوغها اللغة ويمكن أن تدخل أيا الكتلة الصوتية المنطوقة قبل :  نعني لغو مادة التعبير-4
إلا صورة بعينها لمنتوج بعينه، ومن ثم فإن الصورة تعد مادة معرفة  فيما وراء لغوي، أي لاتوجد

 1ومغرية لأي منتوج أو مصنوع على مستوى السوق والتبادلات المقننة أو الحرة.

 : Sémiologieالمبحث الخامس: التحليل السيميولوجي 
يقونية أ م أظمة العلامات ، سواء كانت لغوية ن السيميائية هي ذلك العلم الذي يبحث في أنإ
 ذا كانت اللسانيات تدرس الأنظمة اللغوية، فالسيميائية تبحث فيإم حركية. ولذلك فأ

في حضن المجتمع ولهذا فاللسانيات هي جزء من السيميائية  أالعلامات غير اللغوية التي تنش 
يع الأنظمة  كيفما  يائية تدرس جممادامت السيم "فيرديناند دوسوسير"حسب العالم السويسري 

 و غيرها. أنماطها التعبيرية لغوية أكانت سننها و 

 شهارية  لسيميائية في تحليلنا للوثيقة الإومن خلال ماسبق سنعتمد في بحثنا على المقاربة ا

ثرها  متع المناهج النقدية وأك أو الإشارات ، يعتبر من أو علم العلامات أهج السيميولوجي المن
 م صناعية.ألأدلة والرموز سواء كانت طبيعية نساق العلامات واأوهو علم يدرس  ثراء .

 :  جوليينرتالمقاربة السيميائية عند ما 

 لتحليلها للصورة. مارتين جوليواعتمدنا  في المقاربة السيميائية على مقاربة 

معات الفرنسية  بإحدى الجا "علامأستاذة الإ"ستاذة جامعية أناقدة و  :هي مارتين جولي 
 2. لى تحليل الصورة"إصاحبة كتاب "مدخل 

 
 8نفس المرجع، ص 1
   -مقاربة مارتين جولي -تحليل الصورة سيميائياابراهيم حجاج،  2

https://www.youtube.com/watch?v=IOqEYEqWzxw&t=290s&pp=ygUo2KrYrdmE2YrZhCDYp9mE2LX
ZiNix2Kkg2LPZitmF2YrYp9im2YrYpw%3D%3D 
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كخطوة أولى ثم  يقوني  شتغال السيميائي الأنتاج معرفة تخص الإإ مارتين جوليكان هدف 
ستراتيجيات الخطابية البسيطة الرسائل البصرية، وأيضا معرفة الإشكال ومعنى أالتوجه نحو معرفة 

 والجوهرية.

شتغالها، وبعبارة أخرى  إللدلائل ولمستويات  دراك  مغايرإ نطلاقا منإوقد أسست بحثها  
 "جولي"وظفت مقاربة مغايرة وجديدة وركزت في تحليلها على مصطلحات متعددة تراها 

واسع بتجميع  المعارف  ويل الأنها تحد ضمنيا من مغامرات التأساسية لمعرفة بلاغة الصورة، لأ
ل والتشكيل، ولعل  نيات بصرية وفكرية ترتبط بالمحتوى المقدم وبسياقات التمثيمكاملها بإوتأ

"من   Intruduction a l’analyse de l’image  لى تحليل الصورةإ مدخل كتابها  "
 1المراجع التي تتضمن إجراءات تحليلية لبعض الصور الثابتة. 

 :عند مارتن جولي قاربة السيميائيةمستويات الم

لصورة لمحاولة  : ويركز على وصف كل ماوقعت عليه العين المجردة في االمستوى التعييني -1
 عطائها معنى. إويل دلالات و إحصاء ورصد وليس تأ

رجمة تلك  ستنطاق الصورة وقراءتها من خلال تإ: هو محاولة المستوى التضميني -2
 ودلالة.عطائها معنى إالعلامات وفك شيفرتها و 

 مارتين جولي 

 المستوى التعييني                                     المستوى التضميني

 تأويل              يحائيإ                              تقريري                       

 
1

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwjq6p2mhqD_AhUe
gP0HHWJ4AWoQFnoECAoQAQ&url=https%3A%2F%2Ffsic.univ-alger3.dz%2Fwp-

content%2Fuploads%2F2020%2F04%2Fsemiologie-master-
1.pdf&usg=AOvVaw3LhnTamz3VXIgh1ChgXiXu 
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 هي عملية التأويل. لى المستوى التضمينيإنتقال من المستوى التعييني ذا تعتبر عملية الإإ

ن يكون لدي أولا وصفا لتلك الصورة ثم أقبل هاذين المستويين يجب  :نهأ  مارتن جوليتقول 
 يأتي المستوى التعييني وبعده المستوى التضميني.

 : هو وصف بسيط لعناصر الصورة أي) من ماذا تتكون الصورة؟( وصف الصورة -1

اهي الجملة و لسانية نقول مأو جملة لغوية أصورة من ؟  :يقونية، نقولأسواء كانت  صورة 
 و على الصورة.أو فوق أالمكتوبة تحت 

 بعدها نتطرق ل: 

 المستوى التعييني: ويتضمن -أ
لتقاط النظر، إطير، زاوية أطار، التوتتكون من )الحامل، الإالرسالة التشكيلية:   - 1

 ضاءة(.شكال والألوان والإعلى الورق، الأالتركيب والإخراج 
 هو الكيان الذي يحمل الصورة )كيف هو شكله؟(.  الحامل:

 ن هذه الصورة محددة بمقياس كذا وتتخذ شكل كذا . أأي نقول  طار:الإ
عن الرسالة  نتكلم فيه عن ما ركزت عليه الصورة ، فنقول مثلا )تركز الصورة  طير:أالت

 على ماذا بالضبط؟  خر الصورة؟ ركزت آم أول أاللغوية، هل كانت في 
 و تحتية؟. أية عادية في مستوى النظر؟ فوقية هل هي زاو  لتقاط الصورة:إ زاوية 

لى كذا ثم هتمام )على ماذا؟( كانت ع تكلم على مركز الإ وهنا ن التركيب والإخراج:
 شكال هندسية؟ .أنتقلت لكذا وهل فيها إ

لوان مابين اللون كذا وكذا بغير إعطاء أنها تتضمن مثلا سبعة أنقول  ضاءة:اللون والإ
 دلالته.
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 يقونية: أي الدال وقد تكون:الرسالة الأ – 2

مثلا صورة الرئيس تشبه لماذا؟ لانه الرئيس ) الدال يشبه صورة شكل بشري: 
 1المدلول(.

على معناها  يتها تدلأيكون كاريكاتير، سفينة...) عند ر وقد  صطناعي:إشكل 
 الحقيقي(. 

والألوان المستخدمة، حجم الخط.  )اللغوية( أي محتوى العبارة الرسالة اللسانية:– 3
ي لون؟ ماهو لون خلفيتها؟ ماهي رسالة المصاحبة للصورة؟ مكتوبة بأو نقول ماهي الأ

 م صغير؟ .....ألنسبة للصورة؟ هل كتبت بخط كبير مساحتها با
 :لىإن لمستوى التعييني ، ننتقل الآمنه اهذا بالنسبة لما تض

 المستوى التضميني:   -ب
يقونية واللسانية وكل العناصر ير دلالات الرسالة التشكيلية والأويل وتفس هو تأ

شكال الهندسية، دلالات يقونية، دلالات الأرة الأبدلالاتها. أي ) دلالة الصو 
 2الإضاءة....(.الرسالات اللغوية، دلالات الألوان، دلالات 

 

 

 

 

 

 
 

 مقاربة مارتين جولي  -تحليل الصورة سيميائياابراهيم حجاج،  1
 -مقاربة مارتين جولي -تحليل الصورة سيميائياابراهيم حجاج،  2
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 خلاصة:

شهاري خاضع لمستويات متعددة ة إليه، يمكن القول أن الخطاب الإشار من خلال ما تمت الإ
من النشاط السيميائي والذي يحول هذا النسق السيميائي إلى سلسلة من العلامات المتكاملة 

ائي لهذا الخطاب، ويتجاوز هذا والمتناصة داخليا وخارجيا لتولد الفيض الدلالي والثراء السيمي
العميقة، والتي تتحقق ضمن خير حدود العلامات الظاهرية إلى مستويات البنية الداخلية الأ

شهاري فالخطاب الإ .خيرلعناصر الدلالية المشكلة لهذا الأالتكامل الوظيفي والسيميائي لكل ا
قناع ة والجاهزية ليستحضر كل آليات الإنسق سيميائي يقفز بعمقه الدلالي فوق حدود الواقعي

ائيته ورمزيته، وتتكامل هذه و التأثير عبر مناشدة التوظيف الرمزي لعلامات تعبيرية تعزز سيمي
إلى تصالية إمن وضعية  شهاري، بلاغية إقناعية تحول الخطاب الإتصاليةإستراتيجيات إلية مع الآ

ستمرارية، الشيء الذي يعزز البعد الوظيفي لهذا الخطاب بجانب سيرورة تتميز بالتفاعلية والإ
سم منه خطابا مهجنا في تركيبته، وخلفيات إيديولوجية، ثقافية ، تاريخية، فنية وحضارية، لتر 

تصالية، فية، التعبيرية والإ ومدعما في عمقه الدلالي وأبعاده الضمنية، وخارقا في طاقاته الوظي
قتراب في معنى هذا إيطرة عليها، تبقى محاولتها مجرد والتي مهما حاولنا التحكم فيها والس 

 .1الخطاب وليس إلماما بمحتوياته وضمنيته

 
-واصل ،العدد السابعالاستراتيجيات البلاغية في الخطاب الاشهاري وأهميتها في توليد المعنى، قراءة لعينة من الخطابات ألانساق البصرية، مجلة الخطاب والتوردية راشدي 1

 ، ص 2020جوان 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 الفصل الثاني الدراسة التطبيقية 

 بناء المدونة وتحليلها  
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 تطبيقية جمع المدونة وتحليلهاالثاني: دراسة  الفصل 
 وقد اخترنا في بحثنا العينة الأتية : 

شهارية لوكالة النجاح للسياحة والأسفار .تأتي هذة البطاقة على  ه العينة بطاقة إتعتبر هذ
 وجهين: 

سم عرضا، في ورق 15سم طولا على 21: تتخذ العينة شكل مربع في حجم الوجه الاول
ر الورقة في الجانب الأيمن منها إسم الوكالة باللغتين العربية صدمقوى أملس باللون الأخضر. يت 

في السطر الثالث  سفلهم الأحمر والثاني باللون الأزرق وأ ول فكتب باللونأما الأ نجليزيةوالإ
له جناحين  أما الجانب الأيسر منها فنجد شعار الوكالة بيض.وكتب باللون الأ عنوان مقرها

ع الرمز داخل دائرة حمراء زرق والبرتقالي وقد وضاعتمدو فيه على ثلاثة ألوان وهي الأبيض والأ 
كتب    . يأتي وسط الصفحة عنوان كبير يحمل عبارة "نشاطات الوكالة" يضاالوكالة أ سموتحمل إ

ربعة عناوين فرعية وهي عبارة عن نشاطات الوكالة وكل أللون الوردي وتضمن هذا العنوان با
يا صورة للكعبة الشريفة، صورة مسجد أنشاط تضمن صورة خاصة به ) صورة المسجد النبوي، 

هذا كان بالنسبة لما  Hiltonصوفيا باسطنبول، وصورة لأحد أشهر سلسلة فنادق في العالم 
 يحمله وجه الورقة.

على ولها قة جاءت بنفس اللون وهو اللون الأخضر ، تصدر في أوهو ظهر الور  الوجه الثاني:
خر تابع للنشاطات السابقة وهو النشاط الخامس يقابله مباشرة الجانب الأيمن منها نشاط آ

نشطة أخرى ولكل صطناعي( ، ثم يليهم ثلاثة أالأيسر رسالته الأيقونية )شكل إ على الجانب
 يقونية تعبر عنه .  نشاط منهم رسالة أ
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تحليل   البطاقة الإشهارية السياحية وفق جدولين ، أما الجدول الأول فهووعليه سنقوم بتحليل 
 تعييني والثاني سيكون تحليلا تضمينيا. 
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 المستوى التعييني:
 

ــــــــوى ) المســـــــــــتـوى التعييــــــــــني(  المنطــــــــــــقة          تعيـــــــــــين المحتـ

المنطــــــــقـــة        
 الأولى 

1-1 

 تتضمن المنطقة الأولى :اسم الوكالة باللغة العربية 
كتبت باللون الأحمر وحجم الخط    محتوى العبارة )وكالة النجاح للسياحة والأسفار( ، 

ثمانية وعشرون،  مع إضاءة بيضاء. جاء اسم الوكالة في السطر الأول من الورقة )على  
 وجه الورقة(. 

 اسم الوكالة باللغة الإنجليزية:   1-2
( ، كتبت العبارة باللون الأزرق بحجم  Najah travel agencyمحتوى العبارة ) 

بيضاء، جاءت في السطر الثاني من اعلى الورقة على  الخط ثمانية وعشرون مع غضاءة  
 الجانب الأيمن منها ) على وجه الورقة(. 

 عنوان الوكالة :  1-3
الأغواط(، جاءت  –محتوى العبارة: هو عنوان الوكالة)حي بن سحنون مقابل مقر الدائرة  
الأبيض بخط أقل  العبارة في السطر الثالث في الجانب الأيمن من الورقة ، كتبت باللون  

  حجما مما سبق ) حجم الخط ثمانية عشر(. 
 المنطقة  الثانية 

2-1 
 تضمنت المنطقة الثانية شعار الوكالة  

شعار الوكالة عبارة عن طائر العقاب لون وجهه باللون الأبيض مع عين صغيرة الحجم  
في طرفهم اللون  )عبارة عن نقطة( باللون الأزرق، أما جناحيه فتم تلوينهم باللون الأزرق و 

 Najahالبرتقالي نجده وسط دائرة حمراء في أعلاه جاءت العبارة التالية ) 
Travel  جاءت داخل وخارج الدائرة في نفس الوقت باللون الأبيض بحجم أربعة.)

  عشر . 
 تحت الشعار تاتي عبارة  2-2

الأحمر مع  محتوى العبارة ) فرع الأغواط( مكتوبة بخط صغير الحجم) اثنتاعشر( باللون  
 إضاءة بيضاء . 

 اسم الوكالة  2-3
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تم اعادة كتابة اسم الوكالة في هذا الجانب أيضا ولكن بحجم صغير جدا مقارنة بالأول  
كتب بالعربية والانجليزية باللون الازرق مع غضاءة بيضاء )حجم الخط تسعة( ، جاء في  

 المنطقة الثانية في أعلى وجه الصفحة على الجانب الأيسر منها. 
 المنطقة الثالثة 

 
 المنطقة أولا عنوانا رئيسيا ) نشاطات الوكالة(   تضمن هذه 

جاءت عبارة "نشاطات الوكالة" في وسط الصفحة بخط كبير الحجم ) ثمانية وعشرون(  
 باللون الوردي مع خلفية بيضاء 

 تضمن هذا الجزء اول نشاط للوكالة  3-1
ون  محتوى العبارة: "تنظيم العمرة طيلة السنة"، كتب بخط حجمه ستة وعشرون بالل 

 الأبيض على الجانب الأيمن من الصفحة. 
 تضمن هذا العنصر نص لغوي )آية قرآنية(  3-1-1

 محتوى الآية الكريمة: " قال الله تعالى: ) وأتموا الحج والعمرة لله(    
 )قال الله تعالى(: كتبت العبارة باللون الأبيض بخط حجمه ستة وثلاثون -
الآية: كتبت باللون الأسود بخط حجمه أربعة وعشرون. أخذ النص مساحة تسعة    -

من أصل خمسة عشر من الصفحة . أخذ النص مساحة تسعة من أصل خمسة عشر  
 من الصفحة. 

 الصورة:  3-1-2
أخذت الصورة جانبها الأيسر من الورقة بمساحة خمسة من خمسة عشر . هي صورة  

 منت ثلاثة ألوان )أزرق، أخضر، أبيض(. للمسجد النبوي الشريف ، تض 
نرى أن المسجد يضم عددا من المآذن العالية البارزة وعند رؤيتها في الصورة وكأنها ضمن  
السماء الزرقاء مع قبة خضراء كبيرة الحجم وقبة داخلية أصغر باللون الأبيض .نرى أيضا  

لات إلكترونية تتوسع  فناء واسعا يمكن أن يستوعب عددا كبيرا من المصلين مجهزا بمظ 
 خلال النهار ) إذا الصورة عند رؤيتها تدل على معناها الحقيقي(. 

 العنصر الثاني هو النشاط الثاني للوكالة ، ويتضمن   3-2
 الرسالة الأيقونية )الصورة( -المحتوى اللغوي للنشاط -عنوان النشاط -

الابيض في الجانب    محتوى العبارة: "تنظيم الحج" كتب بخط حجمه ستة وعشرون باللون 
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 الأيسر من الصفحة 
 المحتوى اللغوي: 

هي آية قرآنية محتواها "قال الله تعالى: ولله على الناس حج البيت من استطاع إليه سبيلا  
 . 97ومن كفر فإن الله غني عن العالمين" آل عمران  

 كتبت )قال الله تعالى( باللون الأبيض بخط حجمه ستة وعشرون  -
أما الآية الكريمة فقد كتبت بلون مختلف )باللون الأسود( بخط حجمه عشرون وجاء  -

 رقم الآية مع السورة مكتوبا باللون الأبيض. 
 الصورة:  

في شكل  جاءت الصورة على الجانب الأيمن من الوثيقة ويسترها النص القرآني. جاءت  
 هندسي إهليلجي. 

تتمثل الصورة في الكعبة الشريفة ونرى أن اللون الأكثر بروزا هو اللون الأسود ) لون رداء  
الكعبة( ، بعدها برز اللون الأزرق والأبيض لون السماء والسحاب .  اتخذت الكعبة  
ا  شكلا مكعبا لها أربعة أركان يكسوها رداء أسودا مطرزا بالخيط الذهبي يطوف حوله 
 )المعتمرين أو الحجاج(،ونلاحظ أيضا أن وراء الكعبة برزت مأذنتين باللون الأبيض 

 المنطقة  الثانية 
2-1 

 تضمنت المنطقة الثانية شعار الوكالة  
شعار الوكالة عبارة عن طائر العقاب لون وجهه باللون الأبيض مع عين صغيرة الحجم  

تم تلوينهم باللون الأزرق وفي طرفهم اللون  )عبارة عن نقطة( باللون الأزرق، أما جناحيه ف 
 Najahالبرتقالي نجده وسط دائرة حمراء في أعلاه جاءت العبارة التالية ) 

Travel  جاءت داخل وخارج الدائرة في نفس الوقت باللون الأبيض بحجم أربعة.)
  عشر . 

 تحت الشعار تاتي عبارة  2-2
محتوى العبارة ) فرع الأغواط( مكتوبة بخط صغير الحجم) اثنتاعشر( باللون الأحمر مع  

 إضاءة بيضاء . 
 اسم الوكالة  2-3

تم اعادة كتابة اسم الوكالة في هذا الجانب أيضا ولكن بحجم صغير جدا مقارنة بالأول  
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بيضاء )حجم الخط تسعة( ، جاء في    كتب بالعربية والانجليزية باللون الازرق مع غضاءة 
 المنطقة الثانية في أعلى وجه الصفحة على الجانب الأيسر منها. 

 المنطقة الثالثة 
 

 تضمن هذه المنطقة أولا عنوانا رئيسيا ) نشاطات الوكالة( 
جاءت عبارة "نشاطات الوكالة" في وسط الصفحة بخط كبير الحجم ) ثمانية وعشرون(  

 فية بيضاء باللون الوردي مع خل 
 تضمن هذا الجزء اول نشاط للوكالة  3-1

محتوى العبارة: "تنظيم العمرة طيلة السنة"، كتب بخط حجمه ستة وعشرون باللون  
 الأبيض على الجانب الأيمن من الصفحة. 

 تضمن هذا العنصر نص لغوي )آية قرآنية(  3-1-1
 محتوى الآية الكريمة: " قال الله تعالى: ) وأتموا الحج والعمرة لله(    
 )قال الله تعالى(: كتبت العبارة باللون الأبيض بخط حجمه ستة وثلاثون -
الآية: كتبت باللون الأسود بخط حجمه أربعة وعشرون. أخذ النص مساحة تسعة    -

 من أصل خمسة عشر من الصفحة  
 أصل خمسة عشر من الصفحة. أخذ النص مساحة تسعة من  

 الصورة:  3-1-2
أخذت الصورة جانبها الأيسر من الورقة بمساحة خمسة من خمسة عشر . هي صورة  

 للمسجد النبوي الشريف ، تضمنت ثلاثة ألوان )أزرق، أخضر، أبيض(. 
نرى أن المسجد يضم عددا من المآذن العالية البارزة وعند رؤيتها في الصورة وكأنها ضمن  

اء الزرقاء مع قبة خضراء كبيرة الحجم وقبة داخلية أصغر باللون الأبيض .نرى أيضا  السم 
فناء واسعا يمكن أن يستوعب عددا كبيرا من المصلين مجهزا بمظلات إلكترونية تتوسع  

 خلال النهار ) إذا الصورة عند رؤيتها تدل على معناها الحقيقي(. 
 لة ، ويتضمن  العنصر الثاني هو النشاط الثاني للوكا  3-2

 عنوان النشاط -
 المحتوى اللغوي للنشاط -
 الرسالة الأيقونية )الصورة( -

محتوى العبارة: "تنظيم الحج" كتب بخط حجمه ستة وعشرون باللون الابيض في الجانب  
 الأيسر من الصفحة 
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 المحتوى اللغوي: 

استطاع إليه سبيلا  هي آية قرآنية محتواها "قال الله تعالى: ولله على الناس حج البيت من  
 . 97ومن كفر فإن الله غني عن العالمين" آل عمران  

 كتبت )قال الله تعالى( باللون الأبيض بخط حجمه ستة وعشرون  -
أما الآية الكريمة فقد كتبت بلون مختلف )باللون الأسود( بخط حجمه عشرون وجاء  -

 رقم الآية مع السورة مكتوبا باللون الأبيض. 
 الصورة:  

لصورة على الجانب الأيمن من الوثيقة وعلى يسترها النص القرآني. جاءت في  جاءت ا 
 شكل هندسي هليجي . 

تتمثل الصورة في الكعبة الشريفة ونرى أن اللون الأكثر بروزا هو اللون الأسود ) لون رداء  
الكعبة( ، بعدها برز اللون الأزرق والأبيض لون السماء والسحاب .  اتخذت الكعبة  

با لها أربعة أركان يكسوها رداء أسودا مطرزا بالخيط الذهبي يطوف حولها  شكلا مكع 
 )المعتمرين أو الحجاج(،ونلاحظ أيضا أن وراء الكعبة برزت مأذنتين باللون الأبيض 

 
 يأتي النشاط الثالث بعنوان"تنظيم الرحلات":  3-3

هذا النشاط على الجانب الأيمن من الوثيقة محتواه ) تنظيم الرحلات الى: تركيا،    جلء 
 المغرب، تونس، ماليزيا، تايلاندا، الأردن، دبي، مصر ...( 

 كتب العنوان الرئيسي )النشاط( باللون الأبيض بخط كبير حجمه ثمانية وعشرون  -
أما السطر الثاني ) أي المحتوى النشاطي( فكتب بخط أقل حجما )عشرين( باللون  -

 الأبيض. 
 
 

 الرسالة الأيقونية)الصورة(:  3-3-1
جاءت الصورة في الجانب الأيسر من الورقة داخل شكل هندسي إهليجي. أخذت  

 مساحة خمسة من خمسة عشر من مساحة الورقة 
لمدينة التركية اسطنبول، حيث نلاحظ أنه يأتي  الصورة تتمثل في مسجد آيا صوفيا با 

 المسجد في الأعلى برز بلون قبته الرمادية تحيط به أربعة مآذن 
 

 تضمن هذا النشاط نصيين لغويين ورسالة أيقونية:  3-4
جاء النصين في الجانب الأيسر من الوثيقة ن كتبا بنفس حجم الخط )اثنان وعشرون(  

 وبنفس اللون) الأبيض( 
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 الصورة:  
جاءت في الجانب الأيمن من الوثيقة في شكل هندسي يسمى )إهليجي(، وتتمثل  

برز فيها اللون الأزرق الداكن     Hiltonالصورة في أحد أشهر سلسلة الفنادق العالمية  
 مع لون الإضاءة الذهبي 

 جاء هذا النشاط بعنوان "التكفل بالزبون" :  3-5
انب الأيمن منها. كتب باللون الابيض،  هو اول نشاط على ظهر الصفحة على الج 

 حجمه في السطر الأول أربعة وعشرون ثم تغير إلى إثنان وعشرون . 
الرسالة الأيقونية) شكل اصطناعي(: جاءت داخل شكل هندسي اهليجي على  -

الجانب الأيسر من الصفحة وهي عبارة عن حافلة حمراء تسير على الطريق يحدها من  
ومن الجانب الأيمن البر . ترتكز على اللون الأحمر) لون الحافلة(  الجانب الايسر البحر  

وزرقة السماء والبحر مع اللون البرتقالي مع اصفرار ساطع نحو البحر والجبل وهي أشعة  
 منبعة من الشمس. 

3-6 
3-6-

1 

 تضمن هذا النشاط ثلاثة عناصر "نصين لغويين ورسالة أيقونية" 
تضمن النشاط الأول "ملف التأشيرة"، وتضمن النشاط الثاني من هذا العنصر "  

 التنظيمات التي تقوم بها الوكالة" . 
جاء النصين في الجانب الأيسر من الوثيقة، كتبا باللون الأبيض وبنفس حجم الخط  

 أخذا مساحة عشرة من خمسة عشر من مساحة الصفحة. )أربعة وعشرون(، كما  
 : الرسالة الأيقونية) شكل اصطناعي(  3-6-2

 جاءت الصورة في الجانب الأيمن من الوثيقة ، داخل شكل هندسي إهليجي. 
تحمل الصورة جواز السفر الجزائري برز فيه اللون الأخضر والذهبي وخلفة التأشيرة  

« Visa »   والأصفر والأبيض والصورة ذات خلفية بيضاء وزرقاء.   برز فيها اللون الوردي 
3-7 

          3-7-
1 
 

3-7-2 

 تضمن هذا العنصر النشاط السياحي بالإضافة إلى رسالة أيقونية. 
النشاط الأخير في الجانب الأيمن من    جاء النشاط في أواخر ظهر الصفحة ، أي ماقبل 

 الوثيقة، كتب باللون الأبيض بحجم إثنان وعشرون. 
الرسالة الأيقونية: جاءت الصورة في الجانب الأيسر من الوثيقة داخل شكل هندسي  

إهليجي ، وتتمثل الصورة في مدينة سيفار بصحراء الجزائر ، أهم مابرز في الصورة  
الشامخة الضخمة تحملها رمال ذهبية فريدة من نوعها .  ومانلاحظه صخورها  الحجرية  

تعتبر زاوية التقاط الصورة عادية في مستوى النظر، تضمنت ثلاثة ألوان مابين الأصفر  
الذهبي والازرق السماوي ولون الصخور البني كما نلاحظ وجود عدد من الأشخاص  

 )السياح( فوق تلة رملية.  
 تضمن النشاط نص وصورة:  3-8  

وى الرسالة اللغوية: "تنظيم رحلات سياحية من اجل زيارة المدن الجزائرية والمعالم  محت 
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 التاريخية". 
جاء النص في الجانب الأيسر ، مكتوب باللون الأبيض . كتب بخط كبير حجمه ستة  

 وعشرون وهي آخر عنصر من النشاطات. 
ن منها. ركزت على  الرسالة الأيقونية: جاءت الصورة في آخر الصفحة على الجانب الأيم 

 احد المعالم التاريخية السياحية وهي قلعة أو يقال مسجد المنصورة بتلمسان. 
الصورة عبارة عن مأذنة مربعة الزوايا يحيط بها سور طويل، لها زخارف تملأ إطارات  

 مستطيلة تتداخل فيه فتحات وعقود مفصصة مسدودة.  
 هي آخر منطقة في ظهر الصفحة .  المنطقة الرابعة 

جاءت في آخر الصفحة داخل إطار أبيض ، كتبت باللونين الأزرق والبرتقالي. تضمنت  
الأزرق عنوان الوكالة )أي مقرها( بحجم الخط إثنان وعشرون يليها في السطر  أولا باللون  

 الثاني أرقام هواتف الوكالة وهي ستة أرقام مكتوبة باللون الأحمر. 
جاءت الأرقام في سطرين، في السطر الأول ثلاثة أرقام ثم يليهم الأرقام الثلاثة الأخرى  

 بخط حجمه عشرون. 
لكتروني للوكالة مكتوبا باللون الأزرق بحجم ثمانية عشر ، وفي  نجد تحت الأرقام البريد الإ 

آخر السطر رابط صفحة الوكالة على الموقع الاجتماعي )الفايسبوك( باللون الأزرق  
 بحجم عشرون. 

 

بعد هذا الجدول أعلى الصفحة  يأتي الجدول الثاني المعنون ب "المستوى التضميتي" ويقوم هذا 
دلالات كل عنص من العناصر التي تم وصفها من قبل .أي سنقوم  المستوى بتحليل وتفسير

 وهي كالآتي: بتحليل كل منطقة ونشاط وصورة عللا حدى مع ذكر معانيها وتفسيراتها

 المستوى التضميني:
 المنطقة الأولى: 
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 دلالة الصورة   المنطقة 

 الأيقونية 

 دلالة الأشكال  

 الهندسية

 دلالة الرسالة اللغوية 

 )النص اللساني(  

 دلالة دلالة الألوان 

 الإضاءة  

 

 المنطقة 

 الأولى

 

 

 

 

 

/     

 

 

 

 

 

/ 

 هنا عنذ ذكر اسم الوكالة

 جاء بمعنى السهولة  "النجاح" 

ى   الى  واليسر وقد يدل على الوصول 
 .والمساعيالتي نريدها الأهداف

 اللون الأحمر: 

 و يدل على الاشراق

 المشاعر  وعلى الاثارة

 القوية تارة، وقديدل في 

 مرحلة أخرى على الخطر 

 والحذر. واذا عدنا الى 

 اللون الأحمر في موضعه  

 يدل على هذا فنقول انه

 الدفئ والتضحية وصولا 

 للشغف والقوة. 

 له تأثير هادئ الأزرق: 

 بالإضافة وخفيف 

 للإنتعاش والحيوية التي 

 وهو من الألوان  يبعثها 

 الباردة نظرا لتواجده 

 . في الطبيعة  

 يبعث هذا اللون الأبيض: 

 الأبيض:

 تاتي الإضاءة 

 البيضاء غالبا  

 للفت الانتباه  

 ولاعطاء نظرة 

 للتوسع وللفضاء 

 الواسع 
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 في نفوس ناظريه  

 والسلام الإنسجام 

 والطمأنينةويوحي أيضا 

 والبراءة والنقاء للنظافة  

 كما يرمز للإتساع    

 والإنتشار. 

 

 المنطقة الثانية: 

 الشعار 

Logo 

 : يدل هذا طائر العقاب

 الطائر على القوة والسرعة 

والشجاعة كما يعرف بدقة نظره 
 الثاقب. يلقب بزعيم 

 الطيور وملك السماء. 

 اشتهر عند العرب قديما

 فقد كانوا منبهرين به 

كثيرا حتى أطلقوا أسماء أولادهم  
 عليه "عقاب". 

 هي شكل  الدائرة: 

 ليس له بداية ولا نهاية 

 وتشير للأبدية .  

 تتسم بالحركة الحرة  

 وتوحي بالطاقة 

 والوحدة والانسجام 

 وتوفر الأمان والتواصل 

 وهذا مايرمز إليه 

 ) المجتمع الإسلامي(.  

 "فرع في عبارة 

 الأغواط":

 هنا دليل على أن 

 للوكالة فروع أخرى ، 

 فتم التخصيص بأن 

 مقرها هذا في ولاية  

 الأغواط.  

 البرتقالي: بالنسبة لهذا اللون وفي 

 الحالة التي تم توظيفه فيها  

 النشاط فنقول أنه هنا يعبر عن 

 والفعاليات التي  )أي النشاطات

 تقوم بها الوكالة لخدمة زبائنها( 

 و الإثارة والحماس)هنا عند زيارة 

 توفرها  المناطق والمدن التي 

 الوكالة فتجد ذلك الحماس 

 عند الزبون (والدفء) أي بمعنى  

 لك تلك  الأمان الذي توفره 

 الوكالة لرحلة آمنة وممتعة(.  

 للفت الإنتباه يستخدم أيضا

 الأبيض:

 تاتي

 الإضاءة  

 البيضاء غالبا  

 للفت الانتباه  

 ولاعطاء نظرة 

 للتوسع وللفضاء 

 الواسع 
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 )فهو يعتبر من الألوان الساطعة 

 فاختيار لون مغاير كهذا يلفت 

 انتباه الزبون لتلك العبارة  

 لمدينةتابع  "فرع الأغواط" أي

 الأغواط وليس لولاية أخرى 

 

 

 

 

 

 المنطقة الثالثة: 

  

/ 

 

//         

 دلالتها التعريف  نشاطات الوكالة هنا

 للقارئ أو المستمع )الزبون( بأهم   

 النشاطات التي تقوم بها وتنظمها 

 وتوفرها لك هذه الوكالة .  

 اللون اللون الوردي:يشير هذا

 في هذا الموقع لمشاعر الهدوء 

 والرحمة التي قد يبعثها في نفس   

 إليه فهو من  الزبون عند النظر

 الألوان الهادئة والتي تعبر أيضا 

 للشغف  يرمز عن الرقة، كما 

 والعمل وهذا توافقا مع العنوان 

 والأنشطة المتوفرة لدى الوكالة. 

 الأبيض:

 تاتي الإضاءة 

 البيضاء غالبا  

 للفت الانتباه  

 ولاعطاء نظرة 

 للتوسع وللفضاء 

 الواسع.
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 النشاط الأول: 

 صورة المسجد   1

 النبوي:

 هنا تم توظيفها لأن  

 قلوبنا مرتبطة بسينا  

محمد صلى الله عليه وسلم 
فلولاه ماعلمنا الإسلام،كما  

 يعتبر ثاني

 قبلة للمسلمين بعد 

 بيت الله الحرام.  

 الشكل الهندسي 

 يسمى ب:"الإهليجي" 

يكون أحد أركانه أطول من 
 الآخر  

وهو شكل قريب من الأرض 
)و يعني الدوران والتوسعة 

السفر  فيؤول الى أنه يعبر عن 
 والسياحة والحركة الدائمة(. 

 السنة تنظيم العمرة طيلة

 وتم تدعيمها بآية قرآنية: 

 خدمات )تقديم هنا 

 العمرة وأنها عبادة وأننا 

 نوفر لكم ماتحتاجونه  

 أثناء أدائكم لمناسك 

 العمرة(. 

 

 تم توظيف اللونين

 الأبيض والأسود في   

 كتابة النصين:

 محبب   وهذا اللونالأبيض: 

 يبعث فيها  النفس لأنه إلى

 الراحة والطمأنينة وهو يدل  

 الطهر والبراءة وكان  على 

 هذا اللون رمزاً للقوة  

 الإلاهية العليا في كثير  

 وخاصة،من الحضارات 

 الإسلامية منها .  

 باللون الآية  كتبت  الأسود: 

 الأسود ربما بسبب الخلفية 

 الخضراء لكي تتضح الآية  

 يفرق المعلن الكريمة وحتى

 مابين كلام العباد وكلام 

 الله عز وجل.  

 

 عدم 

 وجود 

 إضاءة  
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 النشاط الثاني:

 صورة الكعبة  2

 الشريفة: 

 تم وضعها فيما

 تقابلها الآية 

 القرآنية  التي تحث 

 على أداء فريضة  

 الحج .لأن هذه  

 المناسك العظيمة   

 مرتبطة ببيت الله 

 الحرام وهي قبلة 

 ، و أولالمسلمين

 بيت وضع للناس 

 للتعبد  وأقدس   

 مكان على وجه

 الأرض. فيه  

 يطوف المسلم 

 لأداء فريضتي الحج 

 والعمرة. 

 الشكل الهندسي 

 يسمى ب:"الإهليجي" 

يكون أحد أركانه أطول من 
 الآخر وهو شكل قريب من 

 الأرض ) بمعنى الدوران 

 يعبر والتوسعة فيؤول الى أنه 

 عن السفر والسياحة والحركة   

 الدائمة(. 

 بمعنى أنتنظيم الحج: 

 الوكالة توفر لك إمكانية  

 الذهاب لأداء مناسك 

 الحج وتم تدعيم النشاط  

 بالأية القرآنية ليبينوا أن 

 الحج فريضة وجاءت "لمن   

 ، أي  سبيلا" إليه استطاع

 مقيد بالإستطاعة من ناحية

 المال والبدن وسلامة العقل 

 ) ماديا وبدنيا وعقليا( .  

 وارتبط استعماله  اللون الأبيض: 

 فراح، لأمثل ا بمناسبات مبهجة  

 فجاءت  .وكدليل على الطهر 

 لحرام بيضاء كما أنه الإبس لام 

 وجوه أهل السعادة  يمثل في القرآن 

 . والرحمة  

 يقال أنه لون يدل على  الأسود: 

 الظلمة والتشاؤم والخوف، نعم هو 

 رإلى  ولكن عند النظ كذلك ،  

 الكعبة فهنا اللون الأسود في رداء 

 لعظمة والشموخ ، ىا هو يعني 

 للسلم والسلام  والأمان يرمز للأمن

 عند قراءة الآية هذا ما نفكر به

 الأسود، فهنا تغيرت الكريمة  باللون 

 نظرتنا لهذا اللون وهذا مايسمى 

 لكل مقال مقام.   

 ولا ننسى أن أصل الوجود لكل  

 الألوان هو اللون الأسود .

 عدم   

 وجود  

 إضاءة  
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 النشاط الثالث:

 قد يتم صورة مسجد آيا صوفيا:  3

 اختياره للفت الانتباه لهذا  

 النشاط في"تنظيم  

 الرحلات" عبر هذه المدن  

 أولا  ومن بينها "تركيا"لأنه 

 معلما إسلاميا وأثرا تاريخيا،  

 فأول مايفكر السائح في  

 زيارته وتوثيق أهم اللحضات فيه هو  

 هذه التحفة المعمارية لمايحمله من  

 تاريخ عريق مر به عبر 

 العصور وشهده هذا المسجد  

 العظيم. من حيث هندسته 

 الزخرفات التي   والمعاني التي تحملها 

 نقشت عليه. 

 

 الشكل الهندسي 

 يسمى ب:"الإهليجي" 

يكون أحد أركانه أطول 
 من الآخر 

 وهو شكل قريب من 

 الأرض ) بمعنى الدوران 

 والتوسعة فيؤول الى أنه 

 يعبر عن السفر  

 والسياحة والحركة  

 الدائمة(. 

 للوكالة  أنهدلالة الرسالة: 

 نشاطات سياحية متعددة منها 

 ماهو خارج الوطن) وأنك أيها  

 تستطيع السفر معنا  الزبون 

 زيارته( ولم لأي بلد ترغب في 

 يتقيدوا فقط بما تم كتابته فقد 

 ضعوا نقاط متتالية أي أن 

 القائمة مفتوحة 

 تم كتابة هذا  

 العنصر باللون 

 الأبيض   

 للفت الانتباه  

 لأنه لون ملفت 

 للنظر ومحبب 

 عند أغلبية  

 . الناس

 

 

 عدم 

 وجود  

 إضاءة 

 

 النشاط الرابع

 عبارة عن  الصورة:  4

 أحد أشهر الفنادق 

 الشكل الهندسي 

 يسمى ب:"الإهليجي" 

 التحليل كما سلف وذكرنا في

 السابق أن هذا النشاط يتمثل  

 الأبيض قد  اختيار اللون

 يكون لسببين للفت   

 عدم

 وجود   
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 Hiltonالعالمية  

 قد نقول أنه تم وضع 

 صورته عمدا لأن  

 الزبون يلفت إنتباهه  

 أكثر راحته عند   

 السفر وهذا ماقد

 يوفره لك هذا النوع  

 من الفنادق.  

يكون أحد أركانه أطول 
من الآخر وهو شكل  

الأرض  قريب من
والتوسعة  بمعنى الدوران)

يعبر عن   فيؤول الى أنه
والسياحة  السفر 

 والحركة الدائمة(. 

 في عنصرين ، الأول هو بيع  

 أي أن)التذاكر الداخلية والدولية  

 الوكالة تسهل لك توفير التذاكر  

 دون تعب ، أي توفر لك الجهد  

 البدني والزمني(. 

 أما العنصر الثاني فيتمثل في حجز  

 لك  تقدم وكالة الفندق أي أن ال

 خدمة خدمة توفير الفنادق ذات 

 وجودة عالية. 

 الانتباه أو يكون بسبب 

 الخلفية الخضراء فالتقاء 

 هذا النوع من اللون 

 الأخضر والأبيض يكون 

 خفيفا على العين  

 عكس إذا ماتم توظيف  

 اللون الأزرق الداكن أو 

 ..توظيف الأحمر 

 إضاءة 
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 النشاط الخامس: 

 فقط أن قد لاتكون لها دلالةكبيرة ،  5

 الصورة جاءت مقابلة للنص  

حافلة حمراء( أي هنا   )والصورة عبارة عن 
 فقط .  للزبون للتوضيح

 نفس الشكل 

 نفس الدلالات 

 السابقة. 

 يبين هذا النشاط أن من الخدمات التي

 توفرها لك الوكالة أنهاتتكفل بكمن 

 للمطار ومن المطار للوكالة) أي  للوكالة  

 (  لاتفكر كيف تذهب وتعود 

 نفس اللون 

 )الأبيض(  

 نفس الدلالة  

 السابقة. 

 عدم 

 وجود 

 إضاءة  

 

 النشاط السادس: 

 : قد يعبرصورة جواز السفر الجزائري 6

 بمعنى آخر قد يعبر عن الهوية والانتماء 

 عن العبور   

 

 نفس الشكل 

 السابق ونفس 

 الدلالة. 

 توفير الوكالة للزبون ملف  

 التأشيرة) الفيزا(..كما تنظم 

 عدة ملتقيات ومحاضرات.  

 اللون الأبيض:

 نفس الدلالة 

 السابقة.  

 عدم 

 وجود 

 إضاءة.

 النشاط السابع: 

 مثل لهذا النشاط بصورة "سفار"  7

 التيتقع في جنوب الجزائر.مدينة  

 ، تلقب بمدينة الجن  الأحجار أو 

 تعود معالمها لخمسة عشر ألف سنة،

 أكبرو  صنفت في اليونسكو كأقدم  

 قد يتم وضعها في.  مدينة صخرية  

 عدة وكالات لأنها أول ما يجذب   

 لما لها من أهمية وآثار  السائح انتباه

 نفس الشكل 

 الهندسي ونفس   

 الدلالة. 

 

 توفرها النشاطات التيمن بين أهم 

 هذه الوكالة لزبائنها هو هذا النشاط  

 فجنوب   للجنوب الكبير" ،  "رحلات

 مشهور عالميا وأكثر مايجول في  بلادنا

 بال السائح عند ذكر الجنوب هو 

 وتعتبر المدينة الكهفية العجيبة سيفار" "

 قلة قليلة من الوكالات السياحيةالتي  

 توفر هكذا رحلة نظرا لصعوبتها ونقول  

 نفس اللون الأبيض 

 وله نفس 

 الدلالة 

 السابقة.  

 عدم وجود  

 دلالة. 
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 وعجيبة.  هائلة  

 

 من  أيضا خطورة ذلك المكان بالرغم 

 .  روعته 

 

 النشاط الثامن: 

 : أحد أهم المعالم التاريخيةتمثل الصورة 8

 وهو مسجد المنصورة الموجودبالمدينة  

 .قد يتم وضعالعريقة تلمسان  الجزائرية  

 أصالة وتاريخ  هكذا معالم للدلالة على 

 يحمل في كل ربع  جزائرنا العريقالذي

 به من ربوعه تاريخ كل حضارة مرت 

 والتي لاتزال آثارها على مر السنين 

 ليومنا هذا . 

 نفس الشكل 

 السابق ونفس

 الدلالة.  

 يحمل النص اللغوي:  

 توفي إمكانية الوكالة في

 ا السياحية داخل  ر رحلاته

 جزائرنا الجميلة والتعريف

 بأهم المعالم التاريخية فيها.  

 اللون الأبيض .

 نفس 

 الدلالات 

 السابقة.  

 لايوجد 

 إضاءة. 

 

 المنطقة الرابعة والأخيرة: 

 لايوجد   4

 صورة  

 اطار في شكل مستطيل :

 قد يتم استعماله في هذا الموضع 

 لحمل كل المعلومات الإضافية 

 لاغير، إلا أن دلالتها الحقيقية 

 توحي بالاستقرار والإخلاص،  

 وبالنسبة لدلالة زواياها الصحيحة 

 أرقام الهاتف  هي عبارة عن:  

 الخاصة بالوكالة مع البريد

 الإلكتروني و رابط صفحتهم  

 على الموقع التواصلي 

 الاجتماعي)الفايسبوك(.  

 للاستفسار أو   هنا تم وضعهم

 وجود اللون الأزرق  

 نلاحظ أنه تموالأحمر. 

 استعمال هاذين اللونين 

 الورقة في ول أسابقا في  

 اسم الوكالةبالعربية  

 والإنجليزية وذلك نظرا لمدى

 عدم وجود 

 إضاءة. 

 توجد لا

 خلفية  

 بيضاء .  
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 فهي تشير إلى الترتيب والعقلانية  

 .  والرسمية 

 لتتبع أيه نشاطات أو 

 عدم استفسارات في حال

 الذهاب إلى  القدرة على 

 الوكالة.  

 هنا أيضا فاللرقم  أهميتها، 

 أهمية  والبريد الإلكتروني 

 واضحة وهي طريقة   

 التواصل مع  والاتصال مع 

 الوكالة في حال عدم  

 الذهاب لمقر وجودها

 

وفي الأخير نشكر الوكالة على النشاطات التي تقوم بها من أجل المواطن الجزائري عامة وأبناء ولايتها  
 الأغواط خاصة. هناك بعض النقاط التي قمنا بملاحظتها وسنقدمها على الشكل الآتي: 

الشريف . حبذا لو  أولا: في النص القرآني الأول ، تم كتابته باللون الأسود ومقابلة له صورة المسجد النبوي 
كان باللون الأخضر فيصبح منسجما مع القبة الخضراء . فاللون الأخضر كذلك هو لون محبب عند  

المسلمين ففي سياقه يرتبط بالجنة ، ونقول القبة الخضراء أو العمامة الخضراء. وطبعا قد يكون استعمال 
 اللون الأخضر ويبقى رأي مقترح. اللون الأسود عاكسا للخلفية التي تم توظيفها وهي أيضا نوع من

ثانيا: صورة المسجد النبوي الشريف جاءت قبل صورة بيت الله الحرام ، ولكن من المفترض أن تكون الكعبة 
 الشريفة أولا فهي قبلة المسلمين ثم تأتي صورة المسجد النبوي الشريف . 

 ثالثا:بالنسبة للنشاطات كان من الممكن البدأ ]:

 بما هو داخلي ثم الولوج لما هو خارج الوطن، فتأتي في أول الورقة على وجهها . البدأ -1
تنظيم الملتقيات والمحاضرات ورفاقها بصورة مستقلة تتمثل في ملتقى أو محاضرة ما وعدم إدراجها  -2

 بصورة جواز السفر .
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لصورة الأولى لمدينة  تنظيم رحلات سياحية والتعريف بالمعالم التاريخية في الجزائر واشراك صورتين ا -3
سيفار نظرا لمكانتها وقدمها ثم صورة مسجد المنصورة فكلاهما معالم تاريخية.وإذا قلنا الجنوب الكبير 

 فهنالك أيضا كإضافة منطقة الأهقار في تمنراست.
يأتي هذا النشاط والذي يحمل ملف التأشيرة وبيع تذاكر الطائرة مع بعضهم وإشراكهم  في صورة أو  -4

 صورتين.
يأتي في ظهر الصفحة في أولها صورة بيت الله الحرام )الكعبة( مع صورة المسجد النبوي أسفلها أو  -5

 تكون الصورتين بين النص القرآني الذي ذكر فيه الحج والعمرة معا.
بعدا يعنى بالتكفل بالزبون من الوكالة للمطار ومن المطار للوكالة مع ارفاقه بصورة الحافلة التي تم  -6

 مسبقا ويمكن ارفاقها بصورة للمطار ..توظيفها 
 نأتي بعدا لنشاط حجز الفندق ويقابله صورة الفندق )داخل الوطن وخارجه(.  -7
يكون هذا آخر نشاط وهو تنظيم الرحلات لخارج الوطن )تركيا، مصر، الأردن...( مع ارفاقهم مثلا   -8

صر ومدينة البتراء الأثرية  صورة آيا صوفيا الدالة على تركيا واضافة صورة للأهرامات لتدل على م
بالنسبة للأردن على هذا الحال نرى أن الوثيقة أصغر حجما بالنسبة للكم الهائل من النشاطات التي  

 تحملها.
بعد تحليلنا للإشهار هنا نقول بخصوص الفندق أنه من يستطيع أن يحجز في فندق هيلتون وذلك   -9

 نظرا لغلائه؟. 
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 خاتمة: 
تعتبر دراسة الخطاب الإشهاري السياحي من الدراسات القيمة لما يتوفر عليه من عناصر مهمة وفي ضوء 

 ماسبق نستنتج مايلي:

 تعدد أنواع الخطاب فمنها ماهو قرآني وماهو صحفي وآخر شعري وصولا إلى الإشهاري.-

تباره صناعة إعلامية عافية با الخطاب الإشهاري يعد من اهم الخطابات التي تندرج ضمن الممارسات الثق -
 معاصرة. 

 شهاري خطابا إقناعيا بامتياز وذلك لاتصاله بالحياة الإنسانية بشكل مباشر.يعتبر الخطاب الإ-

 يعد الخطاب الإشهاري من أهم المقومات الحضارية البشرية الحديثة .  -

الرسالة، السياق، قناة الاتصال، تنوع عناصر الخطاب الإشهاري والتي تتمثل في: المرسل ، المرسل إليه،  -
 السنن. 

 الخطاب الإشهاري السياحي يقوم على ثلاثة عناصر وهي الإشهار، السائح، المنتوج السياحي. -

 يتكون الخطاب الإشهاري السياحي من نسقين دلاليين : النسق اللساني والنسق الأيقوني البصري.  -

يمكننا القول أن   بمقاربة مارتين جولي السيميائية من خلال تحليلنا لعينة من الخطاب الإشهاري السياحي -
مقاربتها فعالة وتساعد على التحليل بطريقة سلسة فقد تضمنت طريقتين للتحليل اما الأولى فهي تعيينية 

 وتعتمد على الوصف فقط أما الثانية فتسمى التضمينية ويعتمد هذا المستوى على التحليل والتأويل  

ة ، كاعتمادها على الإيحاء الرمزي الجمالي  استخدمت الوكالة الإشهارية السياحية عدة أساليب إقناعي -
 . بالصور الخاصة بكل منطقة سياحية

 استخدمت الوكالة أسلوب تعبيري سهل في ترويجها لنشاطاتها قصد لفت انتباه الزبون.-

استعملت الوكالة السياحية ألوان تعبيرية بين ماهي هادئة ولطيفة تارة وماهي حركية توحي بالنشاط والقوة  -
 خرى بهدف التأثير النفسي على الزبون. تارة أ

 تنوع واختلاف النشاطات التي تقوم بها الوكالة بين ماهي داخل الوطن وأخرى خارجه.-
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وعليه فإن كل هذه النشاطات والفعاليات لها هدف واحد وهو لجذب انتباه الزبون والتعامل مع الوكالة في 
 رحلاته السياحية . 
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 الملاحق:
 وجه صفحة الإشهار السياحي. : 01الملحق رقم 

 

 
 



 الملاحق

60 
 

 : ظهر الصفحة للإشهار السياحي. 01تابع للملحق رقم 
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 ملخص 

تناولت في هذا البحث التحليل اللساني للمحتوى الإشهاري السياحي ، دراسة عينة لدى  
وكالات السياحة بمدينة الأغواط.ننتقل للمقدمة هي بمثابة احاطة عامة للموضوع ثم عرجت إلى  

الذي المدخل الذي احتوى مفاهيم مصطلحية للبحث، تطرقت بعدها مباشرة للفصل الأول 
الإشهاري وأدوات تحليله.بالنسبة للفصل الثاني فكان دراسة تطبيقية  احتوى على الخطاب 

)جمع المدونة وتحليلها(. أما بالنسبة للخاتمة فكانت حوصلة للموضوع وعبارة عن نتائج 
 واستنتاجات لموضوع البحث . 

الخطاب، الخطاب الإشهاري، الخطاب الإشهاري السياحي، تحليل الكلمات المفتاحية: 
 سيميائي. لساني، تحليل

In this research, I dealt with the linguistic analysis of the tourist 
advertising content, a sample study of tourism agencies in the city 
of Laghouat. We move on to the introduction, which serves as a 
general briefing on the topic, then   I stopped at the entrance that 
contained terminological concepts for the research. Then I touched 
directly on the first chapter, which contained the advertising 
discourse and its analysis tools. For the second chapter, it was an 
applied study (collecting and analyzing the blog). As for the 
conclusion it was a summary of the topic and an expression of the 
results and conclusions of the research topic.   

Keywords: Discourse, Advertising discourse, Tourism advertising 
discourse, Linguistic analysis, Semiotic analysis. 
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