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Abstract : 

The question of making the connection between commerce and urban renewal suggests 

focusing reflection on the operational modalities followed in terms of economic equipment. In 

order to measure the driving role that the commercial function (branches, concepts, etc.) can 

play in planning or reclaiming space, it is necessary to examine the ways in which commerce 

is produced in the city. This research focuses specifically on the requalification of commercial 

activities and their reorganization in a commercial pole on a regional scale, improving its 

relationship to its urban context. 

This research shed light on the reality of commercial space in the city of Laghouat, it allowed 

us to examine their functional and environmental quality. Based on a series of methodological 

tools suitable for this type of study, namely: subjective investigation (observation). The 

findings recorded after observation show the dissatisfaction of residents with the quality of 

existing commercial facilities. On an architectural scale, it has been found that planning the 

Wiaam district as a commercial center of good conceptual and therefore environmental 

quality will be the best idea for a tourism development project in the city of Laghouat. 
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I. Introduction générale : 

La ville représente un lieu d’échange et de travail, elle est donc un enjeu de pou-

voir et d’économie. Parmi les activités qui font qu’une ville devient un espace de 

vie et de sociabilité, il y a l’activité commerciale. L’évolution démographique et 

l’amélioration du niveau de vie de la population ont été parmi les raisons du dé-

veloppement du tissu commercial ces dernières années. La fonction commer-

ciale a toujours ponctué d’un moment particulier la vie quotidienne des habi-

tants. Elle correspond à un besoin d’échanges matériels, à une nécessité écono-

mique mais aussi à une demande sociale, celle de la communication avec autrui.  

Le commerce a pour moteur la satisfaction des multiples besoins et désirs de 

l'homme et les connaissances, la force physique et le temps dont il dispose ne lui 

permettent pas de produire seul tout ce dont il a besoin pour vivre. La solution 

consiste pour lui à organiser et diviser le travail. Il décide alors d'une part de 

produire ce qu'il peut et d'autre part d'échanger ce qu'il produit contre ce dont il 

a besoin et qu'il ne produit pas lui-même. 

    La question de la mise en rapport entre commerce et renouvellement urbain 

propose de focaliser la réflexion sur les modalités opérationnelles suivies en ma-

tière d’équipement économique. L’activité commerciale est diversement prise en 

compte par les acteurs de la gestion urbaine et de la planification. Elle peut être 

utilisée pour redynamiser la ville en relation avec le patrimoine, la culture, le 

tourisme. Afin de mesurer le rôle moteur que peut jouer la fonction commerciale 

(branches, concepts, etc.) dans des opérations d’aménagement ou de reprise 

d’espace, il convient d’interroger les manières de produire du commerce dans la 

ville. 

 L’échange commercial joue un rôle capital dans l’organisation de la vie dans la 

ville, c’est le mortier qui crée la liaison avec multiples activités de la ville, ce 

qui différencie un magasin d’un autre, les équipements commerciaux contribue à 
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améliorer le paysage urbain et la qualité de vie .Les magasins et les petites bou-

tiques commerciaux sont des lieux d’achat et de rencontre d’échange et ils cor-

respondent à un besoin d’échange de matériels mais les centres commerciaux 

sont les plus attractives. 

Cet étude porte sur le mode d'inscription dans la ville d'équipements commer-

ciaux récents comme générateur de milieux ambiants spécifiques. La conception 

de l'architecture commerciale interroge notamment la nature des limites spatiales 

entre ces différents environnements sensibles de la ville. L'évaluation des inter-

faces sensibles nous permet de définir des préconisations spatiales sur le proces-

sus de planification et sonde les contraintes de l'urbanisme commercial comme 

moteur de renouvellement urbain. 

D’autre part, l’espace commercial a évolué, il est passé d’un simple espace 

spontané et parfois ouvert, à un espace divisé et très sophistiqué qui tente 

d’imiter les espaces publics de la ville. Les centres commerciaux en question ne 

sont pas seulement des espaces dédiés au commerce, mais dès la fin du XX 

siècle ils se sont devenus des espaces de loisirs qui ont dépassé leurslimites spa-

tiales et fonctionnelles pour être l’un des sensibles contributeurs dans 

l’aménagement et la planification urbaine. Ils organisent leurs environnements et 

réorganisent le devenir de la ville, ils sont aussi les lieux d’une sociabilité et le 

miroir qui reflète constamment l’évolution de la société. Par ailleurs, les centres 

commerciaux sont aujourd’hui omniprésents et occupent une place importante 

dans la vie quotidienne. 

Ce qui nous a poussés à proposer un centre commercial et de loisir, de grande 

réflexion, pour répondre aux besoins des usagers, à une échelle locale et même 

régionale. 
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II. Problématique:  

Dans le cadre du plan national d'aménagement du territoire adopté au titre du 

développement durable, les espaces commerciaux sont toute enceinte ou établis-

sement bâti ou non, dans lequel s'opèrent des transactions commerciales au stade 

de gros ou de détail, réalisés en fonction d'un plan directeur d'aménagement ur-

bain et d'occupation des sols. 

En Algérie, il existe 1.597 marchés dont 43 sont spécialisés dans le commerce 

de gros de fruits et de légumes, 654 de détail et 623 sont des marchés hebdoma-

daires, mais dont la répartition à travers le territoire national est inégale, surtout 

pour ce qui concerne les marchés de gros pour les produits agricoles frais. 

     L’Algérie avait un retard en matière de commerce et des espaces commer-

ciaux, durant la dernière décennie elle a tenté de rattraper ce retard, nous avons 

donc assisté à l’apparition de plusieurs espaces commerciaux, (supermarchés, 

hypermarchés, grands centres commerciaux) concentrés auNord avec un 

manque dans le Sud de territoire urbain, c’est le cas de la ville de Laghouat. 

Une nouvelle réglementation vient organiser les implantations des espaces 

commerciaux en Algérie, ainsi que l'exercice de certaines activités commer-

ciales, comme les marchés de gros et les hypermarchés.Il s'agit du Décret exécu-

tif n° 12-111 du 6 mars 2012 fixant les conditions et les modalités d'implantation 

et d'organisation des espaces commerciaux et d'.exercice de certaines activités 

commerciales. JORA n°15 du 14 mars 2012. 

La ville de Laghouat a connu ces dernières années la production de nouveaux 

espaces commerciaux, gérés par des secteurs privés et destinés au public. Ces 
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projets sont ponctuels et ne sont pas réfléchis dans une vision globale de la ville, 

où on les trouve implantés sans prendre en considération les autres composantes 

de la ville, ce qui a engendré la dévalorisation de l’image de la ville (déplace-

ment inconfortable et la distribution déséquilibre des marchés, encombrement, 

pollution, nuisances sonores…etc.) 

A travers notre travail on va essayer de répondre aux problématiques sui-

vantes : 

1. Comment requalifier l’activité commerciale dans la ville de Laghouat 

pour être une vocation et facteur de développement ? 

 

2. Quel projet urbain est adéquat pour répondre aux besoins commer-

ciaux et de loisir des habitants de la ville de Laghouat ?  

 

III. Les hypothèses : 

Pour répondre aux problématiques procédées on propose deux hypothèses :   

1. Un renouvellement Un pôle commercialà la périphérie de la ville pourat-

ténuer le flux allant vers le centre. 

2. La création d’un Park mal dans la ville de Laghouat pourrait favoriser 

l’activité commerciale pour être une vocation de la ville. 

 

IV. Objectifs de travail :  

Dans notre travail on a intervenuà différentes échelles, premièrement à l’échelle 

urbaine par un renouvelementurbain durable de quartier Wiaam, sous une ap-

proche environnementale d’urbanisme (AEU), ensuite par la conception d’un 

projet architectural,soit un centre commercial et de loisir. 

Deux principaux objectifs souhaitables   :  
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1. Requalifier l’activité commerciale dans la ville de Laghouat par le trai-

tement des différents problèmes qui touchent les équipements et les 

points commerciaux existants. 

2. Renouveler durablement la cité Wiaam pour accueillir un projet 

d’impact régionale. 

 

IV. Motivation de choix  

IV.1. Choix d’option : 

 Option qui marie deux options à la fois « l’architecture et l’urbanisme ».  

 à travers cette option en va voir des initiations à l’architecture et 

l’urbanisme à la fois.  

       IV.2. Choix de thème : 

Les causes socioculturelles et économiques qui ont permis aux grands centres 

commerciaux de prendre une telle importance au cours des dernières années 

peuvent être regroupées en deux grandes catégories : Le fait que le commerce 

soit devenu le principal pilier de l’économie mondiale d’une part et le rapport 

étroit entre loisir et frénésie de consommation d’autre part, d’où notre volonté de 

projeter dans le cadre du projet de fin d’étude un centre commercial.  

 

     IV.3. Choix de la ville : 

 Une situation stratégiquepermet d’être un nouveaux pole commercial-

dans la zone sud depays.  

 Une ville saharienne qui souffre de manque de structure commerciale 

suffisante par rapport à lacapacitéd’achat. 
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V. Méthodologie et outils de recherche : 

Les outils qui nous aident à réaliser ce travail, et aboutir aux objectifs sont rela-

tifs aux différentes étapes de cette recherche. Après une familiarisation des con-

cepts liés au thème de l’étude, un travail sur terrain sera effectué en utilisant 

l’outil de l’observation et la prise des photos. 

Chapitre 01 : Approche Thématique  

Une recherche sur le thème généralement et sur le sujet particulièrement dans le 

but de prend un support théorique pour la conception du projet suivi par 

l’analyse des exemples dans le but d’élaborer un programme 

Chapitre 02 : Approche Contextuelle 

Comprendre la ville pour maitriser les aspects environnementaux de la ville et la 

zone d’intervention et pour l’intégration du projet dans son environnement. 

Chapitre 03 : ApprocheConceptuelle 

A l’échelle urbaine :Il représente les différentes interventions avec la localisa-

tion des différentes actions urbaines,en tenant en considération les différentes 

conclusions tirées des chapitres précédents 

A l’échelle architecturale :l’objectif de cette partie est de procéder à la concep-

tion du -projet (la méthodologie de la projection architecturale) en présentant les 

déférents principes et les différentes étapes de la conception de notre projet. 

VI. Structure demémoire : 

Ce mémoire est organisé autour de 3 chapitres, le premier issu d’une recherche 

bibliographique, pour qu’on puisse comprendre les principales notions théo-

riques.  

Le second chapitre, nous rapproche de l’environnement d’étude, il décrit la 

ville pour maitriser les aspects environnementaux de la ville, afin de cerner ses 
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caractéristiques physiques pour un meilleur fondement de projet dans son envi-

ronnement.  

Le troisième chapitre représente un travail pratique mené par la conception ur-

baine et architecturale, en intégrant tous les principes et les idées et les con-

ceptset programmes utilisés à partir de toutes les synthèses au niveau des ap-

proches précédentes.  
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Approche Thématique  
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I. Introduction : 

L’approche thématique est une étude du thème pour le comprendre et bien mai-

triser et analyse des exemples qui sont en relation avec notre thème. Elle peut 

constituer une source d’inspiration et de compréhension des différentes logiques 

de conception, de composition, et d’organisation relative au projet. 

 

II. Définition des concepts lies au thème : 

II.1.Renouvellement urbain : 

II.1.1. Définition : 

D’après le Larousse : Renouveler une chose : c'est la remplacer quand elle a subi 

une altération, quand elle est usée, cela veut dire aussi la changer et lui apporter 

des transformations profondes, renouveler un usage ou une mode c'est les faire 

revivre, leur donner une nouvelle vie
1
. 

C’est une notion large qui désigne une action de reconstruction de la ville sur 

elle mémé à l’échelle d’une commune au d’une agglomération. C'est un outil 

privilégié de lutte contrela paupérisation, contre l'habitat indigne et les mar-

chands de sommeil, et la ségrégation sociale.
2
 

II.1.2. Les différentes opérations du renouvèlement urbain : 

A. La réhabilitation urbaine : est la remise aux normes de sécurité et de 

confort dans un bâtiment qui n'est plus apte à remplir ses fonctions dans 

de bonnes conditions.  

B. La densification : aurait pour mérite de limiter l’étalement urbain et le 

mitage du territoire, de réduire le trafic motorisé en facilitant l’accès aux 

transports publics, d’optimiser l’accès aux services 
                                                           
1
Grand dictionnaire Larousse, Paris, 1983 

2
Cours d’urbanisme-2- Le développement durable, chargée de cours : Mme Bouchareb.Z 

2
Cours d’urbanisme-2- Le développement durable, chargée de cours : Mme Bouchareb.Z 
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C. Larequalification urbaine, quant à elle, consiste à modifier les qualités 

physiques d'un milieu afin de lui attribuer une nouvelle vocation 

 

L’approche environnementale de l’urbanisme (AEU) : 
L'AEU est une démarche d'accompagnement des collectivités qui s'engagent 

dans une démarche de planification urbaine ou d'aménagement opérationnel 

.Développée par l’ADEME, elle permet d’aider les collectivités à identifier et à 

évaluer les différents impacts environnementaux de leur projet urbain ainsi que 

les mesures et les actions à mettre en œuvre pour mieux les maîtriser. Intégrer 

suffisamment en amont l’environnement intervient non pas comme une con-

trainte secondaire mais comme un élément fondateur.
3
 

II.2.1. Présentation de l’ADEME  

Agence de l’environnement et de la maitrise de l’énergie est un établis-

sement public a caractère industriel et  commercial placé sous tutelle con-

jointe des ministres chargés de l’Environnement, de l’Energie et de la Re-

cherche. 

 Champs d’intervention :air, bruit, déchets, énergie, management envi-

ronnemental, sites et sols pollués, transports. 

 Missions :Dans le cadre des politiques définies par le gouvernement et 

dans ses champs d’intervention, l’ADEME a pour missions de susciter, 

animer, coordonner, faciliter ou réaliser des opérations ayant pour objet la pro-

tection de l’environnement et la maitrise de l’énergie. 

II.2.2. Objectifs 

 Lutter contre le changement climatique grâce à des énergies plus efficaces et 

renouvelables 

                                                           
3
Site web : https://www.energence.net/les-dossiers-energies-des-collectivites/laeu-lapproche-environnementale-de-lurbanisme/ 

 

https://www.energence.net/les-dossiers-energies-des-collectivites/laeu-lapproche-environnementale-de-lurbanisme/
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 Améliorer la qualité de l’air     

 Mieux gérer les déchets  

 Réhabiliter les sites pollués   

 Informer le public   

II.2.3. Un outil méthodologique au service du DD : 

L’AEU permet d’engagent dans une démarche de planification urbaine ou 

d’aménagement opérationnel d’identifier et d’évaluer les différents impacts en-

vironnementaux de leur projet urbain ainsi que les mesures et les actions à 

mettre en œuvre pour mieux les maitrise. Son objectif est de faciliter et de favo-

rise la prise en compte des facteurs environnementaux. 

II.2.4. Une approche à différents échelles 

L’AEU concerne également la mise en œuvre des opérations d’aménagement 

qui pourront être engagées au niveau d’une commune. Le lotissement, le réamé-

nagement de quartiers, l’aménagement d’espaces publics structures ou les opéra-

tions de renouvellement urbain.  

II.2.5. Une approche globale et transversale 

L’AEU se définit comme une approche globale et transversale, une démarche 

opérationnelle applicable à toutes les étapes clés des projets d’urbanisme ou 

d’aménagement : réalisation d’études préalables, finalisation d’un diagnostic, 

exercices de programmation, définition du projet, réalisation des dossiers, 

passage à la phase opérationnelle.  

II.2.6. Les objectifs de l’AEUTHETIQUE 

Placer les questions environnementales au cœur des choix urbains, En facili-

tant la prise ne compte des facteurs environnementaux à toutes les étapes d’un 

projet.Un tableau synthétique de cinq volets environnementaux de l’AEU. 
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TabI : Les cinq volets environnementaux de l’AEU (source : ADEME ; guide méthodologique) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Figure 1 : EAU : Promouvoir 

une gestion rationnelle des 

eaux 

Figure 4 : Déchets : Réduire la production 

d’ordures ménagères 
Figure 5 : Déplacement : Promouvoir 

des modes de déplacements alternatifs 

Figure 2 : Biodiversité : Créer 

un cadre de vie agréable  
Figure 3 : Energie : Con-

cevoir un aménagement 

exemplaire  
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II.2.7. Les liens entre les différentes problématiques environ-

nementales :  

TAB. II : Les liens entre les différentes problématiques environnementales 

Source : ADEME ; guide méthodique 

 

II.3. Le Commerce : 

II.3.1. Définition : 
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Le commerce est l’activité principale d’échange des biens et services entre les 

êtres humains. Ensemble de transactions entre individus et entre organisations.  

Le dictionnaire usuel de la langue française définit le terme commerce comme 

suite :« Opération, activité d’achat et de revente en l’état ou après transforma-

tion d’un produit, d’une valeur » 
4
 

Dans le dictionnaire des sciences commerciales et économiques, A. Cotta donne 

pour définition du commerce : « On appelle commerce, l’activité d’échange, et 

fonction commerciale celle qui organise les échanges. 
5
 

II.4. L’espace marchand 

Selon Antoine FLEURY l’espace marchand est un espace privé ouvert au pu-

blic. « Comme en Amérique du Nord, la privatisation est souvent associée à la 

marchandisation. Elle concerne tout d’abord la production même de nouveaux 

espaces publics. Il s’agit bien sûr, en premier lieu, des centres commerciaux, es-

paces publics de statut privé».
6
 

D’après Hun Hee CHO l’espace marchand lie toute activité humaine (produc-

teur, commerçants, approvisionnement des marchandises stockage distribution, 

etc.), se localise entre la production et la consommation dans sa dimension éco-

nomique, se trouve également dans sa dimension sociale, entre les acteurs et se 

place entre sa dimension spatial, ou virtuelle entre les échange. 

L’article 03 du décret exécutif algérien définit l’espace marchand : « comme 

toute enceinte ou établissement, bâti ou non bâti, aménagé et délimité et à 

l’intérieur duquel, s’opèrent des transactions commerciales, aux stades de gros 

ou de détail. 

II.5. L’espace marchand et la ville 

La fonction commerciale joue un rôle important dans l’activité économique de 

la ville, il reste l’un des principaux éléments du paysage urbain, l’un aussi des 

                                                           
4
Dictionnaire le Robert, Paris, 2000. 

5
COTTA A. (1995), dictionnaire des sciences commerciales et économiques, Dalloz, 461p. 

6
Thèse de doctorat Antoine Fleury « Les espaces publics dans les politiques métropolitaines. Réflexions au 

croisement de trois expériences : de Paris aux quartiers centraux de Berlin et Istanbul ». 
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principaux moteurs d’organisation de l’espace urbain. Son fonctionnement, ses 

mécaniques et sa dynamique participent à la structuration urbaine, l’activité 

commerciale a toujours accompagné les évolutions et les mutations les plus 

marquantes dans l’histoire des cités. Catalyseur des interactions sociales, elle 

contribue notamment à l’augmentation des mobilités, à l’amplification des pola-

risations, à l’accélération des processus de métropolisation et à la transformation 

des paysages urbains. C’est aussi une clé essentielle de la lecture de la ville tant 

elle croise les entrées : historiques, économiques, architecturales et même sé-

mantiques, le commerce est principalement une activité d’échange, un facteur 

d’attractivité territoriale et une source d’animation urbaine. Dans les centres 

villes, périphérie ou au sein des quartiers, le commerce, par ses différentes struc-

tures, favorisent les rencontres ou les affrontements, et permet la convivialité et 

la cohésion sociale. L’espace marchand en ville a le sens de l’espace de con-

sommation physique, du loisir, des distractions et de l’espace public Par son 

aménagement intégrant les éléments visibles qui façonnent le paysage d’urbanité 

tel que le mobilier urbain, mais aussi le plan d’une circulation la plus longue 

possible entre les galeries de commerce, le centre commercial d’aujourd’hui 

amène une déambulation et même une promenade, semblable, à ce qui se dé-

roule dans la rue et la place. 

II.6. L’architecture commerciale 

L’architecture liée au commerce s’est développée avec l’accroissement et la 

concentration des échanges. L’usage de ces espaces par le citadin a changé, en 

même temps que l’architecture qui les abrite. La conception de l’architecture 

commerciale interroge sur le mode d’inscription dans la ville d’équipements 

commerciaux récents comme créateur de milieux ambiants spécifiques et parti-

culièrement la nature des limites spatiales entre ces différents environnements 

délicats de la ville. Pour mieux comprendre l’apparition de « modèle » 

d’architecture commerciale, il faut étudier l’évolution de l’architecture commer-
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ciale à travers quatre périodes distinctes. Chaque période a permis de réaliser 

des principes commerciaux et des formes spatiales créatrices. Cette évolution 

cherche à apercevoir l’évolution des usages des personnes qui sont devenues 

consommatrices, spectatrices, actrices, joueuses, … 

 

II.6.1. Evolution morphologique de l’architecture commerciale 

Cet historique traverse quatre ères d’architecture. La première avec 

l’architecture innovante des passages au XIXe siècle, ensuite l’architecture « 

théâtralisée » avec les grands magasins parisiens du XIXe siècle, puis l’arrivée 

du « le laid et l’ordinaire »
7
, pour les boîtes du XXe siècle et une tendance à 

l’hybridation des commerces actuels. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
7
Venturi R., Scott Brown D. et Izenour, L’enseignement de Las Vegas. 2ème Ed. Mardaga, Sprimont,  

2007,190p 

  

Figure 7 : Plan et restitution de l’agora hellénistique d’Assos 

Source : Leonardo Benevolo, Histoire de la ville,Ed Parenthèses 

1994, p.83, 

Figure 6 : Plan et restitution de l’agora hellénistique d’Assos 

Source : Leonardo Benevolo, Histoire de la ville,Ed Parenthèses 

1994, p.83, 

 

 

Figure 8. Beaumont-du-Gâtinais 

Source 
:free.fr/halles/bh77beaumont02.jpg 

1994, p.83, 

 

Figure 9.Foire à Grand Belgique 

Source : 
fr.wikipedia.org/wiki/FichierUne_foire_

A_Gand_au_Moyen-Age.jpg#file 
1994, p.83, 

Figure 10 : La foire Saint Germain créée 

par Louis XI en 1462 
Source : Carol Maillard, 25 centres 

commerciaux. P 10. 
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L’espace marchand a évolué, il est passé d’un simple espace spontané et parfois 

ouvert, à un espace cloisonné et très sophistiqué, réunissant les combines 

d’architecture et de design les plus remarquables. 

II.7. Typologies :  

II.7.1. Typologies de commerce : 

Le commerce linéaire où les équipements commerciaux s’organisent de façon 

adjacente sur un axe important, le commerce groupé qui est un regroupement de 

plusieurs commerces dans un même lieu et le commerce éclaté qu’il s’agit d’une 

disposition indépendante des commerces. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Figure 11 : Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commerciaux. P 10 
1994, p.83, 

 

Figure 12 : Grand magasin Pygmalion, Paris 1793 

Source : Carol Maillard, 25 centres commerciaux. P 10 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 

 

Figure 15 : Commerce linéaire ; Corridor commercial ;  
Route de Vannes à Nantes 

Source : PDF Laroche-architecture commerciale 

Figure 16 : Commerce groupé ; Euro parc à 
Salzbourg 

Source : PDF Laroche-architecture commerciale 
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II.7.2. Typologies des espaces commerciaux : 

A. Les petites surfaces de vente : 

 Une boutique : Désigne un lieu d'étalage et de vente au détail, il s'agit en 

général d'un petit magasin de commerce. Boutique désigne, par extension, les 

marchandises que contient un petit magasin. 

 Les kiosques : Ce sont des espaces de vente d’une surface réduite « 

moins de 10m2 », se situant dans les espaces publics en générale. 

B. Les moyens surfaces de vente : 

 La superette : Un magasin d’une surface de vente comprise entre 120 et 

400 m², vendant en libre-service des produits à forte prédominance alimentaire, 

se situant principalement en milieu urbain. 

 Le supermarché : Etablissement en libre-service vendant essentiellement 

des produits de grande consommation et dont la superficie se situe entre 400 et 

2500 m². Les supermarchés offrent l’ensemble des produits alimentaires ainsi 

qu’une part plus ou moins importante de produits non alimentaires d’achat cou-

rant. Ils jouissent d’une double vocation, on peut les considérer comme des ma-

gasins de proximité et comme un magasin d’achat occasionnel (pour les clients 

résident à une distance plus importante). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 17 : Kiosque 
Source : http://www.jccottet.ch/content/magasin 

 
 

 

 
Figure 18 : Supérette 8 à huit Vallouise. France 

Source : www.tourisme-lavallouise.com 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 
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 La galerie marchande :Elle a pour fonction de raccourcir, desservir, pro-

téger ou de faciliter la circulation du piéton de manière privilégiée reliant deux 

rues, le plus souvent animées se situé entre deux immeubles. Elle peut être ou-

verte ou couverte par une verrière et servir aux activités commerciales. 

C. Les grandes surfaces de vente : 

 L’hypermarché : Etablissement de vente au détail en libre-service d’une 

surface de vente supérieure à 2500 m², offrant un large assortiment d’articles 

alimentaires et non alimentaires. Ils se situent généralement à la périphérie des 

villes. Il peut abriter des activités ludiques (à savoir un espace jeux pour en-

fants). Il se caractérise par la disposition d’un parking de grande dimension. 

 Le centre commercial :Est un groupe d'établissements commerciaux 

conçus, construits, possédés et exploités comme une entité, qui disposent de 

parking propre hors rues. C’est un ensemble d’au moins 20 magasins et services, 

d'une surface commerciale utile minimale de 5000m². 

 Le Mal ou shoping center :Le mal ou centre commercial ludique, espace 

de consommation multifonctionnel, à la fois commercial et récréatif, où l’on 

 

 

 

Figure 19 : Kiosque 
Source : http://www.jccottet.ch/content/magasin 

 
 

 

Figure 20 : SPAR supermarché. France 
Source : www.toute-la-franchise.com 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 

 

 Le marché : C’est un lieu public où se rencontrent périodiquement 

marchands et acheteurs. Il peut être ouvert occupant rues et places. Quand il 

est couvert, il prend des appellations différentes selon les pays (bazar en 

orient, sou dans les pays islamiques, marché dans les pays d’occident, etc.)   
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trouve des grands magasins, divers commerces ainsi que toute une gamme de 

services publics et privés. Il est également aménagé pour accueillir une vie so-

ciale (un large éventail d’activités et d’animations). 

 

 

 

 

 

II.7.3. Typologies des centres commerciaux : 

La classification des centres commerciaux est faite selon deux critères fond 

mentaux qui sont la taille et la localisation. 

A. Selon la localisation 

 Les centres commerciaux urbains : Ils se trouvent au cœur des cités, dont la 

superficie varie de 5 000 à 20 000 m², et réunissent une vingtaine de magasins et 

de services : ils prennent parfois la forme de galerie dans les quelle les boutiques 

se rangent le long d’une rue couverte ; leur parking souterrain. Le rôle majeur de 

ces centres est de structurer ou de renforcer un pôle urbain 
8
 

 Les centres commerciaux périphériques : C’est toutefois dans les années qua-

rante que les centres commerciaux prolifèrent véritablement en dehors des 

villes, en raison de l’essor de l’automobile. 

Sa surface de vente s’étend de 40 000 à 100 000 m². Bien équipé, il propose 

presque tous les services d’un centre-ville : le supermarché d’alimentation, les 

magasins spécialisés (équipement de la maison, sport…), les services ,..ect 

                                                           
13

Carol Maillard, 25 centres commerciaux, amc LE MONITEUR, dépôt légal ; Septembre 2007 ; Imprimé 
en France ; P 10. 

 

 

 

Figure 21 : Centre commercial Stratford londrès 
Source : www.gentside.cominsolitele.html 

 
 

 

Figure 22 : PVP Mal, un centre commercial, Inde 
Source : earthworm.online.fr/photos/paris 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 
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B. Selon la taille   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Implantation des centres commerciaux 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 23 : La localisation des centres commerciaux selon la taille Source : Mémoire de 
fin d’étude, (Regard sur l’architecture commerciale en Algérie), Bejaïa. 

Implantation des centres commerciaux 

Accès : 

Un centre commercialgénérera 

un fluximportant decirculation 

suivant deshoraires bien étudie. 

Les problèmesd’écoulement de 

traficdoivent être étudiés trè 

sérieusement enfonction des 

infrastructures routièreexis-

tantes ou enprogrammation. 

Impact et environnement : 

Un projet d’implantation de 

centre commercial engendre 

des répercussions surl’urbanisme 

de la zoned’accueil. Suivant 

l’importance du projet, soninté-

gration visuelle seraexaminée du 

point de vuequalité architecturale 

desbâtiments, agencement des 

surfaces et respect desespaces 

verts et plantations. 

Sites et localisations : 

Un centre commercialest Géné-

ralementlocalisé en bordure ou 

àproximité de grandsaxes rou-

tiers, ilsinduisent une tentative 

d’occupation de tous lesempla-

cementsdisponibles entre la 

zone d’habitation et lecentre 

commercial. 

Figure 24 : L’implantation des centres commerciaux 
Source : Mémoire de fin d’étude, (Regard sur l’architecture commerciale en Algérie),Bejaïa. 
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II.7.4. Les concepts opératoires 

II.7.4.1. Les éléments attractifs 

 Matériaux et couleurs 

Les façades comprennent des jeux de couleurs, textures et de proportion de 

couleurs en contraste avec l’environnement. 

 Panneaux lumineuse et affiches 

Le langage moderne dans l’architecture des centres commerciaux sont des 

Panneaux lumineuses et affiches pour donner une transformation véritable 

spectacle sur la façade. 

 

 

 

 

 

 

 

II.7.4.2. Organisation interne :  

A. La notion de parcoure 

Le parcours linéaire : Pour favoriser le déplacement, les espaces d’achat sont 

organisés sur un circuit linéaire. 

Le parcours central : L’organisation intérieure se fait auteur dans atrium, tous 

les accès convergent vers cette espace. 

B. La place intérieure 

Elle peut abriter des expositions, des consommations, elle participe à 

l’animation 

du centre commercial. 

 

Figure 24 : Matériaux et couleurs 
Source : https://www.google.com/imghp?hl=fr 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 

 

 

Figure 25 : Panneaux lumineuse et affiches 
Source : https://www.google.com/imghp?hl=fr 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 
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C. L’introduction des éléments végétaux 

Ces éléments végétaux familiarise l’espace le rend plus agréable à y vivre. 

D. L’éclairage 

L’éclairage occupe une place importante dans l’architecture des lieux de com-

merces. 

Eclairage naturelle : La lumière naturelle est généralement assurée par 

l’atrium. Il participe grandement à l'économie d’énergie, en réduisant. 

Eclairage artificielle : Son rôle principal est de théâtraliser l’espace tout en 

assurant un éclairage fonctionnel efficace. 

A. L’introduction de loisir et l’animation 

L’architecture et l’animation du bâtiment deviennent un élément à part en-

tière de la communication des centres commerciaux qui ne sont plus réservés 

à une seule activité commercial. 

II.7.5. Les espaces commerciaux en Algérie : (La typologie algé-

rienne des espaces commerciaux selon les surfaces de vente) : 

II.7.5.1. Les petites surfaces 

A. Les magasins traditionnels «hanoute » 

 

Ce sont des espaces de ventes d’une surface inférieure à 100 m2, leur activité 

essentielle est la vente, principalement dédiés à vendre des produits d’une pre-

mières priorité. Occupent le rez-de-chaussée de la plupart des bâtiments résiden-

tiels. Leurs conceptions se fait sous aucun prétexte commercial. 

B. Les kiosques 

Ce sont des espaces préfabriqués ,généralement trouvés dans le milieu urbain, 

d’une surface réduites (moins de 12m
2
). 

Construits avec des matériaux légers «aluminium, contreplaqué », sont soit fixes 

ou mobiles. 

II.7.5.2. Les moyennes surfaces 
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A. Les superettes 

C’est des espaces de vente d’alimentation en libre-service d’une superficie com-

prise entre 120m² et 400m², elles commencent à remplacer les magasins de vente 

traditionnels d’alimentation, leur conception et construction suivent des con-

cepts commerciaux. 

 

B. Les marchés 

Ce sont les espaces commerciaux les plus populaires en Algérie, ils occupent 

des places publiques, des rues, ou même des friches urbaines se divisant en des 

marchés ouverts et couverts, quotidiens ou hebdomadaires, ils ne suivent aucun 

principe commercial. , jusqu’aux dernières années l’état a fixé des modalités 

d’implantation et de construction pour ces espaces. 

 

II.7.5. 3. Les grandes surfaces 

A. Les supermarchés 

Ce sont des espaces de ventes au détail a libre-service leurs surfaces ne 

dépasse pas les2500 m2, en Algérie ces espaces sont confondu généralement 

avec les hypermarchés, on n’a pas trouvé des exemples qui sont proprement dit 

supermarchés. 

B. Les hypermarchés 

Sont des espaces de vente au détail en libre-service, apparus en Algérie grâce à 

l’enseigne de Carrefour qui ouvrit le 16janvier 2006, premier hypermarché en 

Algérie à Belouizdad, ils offrent un large choix de produits soit alimentaires ou 

non alimentaires 

C. Les centres commerciaux 

Des espaces de commerce qui contiennent un nombre important de magasins, se 

trouvent dans des milieux urbains, ils ont leurs propres parkings, et leur surface 

est de5000 m2 minimum. 



 
 

26 
 

Approche Thématique La requalification des activités commerciales de la ville de Laghouat par la con-

ception d’un centre commercial sous une approche AEU  

D. Les centres commerciaux et de loisirs « les Malls » 

C’est un espace multifonctionnel qui comporte des commerces, des activités de 

restaurations et de loisirs, ce sont les nouvelles tendances des centres commer-

ciaux qui servent à devenir des pôles d’attractivité pour leur rayon d’influence, 

le premier centre de ce type d’espace est le centre commercial et de loisir de Bâb 

Zouar. 

 

III. L’analyse des exemples : 

III.1.1 Présentation de 1er exemple (Park Mall de Sétif Algérie) : 

Le Park MALL de Sétif est un gigantesque complexe commercial et de loisirs 

couvrant une superficie de 2hectares au sol et 143.000 m2 bâtis, érigé sur le site 

des anciennes tours jumelles El-Ali, au cœur de la ville de Sétif. Fait par le bu-

reau d’étude Arte Charpentier ,ouvre ces portes en 2016.Il est le plus grand 

centre commercial en Algérie et le deuxième du Maghreb après celui de Casa-

blanca. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

III.1.2 Fiche technique : 

 

 

 

  

Figure 28 :Park Mall Sétif (source : Auteur) 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 
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Tab II : Fiche technique Park Mall Sétif (source : Auteur) 

 

III.1.3 Analyse architecturale : 

A. L’organisation spatiale du projet 

Le Park Mall est composé de quatre parties. La première partie est une tour abri-

tant l’hôtel Marriott de 4 étoiles. L'établissement de 198 chambres occupe 14 

étages. Le reste de l'immeuble comporte une salle de réunions, une autre de 

gymnase et une piscine. La deuxième tour sera à la fois une résidence et un es-

pace d'affaires. 20 logements de haute classe entre le 5eme et le 9eme étage. Les 

8 derniers étages de la tour abritent pas moins de 28bureaux d'affaires. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Le projet  le Centre commercial & de loisirs parkmall 

La situation  

Le Park Mall est situé en face du siège de la wilaya, à 10 minutes de RN 5 par une voie 

principale qui passe au milieu de la ville de Sétif, 15 min de la gare routière de Sétif, à 

1 min de la ligne de tramway, entouré par des place touristique « Zoo de nord ; Ain El 

Fouara de l’ouest ». 
Commençant des 

travaux 
En 2011, ouvre ces portes en 2016 

Maitre d’ouvre  BET Arte Charpentier 
Maitre d’ouvrage  La société Prombati 
Superficie com-

merciale: 
couvrant une superficie de 2 hectares au sol et 143.000 m2 bâtis 

Capacité d’accueil  18000/jour 

Figure 29 : Coupes schématiques de l'aménagement de centre commercialPark Mall Source :Auteur 
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Conçue sous forme d’une coupole, la salle de conférences de 786 places est la 

deuxième partie du projet. Pour une occupation rationnelle de l'espace, les con-

cepteurs du projet ont prévu de faire du sous-sol de la coupole un parking de 

cinq étages. Ces aires de stationnement pourront recevoir 1400 véhicules. Ré-

servée au grand public, la quatrième partie, longeant l'avenue de l'ALN, sera 

l'autre destination des visiteurs et des familles. En plus de l'hypermarché, 132 

commerces, kiosques, cafétérias et un espace (jeux et manèges)meubleront cette 

aile de ce mégaprojet, devant recevoir annuellement plus de 7 millions de 

visiteurs. Pour une bonne fluidité, les hôtes du Mall disposeront de 25 ascen-

seurs dont 2panoramiques et 16 escaliers mécaniques. 

B. La morphogenèse du projet 

L’architecte a utilisé des formes 

signifiantes, la forme de l’édifice 

se compose d’un volume 

rectangulaire parallélépipédique 

avec un arrêt raccordé juxtaposé à 

un autre rectangle qui soutient 

deux volumes rectangulaires 

imposés verticalement et traversés perpendiculairement par un troisième sem-

blable aux deux, le tout donne un contraste de forme horizontal /vertical. 

III.1.4. Les différentes espaces du centre : 

A. L’accès 

Il est marqué par l’accordement des 

courbes douces à l’extérieur qui attire la 

curiosité, le souhait de la découverte avec 

Figure 30 : Composition volumétrique du Park Mall de Sétif 
Source : Auteurs 

Figure 31 : L’entrée principale du Park Mall 
Source : https://www.google.com/imghp?hl=fr 
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sa couleur chaude qui diffère de 

l’ensemble, sans oublier son monument. 

 

B. Le Parking 

Le parking s’étend sur cinq sous-sols, il se 

trouve au-dessous de salle de conférence 

,à cause du manque des signes de circula-

tion et la ressemblance de tous les étages, 

il est difficile de se localiser à l’intérieur 

du parking. 

 

 

C. Les boutiques 

Le centre contient 124 magasins réparti-

ront sur toute les étage sauf le 

dernier, leur principe de distribution suivre 

un parcours rectangulaire, leurs devantures 

intérieures sont en verre claire et à 

l’extérieur verre fumée. Leurs surfaces  

formes sont différentes les uns aux autres. 

E. L’atrium et les patios 

 

L’atrium se trouve directement en passant l’entrée principale du centre, il relie 

entre les trois étages et mène vers le premier étage, des patios rectangulaires 

situés tout au long de la côte sud du centre, l’atrium et les patios permettent 

d’obtenir un éclairage naturel qui ajoute une animation importante pour l’espace 

intérieur. 

E. Hypermarché 

Figure 32 : Parking du Park Mall de SétifSource : 

Source : https://www.google.com/imghp?hl=fr 

 

Figure 33 : Les patios du Park Mall 
Source : http://www.parkmallsetif-dz.com 
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Il s’étend lui seul sur 5200 m² au niveau du 1er sous-sol limité aux côté sud par 

un espace de stockage, des services techniques à l’est, sa façade principale 

donne directement vers le hall et des autres boutiques. En remarque un manque 

de faux plafond ce qui engendre des désagréments. 

 

F. L’espace de restauration et loisir 

Les espaces de loisir et de restauration 

occupent le deuxième étage et une partie 

d’entresol, avec une grande terrasse 

accessible dans le premier étage, l’espace 

de jeu occupe une partie du deuxième étage 

et l’entresol. Pour la restauration elle occupe la deuxième moitié du deuxième 

étage on trouve que leur répartition suit l’axe de circulation d’un côté on trouve 

les espaces de préparation et en face les espaces de consommation sous forme de 

grandes salles aménagées avec des tables luxueuses, une terrasse aménagée ac-

cessible. 

III.1.5.Synthèse : 

Points forts Points faibles 

• Emplacement stratégique  

• Parking répondant du nombre im-

portants des visiteurs  

• Des grands espaces de circulation  

horizontale  

• Bon éclairage  

• Bonne accessibilité  

• Circulation verticale satisfaisante 

• Le loisir dans le dernier 

étage  

• L’éloignement de 

l’administration  

 

 

Figure 34 : Espace de loisir du Park Mall de Sétif 
Source : https://www.google.com/imghp?hl=f 
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• Comme synthèse, là on trouve que le loisir doit être au RDC parce que la 

majorité des visiteurs viennent pour le manège. 

• L’administration doit être accessible et près de toutes les entités du projet. 

 

III.2.1.Présentation de 2éme exemple 

(DubaiMall) : 

Au cœur de la nouvelle métropole de Dubaï se 

dresse l’extraordinaire centre commercial de la 

planète .Il se compose de 1200 magasin sous un 

seul slogan «Tous ce que vous avez désiré», le 

centre regroupe 37 entité parmi eux, un Souk a 

l’ancien, un aquarium géant, une patinoire 

olympique, un parc d’attraction avec des montagnes russe. Il occupe une super-

ficie totale d’un million m².    Le Mal de Dubaï embusqué sur la tête des centres 

commerciaux du monde. 

III.2.2 Fiche technique : 

Tableaux III : fiche techniqueDubaï Mall(source : Auteur) 

Le projet  le Centre commercial & de loisirs Dubai Mall 

La situation  
Le centre est implanté à proximité de la Plus grande tour du monde ‘Bordj 

Khalifa ‘, dans le cœur de la capitale de loisir du Golf Dubaï Emirat Arabes 

Unis. 

Ouvre ces portes en 2008 

Maitre d’ouvre  DP Architects 

Maitre d’ouvrage  Propriétés emaar  
Superficie commer-

ciale:  
Le plus grand centre commercial au monde avec une surface totale de 1 124 

000 m². 
Capacité d’accueil  200000/jour 

 

III.2.3 Analyse architecturale : 

A. Volumétrie : 

Figure 35 :Centre Commerciale DubaïMall Source : 

Internet 

https://en.wikipedia.org/wiki/DP_Architects
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Le projet a un volume massif car il 

contient plusieurs entités. La 

forme se développe horizontale-

ment sauf une petite tour qui casse 

le rythme, le Mall occupe une su-

perficie d'un million m² environ. 

 

 

 

C. La façade : 

 

 

 L’accès secondaire de souk a l’ancien est marque par une un arc ogival.  

 La couleur dominante du projet est la dorée par référence au commerce 

d’or qui est populaire à Dubaï  

 L’entré principal est bien marquée par des éléments saillants. 

 La façade principale est ornée par des panneaux publicitaires.  

E. Circulation :A cause de la taille monumentale du projet, les architectes pré-

férant de donner une dimension cohérente avec la taille humaine, pour éviter que 

Figure 36 : Volumétrie de Centre Commerciale DubaiMall Source : Internet 

Figure 37 : Façade de Centre Commerciale DubaiMall Source : Internet 
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les gens se perdent. Cette mission a été confiée à TI LIAN SENG (expert en la 

matière) qui a planifié la circulation horizontale comme suite :  

- La circulation principale suit la forme d’une gigantesque carre de cercle.  

- Pour les visiteurs les moins intrépides un raccourci a été prévue, ce lui si longe 

l’aquarium qui devient ainsi un point de repère. 

 - Ils ont placé les principaux centres d’attraction dans chaque extrémité pour 

bien profité de flux des visiteurs. 

F. L’éclairage :Les architectes ont bien profité de lumière naturelle pour ce 

centre à travers l’utilisation de grandes surfaces vitrées sur atriums. Pour les es-

paces qui nécessitent plus de lumière où un traitement particulier de lumière, les 

architectes ont renforcé la lumière par les éclairages naturel 

G. Ambiance intérieure : Le Mall de Dubaï est remplie par des espaces de dé-

tente et de loisirs qui offrent une ambiance extraordinaire aux visiteurs.  

L’atmosphère dans le centre est bien planifier pour qu’il donne l’envie de dé-

couvrir et de continuer la visite des clients.  

Le centre a une patinoire olympique malgré la chaleur peut attendre les 45° dans 

ce pays. Elle utilise une technologie de réfrigération végétale capable de mainte-

nir1.5’’de glace. 

 

III.2.4 Les différentes espaces du centre : 

A. L'acces  : 

• L’entrée principale contient deux portes roulantes pour empêcher l’aire 

chaude d’entré à l’intérieur. 

• La porte d’entrée est cernée entre deux éléments massifs. 

• La rentré contienne un élément saillant pour marque l’entrée. 
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B.Parking : Le mall de Dubaï à 5 parkings Principaux (2 extérieur ,3 intérieur) 

d’une capacité totale de 450 00 véhicules. 

C.l'aquarium :Le Dubaï aquarium &Under water Zoo, l’un des aquariums les 

plus grands au monde, où nagent des requins, des raies et, au total 33.000 ani-

maux marins de 85 espèces marines différentes. L’aquarium détient la deuxième 

plus grande vitre (32.88m de large *8.3m de haut *750mm d’épaisseur et pesant 

245.614kg). 

D.Le park d'attraction: 

Le parc d’attraction SEGA Dans le Mall de Dubaï s’ajoute une touche harmo-

nieuse à l’espace commercial sous le terme d’attraction. Il s’étale sur une sur-

face de 14700m², il contient des équipements de jeux et de loisirs telle que (les 

montagnes russe, les chaises roulants …etc.) 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 38 : entrée principale de Centre Commerciale DubaiMall 

Source : Internet 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 

 

Figure 39 : Parking de Centre Commerciale DubaiMall Source : 

Internet 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 

 

 
Figure 40 : L’aquarium de Centre Commerciale DubaiMall 

Source : Internet 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 

 

 

Figure 41 : Le Park d’attraction de Centre Commerciale Dubai-

Mall Source : Internet 

 

 

Figure I.06 Galerie de la madeleine ; Paris 1845 

Source : Carol Maillard, 25 centres commer-

ciaux. P 10 
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E.Les chutes eaux : 

 Les extraordinaires chutes d’eaux au cœur du centre commercial donnant la 

sensation dynamique aux espaces. 

F.Les Atriums :  

Les atriums font tous trois étages leurs Dimensions colossaux orné par des sur-

faces zénithale donne une entière impression de majesté pour l’espace. 

 

IV. Synthèse  : 

Suite à notre recherche thématique et étude analytique, on est arrivé à la conclu-

sion que les centres commerciaux sont réalisés selon un programme comportant 

des constantes qu’on retrouve à travers tous les projets, à savoir : 

 L’implantation : Des projets ont des assiettes plus ou moins dotées de ri-

chesses fonctionnelles.   

 La vocation principale de tous les centres commerciaux regroupe les ac-

tivités d’échange, de commerce, de loisirs, et de gestion et logistique. 

 Une bonne desserte mécanique est de rigueur. 

  La destination de l’équipement à un public large, âge et niveaux confon-

dus.  

  Un dimensionnement spatial important pour les différents espaces. 

  Un important traitement lumineux, à savoir l’éclairage naturel. 

  Une hiérarchisation des espaces, tel que l’accès et autres espaces. 

  Le gabarit reflété et dicté par la taille, l’importance, l’environnement et 

l’échelle de l’équipement.   

 La différence des manifestations spatiales des différentes fonctions. 

   La continuité visuelle et la fluidité entre les espaces intérieurs et exté-

rieurs. 
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I. Présentation de la ville de Laghouat : 

Se située au pied du contrefort de djebel L’amour, qui fait partie de L’atlas saharien, 

à lalimite de l’immense plateau désertique. Laghouat est considérée la porte d’accès 

auxespaces sahariens. 

II. la situation de la ville de Laghouat : 

II.1 situation géographique : 

La ville de Laghouat se trouve au sud du pays à 410 Km de la capitale ALGER, elle 

s’étend sur une superficie de 25 052 Km2 pour une population de 483 264 habitants. 

Situéeà proximité de l’Oued M’Zi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Laghouat était une oasis convoitée qui s’étendait sur près de 3 Km. Laghouat est 

placéeentre 830m d’altitude à l’ouest et 790 m d’altitude au nord séparée par 

une profondeéchancrure. Elle a une latitude de 33°46° et une longitude de 2°56°. 

Elle est reliée par laroute nationale RN°01 allant jusqu’ 'à l’extrême sud du pays, 

et par la route nationaleRN°23 du côté nord-ouest, elle contribue à un 

Figure .1 : Situation sur la carte géogra-

phique. Source : 

http://www.mismis.nl/laghouatalgerie-

carte.html 

 
 

 

Figure 2 : carte administrative de la 

wilaya de 

Laghouat. Source :Guide touristique de 

la wilaya de Laghouat 
 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

http://www.mismis.nl/laghouat
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fluxd’échange socioéconomique trèsimportant dans l’organisation de l’espace et 

le développement de la région. 

 

II.2. Situation régionale : 

La commune de Laghouat est limitée par : 

 Au nord-ouest : par la commune de Tadjmout. 

 Au sud-ouest : par la commune d’el kheneg. 

 A l’est : par la commune d’el Assafia. 

 Au sud est : par la commune de Ben Naceur- Ben Chohra. 

II.3 La Situation urbaine : 

Sa positon au centre du territoire, lui confie un rôle attractif de toutes les agglo-

mérationsenvironnantes, jouissant d’une prépondérance politique et économique 

dont leRayonnement régional confirmebien sa positionde chef-lieu de wilaya, en 

tantque porte ouvertesur le grand-Sud. La wilayade Laghouat a unesuperficie de 

25.052 Km2 pour une Populationestimée au 31/12/2021 à 940.624 habitants soi-

tune densité de 14,91 habitant/Km213. Sur le planadministratif, la wilaya est 

composée de 10dairates et de 24 Communes. 

III. Accessibilités : 

III.1 L’accessibilité routière : 

La route nationale N° 01, la route nationale N° 23 ,47 

III.2 L’accessibilité aérienne : 

Il y a un aéroport à 14 KM au sud de la ville de Laghouat.
1
 

IV. Climat de Laghouat : 

Le climat de Laghouat est caractérisé par une intensité lumineuse élevée ce qui 

demande lecontrôle de cette variable par : forme compacte,patio ; atrium . 
2
 

Le climat est de type saharien et aride marqué par un été très chaud ; et un Hiver 

froid. L’aridité s’accentue au fur et à mesure que l’on s’éloigne en direction sud. 

                                                           
1
/ http://www.levoyageur.net/climat-ville-LAGHOUAT.html/2017 

2
Annuaire statistique de la wilaya de Laghouat 
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La pluviométrie varie entre 150 mm au centre et 50 mm au sud. 

Laghouat située dans la zone climatique appelée la zone pré Sahara et Sahara. 

La région se caractérise par un hiver froid et un été chaud et sec. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tableaux I : donnée climatique de Laghouat. Source : le voyageur et climat statistiques de la 

ville de Laghouat/2017. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

V. Aperçu historique : 

L'évolution de la ville de Laghouat est passée par trois périodes essentielles dans 

l’aqu’elle on a remarqué des stratifications importantes. 

V.1- Période des Ksour : 

Figure 3 : Diagramme de température de tout 

l’année à 

Laghouat .Source : 

http://www.levoyageur.net/climat-ville-

LAGHOUAT.html/2017 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

 

  

 
 

 
Figure 4 : Climat, températures, précipita-

tions, ensoleillement. 

Source : http://www.levoyageur.net/climat-

ville-LAGHOUAT 
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Laghouat à la fin des 18éme siècle de composait de Ksour-satellites (Bou Men-

dala ;Nedjal ; Ouled Sidi Mimoun ; bedia ; Kasabet Ben Fetouh). 

-L’arrivé de sidi hadj Aissa de Tlemcen ; il y avait un fusionnement de tous les 

ksourautour du ksar fédérateur ben bouta. 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

V.2 - Avant 1852 Phase précolonial :  

Cette période est caractérisée par un développement de deux quartiers du nord –

est ou sud-ouest sur deux collines (ZGAGUE EL HADJADJ+QUARTIER EL 

GHARBAIA) 

 

 

 

 

 

 

 

 

V.3 - Phase coloniale 1852 -1962 :  

Avec l'occupation française 1852, la ville a connue :  

A.1
ere

 phase (extension mono-axiale) : Cette phase est caractérisée par : 

Figure 5 périodes de Ksour la wilaya de Laghouat. Source : 

http://rouighibachir.oveblog.com/2017/01/cartes-et-plans-de-la-ville-de-laghouat-d-apres-des-

sourcesbibliographiques.html?fbclid=IwAR2l7-vho176jr 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

Figure 6 : L’Intervention coloniale urbaine sur le ksar. Source : traitement doctorat 

Bouchareb Fatima Zohra 

 

 

 
 

 
 

 

 

http://rouighibachir.ove/
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 L’alignement et l’élargissement des voies de circulation. La création et 

L’aménagement des places : place de l’étoile, et la place des oliviers…, 

construction des casernes militaires Bessieres, Marguerite, des forts : Mo-

rand et Bous carène. 

 

B.2ème phase (extension bi-axiale) : 

 Prolongement de la rue Cassaigne (actuel 1er novembre). 

 Création du grand axe : avenue marguerite. 

 Dédoublement de la ville parallèlement à l’axe de transit au nord de 

l’oasis (rue Yusuf –RN°1). 

V.4. Période post coloniale (après1962) : 

La ville a connu de grandes extensions avec l’implantation de nouveaux quar-

tierssur l’axe principal et l’implantation de la voie de contournement de la R.N.1 

IV. Synthèse : 

D’après cette lecture chronologique on constate que la ville de Laghouat est en 

pleine croissance ainsi Laghouat à travers le temps se distingue par sa vocation 

sociale et économique et culturelle.La wilaya de Laghouat occupe une position 

très importante vue sa situationadministrative, géographique et touristique. 

L’existence de RN1 constitue un véritable obstacle pour développement harmo-

nieux du tissu urbain.L’extension de la ville limitée par la chaine de montagne 

djebel l’Ahmar et oued m'Zi.  -Croissance urbaine vers nord-ouest. 

V. Présentation du quartier El wiaam : 

C’est un nouvelle quartier situé à la périphérie de la ville dans la sens sud-ouest 

par rapport le centre-ville et son fonction major est résidentielle. 
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VI. Analyse urbaine (méthode KEVIN LYNCH) : 

VI. 1. Les voies :  

 Le quartier est structuré par un tracé de voirie nettement en damier. 

 Les voies principales sont des doubles voies, qui permettent un dé-

placement rapide et facilité la circulation vers les différents quar-

tiers de la ville. 

 ²Les voies secondaires sont des voies qui permettent un déplace-

ment facile au sein de quartier. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

VI. 2. Les nœuds :  

Figure 7 : Situation de quartier EL Wiaam par apport à la ville Source : PDAU de Lag-

houat établie par l’auteur 2020 

 
 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 
 

 
 

 

Figure 8 : les voies principales dans le quartier Wiaam. Source : Google Earth établie 

par l’auteur 2020 
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Les nœuds de quartier sont bien marque par leur situation et la facilité d’accessibilités et leur 

flux. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

VI. 3. Les pointes repères :  

 La Tribunal : 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

Figure 9 : Les nœuds de quartier EL Wiaam Source : l’auteur 2020 
 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

• Forme : carre avec dégradation 

•  Hauteur : R+3 

•  L’implantation : le non bâti entour le bâti 

• L’occupation : le bâti 80% bâti et 20% non bâti  

• Les couleurs : Blanc- crevette-marron-Beije-Vitre miroir 
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 Mosquée Ahmed Hamani : 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Polyclinique El mosalaha : 

 

Figure 11 : La Tribunal de quartier EL Wiaam  

Source : photo établie  par l’auteur  2020 

 

 

                                             

Figure 12 : La Tribunal de quartier EL Wiaam  

Source : photo établie  par l’auteur  2020 

 

• Forme: rectangle  

• Hauteur: R+1 

• L’implantation :le bâti a coté de le non bâti 

• L’occupation : 55%pour le bâti et 45% non bâti  

• Les couleur :crème- beige-vert-blanc 
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Les composantes de quartier :               

 

 

 

Figure 13 : Polyclinique El mosalaha 

Source : photo établie  par l’auteur  2020 

 

 

                                             

Figure 14 : Polyclinique El mosalaha 

Source : google earth établie  par l’auteur  2020 

 

• Forme: irréguliere 

• Hauteur: R+1 

• L’implantation :le bâti entouré par le non bâti 

• L’occupation : 45% pour le bâti et 55% non bâti  

• Les couleur : crème - beige 

 

Figure 15 :  Les composantes  de quartier  EL Wiaam  Source : google earth  établie  par l’auteur  2020 
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IV. 4. Les limites de quartier :               

Le quartier El wiam est limité par : 

Nord-est : quartier el mostakbal et quartier 1
er
 novembre. 

Nord-ouest : quartier el mhafir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

V. Répartition des activités commerciales dans la ville : 

 

La ville de Laghouat a une activité commerciale répartie dans ses différentes 

quartiers et rues, nous pouvons citer un groupe des zones d'activités commer-

ciales sporadiques à l'intérieur de la ville, afin qu'elles soient divisées en types 

de leur importance, il existe des zones commerciales fort qui sont attrayantes 

pour la population de manière importante, et très fréquentée quotidiennement , 

pour s'inscrire comme principaux monuments de la ville, et il y a des zones 

commerciale secondaires avec des magasins séparés et avec un faible attractivité 

pour  les habitantes, et ces domaines peuvent être résumés dans le schéma de 

distribution des activités commerciales à Laghouat. 

 

 

 

 

Figure 16 : Sud-est :Habitat individuel  

 

Figure 17 : Sud-ouest : nouvelle extension 

POS 18. 
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 On remarque qu’à travers le schéma de répartition des activités commer-

ciales, que la plupart des zones commerciales de la ville sont concentrées dans le 

quartier Maamoura et rue 1
er
 novembre. 

VI. La réalité des équipements commerciaux dans la ville 

de Laghouat : 

Malgré un fort taux de pouvoir d’achatdans la ville de Laghouat on retrouvera 

beaucoupde magasins individuels, des boutiques, des bazars et des superettes et 

autres grande surfacemais aucun centre commercial.la majorité des équipements 

commerciaux sont organiser comme un commerce linéaire où les équipements 

commerciaux s’organisent de façon adjacente sur unaxe important (exemple : 

rue commercent de 1
er
 novembre « El Meguttaa » 

VII. Typologie des équipements commerciaux dans la ville 

de Laghouat :  

 

 

Figure 18 : schéma de répartition des activités commerciales dans la ville   

Source : PDAU de Laghouat établie  par l’auteur 
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Le commerce dans la ville de Laghouat, en général est caractérisé par la 

prolifération des petits commerces de détail, surtout alimentaires, et un 

nombre insignifiant de magasins occupant des surfaces moyennes, la di-

mension commerciale et ses espaces dont la majorité sont peu réglemen-

tés, et implantés sans visée lointains sont la cause de plusieurs problèmes 

et d’une image défigurée de la ville. 

Il ya des équipements commerciaux de petite surface comme : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Les bazars et les superettes   :  

Il y a aussi des autre équipements commerciaux et autre espaces d’activité 

commerciale comme :   

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figure 19 : Kiosque de jnan el 

bailek Source : photo pris par 

l’auteur 

 

Figure 21 : Primark bou-

tique (el meguttaa) Source : 

photo pris par l’auteur 

 

Figure 20 : Bijouterie et bou-

tique d’habillement femme 

Source : photo pris par 

l’auteur. 

 

Figure 22: le grand bazar du 

shopping (mamourah)  Source : 

photo par l’auteur 

 

Figure 24 : Bazar nedjma 

(el meguetta)  Source : pho-

to pris par l’auteur 

 

Figure 23 : superette Hamdi 

(el wiaam)  Source : photo pris 

par l’auteur 
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On remarque qu’il y a un manque au niveau des équipements commerciaux tel 

que : (les fleuristes, parfumés, les pièces véhiculaires, les meubles, l’artisanal, 

parapharmaceutiques...etc.) par contre il y on a suffisamment dont les domaines 

de première besoin comme : alimentaire, vestimentaire, cosmétique et restaura-

tion. Et un nombre moins suffisant dans les domaines : (pharmaceutiques, élec-

tro-ménagé, vaisselle, maisons automobile ….) mais il n ya de diversité ni de 

commerce de qualité ni de commerce spécialisée par exemple : des boutiques 

spéciales pour les vêtements des personnes âgées. 

X. Synthèse : 

On constate qu’il y a plusieurs activités commerciales mais il n ya pas de variété 

au niveau des produits qu’elles offrent aux publique. Apres l’observation et 

l’analyses de commerce dans la ville de Laghouat on remarque les problèmes 

suivants : 
• L’absence de commerce de proximité  

• Distribution déséquilibrée des points commerciaux  

• L’absence des sanitaires publics dans ces équipements   

• L’absence des aires de repos et des espaces de loisir soit pour les adultes 

(cinémas,etc) ou pour les enfants (espace de jeux) , de service et sécurité   

• L’absence des parkings influe sur la circulation et augmente 

l’encombrement sur les voies. 

 

Figure 25: La maison boucherirt 

auto  Source : photo par l’auteur 

 

Figure 27 : el Soug (Marché 

hebdomadaire) Source : photo pris par 

l’auteur 

 

Figure 26 : Marché de  centre 

ville  Source : photo pris par 

l’auteur 
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Chapitre 03  

Approche Conceptuelle 
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I. Introduction : 

La requalification des quartiers, notamment dans le cas des nouveaux quartiersAlgé-

rien, appelle l’implication d’opérateurs aux compétences variées. 

C'est pour cela que nous avons essayé d'intervenir à le cas d'étude (Quartier El 

Wiaam) selon l'approche environnementale de l’urbanisme. 

II. Objectifs d'intervention : 

L'intervention a plusieurs objectifs en termes d’urbanisme, d'environnement et d'éco-

nomie, qui se résument dans les points suivants : 

 Atteindre la dimension environnementale : par une bonne gestion des déchets, 

de l'énergie, de l'eau et des biodiversités.  

 Réaliser un déplacementécologique : Favoriser les transports en commun et les 

modes doux. 

 Exploiter la potentialité commerciale de quartier et le transforme en vocation 

par l'implantation de projet de centre commerciale. 

III. Présentation de quartier d'intervention:  

Le quartier d'intervention se situer au sud-ouest de la ville de Laghouat acces-

sible par la route SW-41 qui lies la ville avec la commune de El Khneg. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 1 : Présentation de quartier       Source :GoogleEarth modifié par l'auteur 

 

N 

SW-41 
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III. 1. Le système viaire : 

 III.1.1.Les voies :  

Les voies dequartier sont bien hiérarchisé sauf qu'ils manquant de continuité et de 

surfaçage dans quelque cas de nouveau agglomérations d'habitat individuelle. 

Et l'absence d'aménagement et des espaces de stationnement sur quelque voie de flux 

important. 

 

 

 

  

 

 

 

Figure I.48 Etape 04 Le Zoning       Source : Auteur 

Figure 2 : Les voies  de quartier EL WIAAM       Source :google earth modifé par l'auteur 
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Figure 4Stélealgerienne  Source :google images 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Recommandations : 

Pour les voies ils est proposer que ils seront partagé de manière optimale pour 

faire de la place à chacun des usagers : chaussée, espaces verts et stationne-

ments, piste « modes actif » (vélos, roller…), espaces de confort (bancs, plate-

bandes…) et bien entendu un trottoir piéton pour les marcheurs, poussettes ou 

personnes à mobilité réduite 

le trafic sera plus fluide et plus sûr, il sera fait une part belle aux circulations 

douces et la gestion du stationnement sera optimisée. 

 III.1.2.Les Nœuds : 

Les nœuds sont des emmènent ponctuels dans 

laperception du paysage urbain Ce sont des-

jonctions de voies ou 'l'on doit prendre des dé-

cisions de direction notamment.   

 

Figure 3 : Recommandation pour les voies de quartier EL WIAAM       

Source : Google Earth modifié par l'auteur 
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Recommandations : La remarque qu'ils souffrent d'absence d'aménagement, 

Alors on propose d'aménagement des nœuds avec des stèles (avec des symboles 

de paix, ou pour la mémoire des martyres.etc) des fontaines ou avec des végéta-

tions. 

III.1.3. Les Parking : 

Ensemble d'emplacements pour garer les voitures en sous-sol d'un immeuble ou 

au pied de celui-ci ; chacun de ces emplacements. 

Et la remarque des espaces de stationnement sur quelque voie de flux important. 

 

 

 

 

Figure 5 : Intervention pour les parkings  Source :google earth modifié par l'Auteur 
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Recommandations : pour les parkings c'est proposer de la création de nou-

velles aires de stationnement à bord de différentes voies dans le quartier. 

Ensuite de profiter de plusieurs poches vides avec des locationsstratégiques dans 

le quartier par la création des parkings à étages. 

III.1.4. La gestion de déplacements : 

Au moment où les villes se sont développées et adaptées à l’automobile, la voi-

rie est devenue progressivement très encombrée. Des normes de stationnement 

en rapport avec la croissance de la motorisation des ménages sont alors impo-

sées aux constructeurs. De son côté, le pouvoir local se dote de règles de gestion 

de l’espace public en organisant la circulation des véhicules et leur stationne-

ment sur les voies publiques. 

ds 

Recommandations : La recommandation pour la meilleure gestion de déplace-

ments dans notre quartier d'intervention de : Organiser la proximité et la compa-

cité pour diminuer les déplacements de court distances égale qualités de vie pour 

les habitants. 
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Pour les formes urbaines et déplacements on recommanda de favoriser la mixité 

des vocations pour limiter le déplacement . Et pour le transport et déplacements 

on exige de favoriser les transports en commun et les modes doux, comme les 

éco-bus et les vélos. 

Finalement de crée des pistes cyclable tout autour de quartier El Wiaam.   

IV. Intervention à l’échelle urbaine : 
L’intervention urbaine est le résultat des différentes données {thématique, con-

textuelle}, et c’est la synthèse de l’analyse des problèmes urbaine existants au 

niveau de la ville. 

L'objectif à travers cette intervention est de transformer le quartier Wiaam à un 

éco-quartier. 

IV. 1. L’état actuel : 

Avant commencer l’intervention urbaine on à détecter les problèmes qui tou-

chent différentes domaines comme suivant : 

 Les voies : problème de viabilité et visibilité ; l’absence de la notion 

hiérarchie des voies ; problème de stationnement. 

 Le Transport : manque de transport urbain (TAXI) ; l’absence de 

transport commun ; l’absence de l’arrêt de bus « les mobilier ».   

 Concentration : absence de mixité de fonction (ville dortoir) et la dis-

tribution déséquilibre des équipements commerciaux. 

 espace publiques : l’absence de l’air de jeu ; l’espace de loisir ; les es-

paces verts ; les espaces des regroupements …. 

 mobilier urbain : Manque de mobilier urbain et l’absence de 

l’aménagement urbaine. 

 Problème de l'auto-construction. 
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 Restructuration des voies avec l’Aménagement de trottoir ; la Réhabilita-

tion des façades au niveau de la voie ; et l’injection des mobiliers urbains 

 Sauvegarder les bâtiments existants en bon état, réhabiliter les bâtiments 

en mauvais états. 

 Déplacements doux : Création d’une ligne de transport en commun 

« bus »qui relier tous les quartiers ; voie pour le tramway. 

Figure 7 Intervention urbaine,  Source :googleearthmodifé par l4auteur 
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 cheminement piétons et pistes cyclables. 

 Création des nœuds au niveau de l’intersection des voies précédentes 

 Aménagement de la ville par l’injection des arrêts de bus ; des aires de 

stationnements.     

IV. 2. L'espace publique : 

 

L'espace public représente dans les sociétés humaines, en particulier urbaines, 

l'ensemble des espaces de passage et de rassemblement qui sont à l'usage de 

tous. Ils appartiennent soit à l'État (domaine public), soit à une entité juridique et 

morale de droit ou, exceptionnellement, au domaine privé.
1
 

La définition générale implique un état de droit qui garantisse les droits et liber-

tés des citoyens dans le domaine public, dont la liberté de circulation. 

 Principe de conception 

 Les principes de composition urbaine des quartiers complètent harmo-

nieusement la structure urbaine et paysagère. 

 L’adaptation des ilots fermés pour crée un espace semi-public au cœur 

d’ilot et apporter plus de tranquillité et de sécurité pour les habitants de 

l'îlot et préserver le caractère intime des maisons eu cœur d’îlot. 

     Crée des bâtiments-clôtures pour cassé les vents dominant et protè-

gent les jardins. 

 stationnement périphérique pour autoriser la fluidité des cheminements 

piétons et cyclable à travers le quartier. 

 l’utilisation de gestion de vent ; de déche et de l’eau. 

 Gestion des énergies renouvelables (gestion des vents et de l’eau).  

 

                                                           
1
Espace public européen : histoire et méthodologie 

https://fr.wikipedia.org/wiki/Domaine_public_en_droit_public_fran%C3%A7ais
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Pour le quartier d'intervention on remarque que l’espace public tel que les cours 

urbaines, les esplanades, les aires de jeux et les stades sont tragiquement dégradé 

où non aménager de tout ce qui nécessite notre intervention. 

Recommandations :L'intervention est proposer de crée un foret et de bénéficier 

de la végétation de ces espaces publiques et le réaménagement de ces derniers 

pour : 

Figure 8 : Intervention urbain : réaménagementl'espace publique   Source :GoogleEarth modifié par l’auteur 
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 Créer des espaces verts diversifiés et éducatifs permettant de multiples 

usages et favorisant le lien social et la convivialité (espaces de jeux pour 

les enfants, présence de bancs, de tables,...)  

 Créer un environnement le plus naturel possible nécessitant un entretien 

réduit et favorisant la biodiversité, par la végétalisation des voies, des 

chemins, des parkings, du bâti, et de la limite public/privé. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 9 : état actuel de l'espace publique.   Source : photos pris par l'auteur 

 

Figure 10: Réaménagementde l'espace publique   Source : Google image 
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 Choisir des plantations d’essences locales et variées : 

 s’intégrant au paysage,  

 nécessitant peu d’entretien et d'arrosage  

 favorisant la biodiversité (insectes, oiseaux,...) 

 Amélioré l'image de la ville et la qualité de vie de ces habitants. 

 

IV. 3. La gestion d'eau pluviale : 

 
En ce qui concerne la gestion de l'eau pluviale c'est exiger de : 

 S’appuyer sur les dispositifs de gestion des eaux pluviales pour créer des 

espaces verts de qualité, au caractère naturel (cheminement doux, aires de 

jeux, espaces pédagogiques, zones de convivialité et d’agrément,...). 

 Récupérer l’eau pluviale pour l’utiliser dans l'arrosage des arbres et 

plantes sur site. 

 Récupérer l’eau pluviale (cuves,..)  pour  des usages  collectives (arro-

sages  jardins  familiaux  ou  partagés,  lavage   collectif   des  voitures,  

besoins  sanitaires   des  logements  collectifs, fontaines, lieux lu-

diques,...). 

 Récupérer l’eau pluviale (cuves,..)  pour les usages domestiques (arro-

sage, entretien, ..) 

 

Figure 11 : Réaménagement de l'espace publique   Source : Google image 
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IV. 7. La gestion de déchets : 

 
En ce concerne la gestion des déchets, le plan indique où les collecter et com-

ment les transporter, où nous avons placé les bornes de collecte par l'ordures se-

lon la nature (déchets organiques, déchets solides) dans différents lieux du quar-

tier pour répondre aux besoins des usagers. Pour les résidences et installations, 

elles sont collectées par des conteneurs à un niveau à l'intérieur de ces bâtiments, 

qui sont poussés par des pompes à air performantes directement vers la station 

de collecte des déchets par des tubes de diamètre considérantsous la terreoù elle 

est triée, traitée, recyclée et convertie pour produire du biogaz, où les matières 

organiques sont traitées biologiquement en milieu anaérobie par des bactéries 

anaérobies qui s'appelle méthanobactérie, et l'opération résulte a la création du 

méthane qui peut être utilisé comme source d'énergie pour la cuisson, l'éclairage, 

le chauffage, le pliage ... 

Implantation des centres de tri et de recyclage et des déchetteries à la périphérie 

de la ville. 

 

 

 

Figure 12 : dispositif de gestion des eaux pluviale     Source : Google image 
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IV. 8. La gestion d'énergie : 
Le quartier est alimenté pardeux sources d'énergie, la première est le réseau pu-

blic qui ne fonctionne que en cas de panne ou de maintenance, et la seconde en 

exploitant le recyclage des déchets pour produire du biogaz où les matières or-

Figure 13 disposition des bornes de déchets Source :  auteur 

 

Figure 14 : dispositif de gestion de déchets. Source : Google image 
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ganiques sont traitées biologiquement en milieu anaérobie par des bactéries 

anaérobies qui s'appelle méthanobactérie, et l'opération résulte a la création du 

méthane qui peut être utilisé comme source d'énergie pour la cuisson, l'éclairage, 

le chauffage, le pliage ... 

 

 

Recommandations : exiger pour la troisième source d’énergie qui est les solu-

tions d’éclairages photovoltaïques appelées aussi des candélabres procure une 

lumière blanche grâce à la technologie LED à très haut rendement. 

 

Figure 15 : gestion d'energie    Source :  Googleearthmodifé par l'auteur 
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. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

V. La Programmation : 

 

La programmation est une étape essentielle devant traduire le plus exactement 

possible l'attente des usagers, la programmation établit les rapports fonctionnels 

entre les différents espaces.  

« Le programme est un moment en amont du projet, c’est une information obli-

gatoire à travers laquelle l’architecture va pouvoir exister, c’est un point de dé-

part mais aussi une phase préparatoire. »
2
 

Pour la conception de centre commerciale ou s'est appuyé sur les programmes 

eux par l'analyse des exemples.  

V.1. Objectif du programme : 

 La réponse aux exigences fonctionnelles, notamment en ce qui concerne 

les espaces commerciale. 

 L’élaboration d’un programme caractérisé par la souplesse des rapports 

entre les espaces qu’il identifie. 

 L’offre des espaces diversifié et évolutif. 

 V.1. Définition du programme surfacique de notre projet : 
                                                           
2
 Pire van meiss 

Figure 16 : éclairage photovoltaïque    Source : Google image 

 



 
 

69 
 

Chapitre 3 La requalification des activités commerciales de la ville de Laghouat par la concep-

tion d’un centre commercial sous une approche AEU  

 

Tableau III.  Le programme de projet .  Source : Auteur 

Espaces Nombres Surfaces (m²) 

Hall d'accueil et réception  1 95 m² 

Administration  1 125 m² 

Restaurant  2 270 m² 

Cafeteria 2 270 m² 

Pizzeria (Fast Food) 4 30 m² 

Superette  2 320 m² 

Chambre froid  1 55m² 

Salle de cinéma 2 160m² 

Salle de prière 1 55 m² 

Grand magasins 8 800 m² 

Boutiques  44 28 m² 

Locaux techniques  6 25m² 

 

VI. Analyse de la parcelle d'intervention : 

Le projet architectural doit s'appuyer sur un travail intellectuel permettant le 

passage d'une pensée abstraite à une réalité concrète, c'est une forme d'organisa-

tion données extrinsèques (programmation et site) et des donnée scientifiques 

(un corpus de références).  

Les trois références fondamentales dans le processus de conceptualisation sont :  

 Le site et ses contraintes  

 Le programme et ses exigences 

 Les références architecturales artistiques. 
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VI. 1. Présentation de la parcelle d'intervention : 

Le site d'intervention se situe au sud-ouest de la ville de Laghouat, plus précisément 

dans le quartier El Wiaam en forme de deux sites vierge séparé par un voie et il est 

limité par : 

 Au nord : Habitat individuelle (R+2). 

 Au sud : Habitat collectif (R+3) 

 A l'Ouest : Habitat collectif (R+3) 

 A l'Est : Habitat collectif (R+3) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

VI. .2. Morphologie de terrain :  

Le site d'intervention et un terrain plat avec une forme régulière qui présente une su-

perficie de 13205 m²  

 

VI. .3. Accessibilité : 

le site d'intervention est accessible de côté ord par un voie principale et de côté sud et 

est par une voie secondaire. 

 

 

Figure 17: site d'intervention   Source : Google Earth modifié par Auteur 
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Le choix de parcelle : 

le choix est porté sur le quartier El Wiaam de la ville de Laghouat pour plusieurs rai-

sons à savoir : 

 La parcelle d'intervention est située au quartier El Wiaam qui représente le sens 

d'extension et accroissement de la ville de Laghouat. 

 On veut créer un projet à l'échelle de la ville de Laghouat ,pour cela on a choisi 

cette parcelle qui est à la limite de la nouvelle extension de ville pour but de 

bien signaler notre projet et lui rendre comme un élément de repère pour la 

ville de Laghouat. 

 

 

 

 

 

 

Figure 18 : site d'intervention   Source : Google earth modifié par Auteur 

 

Figure 19 :le SUDde site d'intervention.   Source : Au-
teur 

 

Figure20: le Nord de site d'intervention   Source : Au-
teur 
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VII. Conception architecturale : 

VII.1 Introduction :  

« Le projet est façonné par l’enchaînement d’arguments, la mise en ordre de concep-

tion, l’évolution de critère. Bref par l’entrelacement de multiples éléments, le projet 

est le fruit de processus de décomposition mentale « Oswald Ungers Architecture 

»comme thème " : 

 Le projet architectural n’est qu’une étape du processus de réflexion sur la con-

ception et la production architecturale, c’est une sorte de composition à 

l’intérieur d’une autre plus grande qu’est le projet urbain.   

 L’édifice architectural reflète la synthèse et la prise de décision vis-à-vis de ré-

férences théoriques, formelles et constructives, ainsi le projet doit être pensé 

dans son contexte, organisé par rapport aux exigences du programme, et inscrit 

dans une théorie. Cette phase comportera trois étapes :  

 La démarche conceptuelle  

 La genèse du projet  

  La description du projet.  

VII.2. La démarche conceptuelle :  

Toute conception architecturale nécessite une réflexion basée sur des concepts et 

des principes architecturaux. Une telle démarche nous aide à choisir les bonnes 

orientations, afin d’éviter la gratuité des gestes et assure une formalisation d’un 

ensemble architectural cohérent répondant à toutes les contraintes. Le projet ar-

chitectural doit s’appuyer sur un travail intellectuel capable de mettre en interac-

tion les trois dimensions : 

VII.3. Les concepts :  

D’après l’option et le programme qualitatif du projet on a opté à notre Park Mall 

sur les trois concepts principaux suivants :  

 concepts urbanistique (liés au site). 
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 concepts programmatique (liés au programme).  

 concepts projectifs (liés au projet).   

VII.3.1.Concepts urbanistiques: 

A. Concepts de contextualité :C’est-à-dire, profiter des différentes sé-

quences du site : la situation stratégique et la potentialités commerciale de 

quartier El wiaam . 

B. Concept d’échelle : Sert à respecter le gabarit des différents voisinages, 

nous sommes guidés pour une continuité morphologique, donc notre pro-

jet sera à l’échelle de quartier.  

C. Le parcours :Le thème et le site vont qualifier l’ensemble des parcours 

externes périphériques ou internes à l’équipement qui vont canaliser les 

divers flux traversant et structurant son environnement. 

D. Perméabilité :Elle assure la relation de l’équipement avec son environ-

nement à travers ces différents accès (piétons et mécaniques). 

VII.3.2. Principes programmatiques :  

A. La continuité des activités :Les relations spatiales en termes de fonction 

et les relations visuelles doivent être assurées pour concrétiser le confort 

et la sécurité absolus. 

B. La hiérarchie : Elle est matérialisée par le positionnement des différents 

espaces et activités en rapport avec leurs utilisateurs : Public- Semi public 

– Privé. 

C. Concept de flexibilité : La flexibilité est un concept déterminant pour 

adapter les espaces à tous genres d’évènements spécifiques. C’est-à-dire 

la flexibilité concerne un changement de fonction selon le besoin.  

D. L’articulation :L’articulation permet de faire une relation entre les diffé-

rentes composantes des lieux à partir de la construction et de leur fonc-

tion, et c’est de cette manière que l’édifice devient très explicite, ce qui 

implique une richesse formelle. 
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VII.3.3. Concepts projectifs (Formelle) : 

A. Concept de géométrie :Est le moyen par excellence de formalisation 

d’un projet par l’utilisation des formes géométriques simples. 

B. Enveloppe compacte : Pour minimiser les déperditions énergétiques et 

protéger contre les vents. 

C. Notion d’appel : Le projet doit être un élément d’appel pour attire l’attention 

des gens à le visiter à travers l’incorporation de volume présentant retrait qui 

exprime la bienvenue, un traitement exceptionnel, ou une forme qui sort de 

l’ordinaire. 

D. Le contraste : Le principe du contraste sera matérialisé par :  

E. -Les jeux entre le plein et le vide ainsi que le bâti et non bâti. 

F. -Le lourd et le léger, qui se fera ressentir au niveau des façades, par des élé-

ments lourds et des éléments légers. 

G. Le rythme : Concept découlant de l’ordre qui est le rythme, qui crée des 

points de repère dans la répétition, comme le rythme de la structure (poteaux, 

colonnes), ou celui des ouvertures (portes, fenêtres). 

H. La transparence : Ce principe sera utilisé à plusieurs raisons, pour assurer la 

continuité visuelle et fonctionnelle entre deux espaces différents et aussi entre 

l’extérieur et l’intérieur. La transparence est aussi utilisée pour profiter au 

maximum de l’éclairage naturel, ainsi que pour le confort des usagers.  

I. La singularité :Ce terme désigne la présence d’une forme, d’un élément 

unique qui ne se répéterait pas son objectif est de marquer un moment fort 

de par sa signification, sont aspect formel ainsi sa fonction singulière. 

VII.4. L’idée du projet : 

le projet ambitieux est un lieu de commerce, de loisir et des courses par excellence, le 

système exige de l’organisation, de la créativité, et de l'attractivité. Et c’est justement 

dans ce sens que le projet doit être développer et offrant un édifice de loisir et com-

merce avec un cachet exceptionnel pour la ville de Laghouat . 
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VII.5. La genèse de projet :Les donnes de site : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Etape 01 : choix des accès 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           Accès principale : - nœud très importante -angle urbain-le point le plus visible  

            Accès secondaire : - alléger le flux des visiteurs au niveau de l’accès principal  

            Accès de service : pour les livraisons.  

            Accès de Parking. 

Figure 21les donnes de site d’intervention Source : Google Earth modifié par 
Auteur 

 

Figure 22 : Etape 01 choix  des accès  Source : Auteur 
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Etape 02 : La formulation 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La concrétisation des axes structurant 

D'âpres la lecture du site on a essai de matérialiser 2 axes structurant 

comme suite : 

  Axe de perception à travers la morphologie de site le point du plus 

haut et le point le plus bas (La continuité visuel).  

 Axe nord-sud pour lier la forme à la stratégie climatique. 

 

Occupation de terrain 

L’implantation du bâti dans le coté nord-est pour : 

  Profiter de l'importance de nœud. 

  Marquer le projet. 

  La protection par l’espace non-bâti pour minimiser lebruit. 

Figure 23 : Etape 02 La formulation Source : Auteur 
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Etape 03 : La formulation 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

L’attraction et symbolisme  

L’idée fondamentale de projet base sur un forme 

inspiré de la geste d'accueil qui signifié la bien-

venue,lagénérosité, et l'invitation de l'extérieur 

àl’intérieur.  

 

 

Les éléments de métaphore utilisée: 

 Les mains accueillant représenté sur les extrémités par les deux blocks 

en jaune.   

La cour humaine représentée au centre par le centre du projet. 

Les bras de l'homme représenté par l'arc qui articule les deux blocks 

d'extrémistes.  

Figure 24 : Etape 03 La formulation Source : Auteur 

 

Figure 25, La geste d'accueil Source : Google  
image 
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Etape 04 : Le Zoning 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Les différentes zones de projet : 

Zone d'accueil et service : implanté enfance a l'accès principale pour 

orienter le flux des visiteurs  

Zone de commerce spécialisé : Des grand surface commerciale réser-

ver pour les grand magasines talque le vent des meubles, matérielle in-

formatique …ect 

Zone de commerce detailée : pour les boutiquesde commerce de détail 

des vêtements, bijouterie, parfumes..ect 

Zone de commerce alimentaire : implanté au rez de chausse pour 

faciliter le circuite des usager qutidienne de Mall   

Zone de loisir : orientés vers l'ouest pour minimiser la penetration de 

lumier de jour , reserve a des salles de cinemas   

Figure 26 :  Le Zoning  plan de masse Source : Auteur 
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VII.5.Les plans d’architecture : 

Le plan de masse : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 27 : Le Zoning sur le plan de masse Source : Auteur 

 

N 
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Le Plan de masse : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Figure 28 : Le  plan de masse . ech : 1/ 500.Source : Auteur 
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Le plan de riez de chausse : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 6Le  plan de  RDC Source : Auteur 

 

Figure 29 :  plan de  RDC . ech : 1/ 500 Source : Auteur 
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Le plan de premier étage (R+1) :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Figure30: Le  plan de  R+1 . ech : 1/ 500  Source : Auteur 
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Le plan de deuxième étage (R+2) :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 7Le  plan de  R+2 Source : Auteur 

 

Figure31:Le  plan de  R+2 . ech : 1/ 500  Source : Auteur 
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Le plan de troisième étage (R+3) : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figure 8Le  plan de  R+3  Source : Auteur 

 

Figure 32 :Le  plan de  R+3. ech : 1/ 500  Source : Auteur 
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Le plan de Terrace : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Figure 9Le  plan de  terrace  Source : Auteur 

 

Figure33:Le  plan de  R+1 . ech : 1/ 500  Source : Auteur 
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IV. Les Vues : 

VIII.1. Les façades : 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

Figure 34 : Façade principale. Ech : 1/500. Source : Auteur 

 

Figure 10 Façade lateraledroite  source: auteur 

 

Figure 36 : Façadelatéralegauche source : auteur 

 

Figure 35Façade postérieure. Ech : 1/500. Source : Auteur 
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VIII.2.Les vues 3D : 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 37 :  Piste cyclable vue3D. source: Auteur 

 

Figure 38 :  la gestion des déchets vue 3D   source: Auteur 
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Figure 40 : Parc de loisir  vue 3D   source: Auteur 

 

Figure 39 : Parc de loisirs pour les enfantes vue 3D   source: Auteur 
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Figure 42 : façade latérale droite de projet vue 3D   source: Auteur 

 

Figure 41 : vue 3D  Façade latérale gauche de projet  source: Auteur 
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Figure 44 : L'accès principale de projet vue 3D   source: Auteur 

 

Figure 43:façade principale de projet  vue 3D   source: Auteur 
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Figure 46 : Parking des clientes  de projet vue 3D   source: Auteur 

 

 

Figure 45 : façade postérieur de projet vue 3D   source: Auteur 
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Figure 48 : Projet effet Briare  vue 3D   source: Auteur 

 

Figure 47 : Projet effet pluie  vue 3D source: Auteur 
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Conclusion générale  
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Conclusion générale : 

 

L'architecture commerciale s'est largement développée depuis plusieurs décen-

nies sous la forme d'espaces insulaires privés, présentant une multi polarisation 

de l'offre et générant des milieux difficiles à traiter et intégrer. Cette recherche 

porte précisément sur la requalification des activités commerciales et leur réor-

ganisation dans un pôle commercial à une échelle régionale, on améliorant sa 

relation à son contexte urbain.  

Cette recherche a mis en lumière la réalité de l’espace commercial dans la ville 

de Laghouat, elle nous a permis d’examiner leur qualité fonctionnelle et envi-

ronnementale. En basant sur une série des outils méthodologiques adéquats à ce 

genre des études, à savoir : l’investigation subjective (observation).  

Pour une bonne structuration du travail, il a été organisé autour de deux grandes 

parties ; dont la première, constitue le support théorique qui définisse les diffé-

rents concepts liés au thème d’étude. Le premier chapitre se résume cette partie, 

dans six grandes lignes expliquent le projet urbain, le renouvellement urbain, 

l’approche environnementale de l’urbanisme (AEU), le Commerce, 

l’architecture commerciale et typologies des espaces commerciaux, le centre 

commercial. 

Les constats enregistrés d’après l’observation, montrent l’insatisfaction des ha-

bitants vis à vis la qualité des équipements commerciaux existants. Ils confir-

ment l’inadaptation de l’espace commercial à leursbesoins et mode de vie.  
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Ensuite dans le deuxième chapitre représentatif de la ville concerné de l’étude, 

on indique les différents points de particularité climatique, morphologique, et 

sociale, qui distingue le site d’intervention, ainsi que les caractéristiques des es-

paces commerciaux dans la ville de Laghouat.  

La deuxième partie comporte l’approche conceptuelle, en deux échelles : à 

l’échelle urbaine, où on a proposé un renouvellement urbain durable, de quartier 

Wiaam dans la ville de Laghouat, en suivant une approche environnementale de 

l’urbanisme, pour développer en finalité cinq plans de différents volets de 

l’approche.  

A l’échelle architecturale, on a trouvé que la planification de quartier Wiaam-

comme pôle commercial de bonne qualité conceptuelle donc environnementale 

sera la meilleure idée pour un projet de développement touristique de la ville de 

Laghouat.  

Finalement, on peut dire que les objectifs précédemment tracés ont été atteints et 

les hypothèses mises en place ont été vérifiées. 

À partir de ces investigations, des configurations d'emprise du commerce sur la 

ville sont distinguées. L'identification de ces configurations d'ambiances nous 

permet d'explorer trois scénarii possibles pour le futur, et de préciser les degrés 

de continuité urbaine du commerce sur le territoire. Ils intéressent directement la 

planification et la conception du commerce dans la ville afin de gérer les mul-

tiples équipements commerciaux existants, d'anticiper les évolutions des formats 

de commerce et de proposer de nouvelles interfaces sensibles avec leur contexte 

proche. 
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