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 شكر وعرفان

 الحمد لله مولاي وخالقي ...  ولي نعمتي .... ومنير طريقي في هذه الدنيا

 والصلاة والسلام على خير البشر سيدنا محمد الأمين وخاتم النبيين صلى الله وسلم...

 وأما المرسلين.. وشفيعين يوم القيام وبعد..

لإتمام علمنا المتواضع هذا نشكر  شكرنا الله تعالى على فضلة إن أمدنا بالعزم والإرادة  

الدكتور طريف عطاء الله على إشرافه على هذه العمل و على توجيهاته ونصائحه ونشكر  

 كل مد لنا يد المساعدة على انجاز هذا العمل المتواضع

نشكر كل من الزملاء والأصدق اء والعائلة الكريمة والى كل من ساهم من قريب أو من  

 بعيد

زهراءسامية / ف اطمة ال  

 

http://www.4shared.com/photo/g2teTUwJ/ensdz_by_said__7_.html


  داءــــــــــــــــــــــــــــــــــإه

ي لا يطيب الليل إلا بشكرك و لا يطيب النهار إلا بطاعتك و لا تطبيب اللحظات إلا بذكرك و لا  اله
 تطيب الآخرة إلا بعفوك و لا تطيب الجنة إلا برؤيتك يا رب عجل لنا كل جميل ننتظره .

إلى من أرضعتني الحب و حنان إلى رمز الحب و بلسم الشفـاه إلى قـلب الناصح بالبياض أمي العزيزة  
 و غالية .

لى من حصد الأشواك عن  إلت أنامله ليقدم لنا لحظة سعادة   الكأس فـارغا ، إلى من كإلى من جرع  
 دربي ليمهد لي طريق العلم ، ) أبي العزيز ( القـلب الكبير .

البريئة إلى  لي ما هو  أجمل من الحياة إلى القـلوب الطاهرة الرقيقة و النفوس    إلى من أظهروا
محمد و راضية  مسعودة و عائلتها و يوسف و سعاد و عائلتها   مال و عائلتها  آرياحين حياتي إخوتي    

.التي أتمنى لهم النجاح في مسيرتهم الدراسية و تحقيق كل طموحهم    

 إلى توأم روحي  

.حماه الله  حسام رفيق الدين    حفظه الله إلى نور عيني ابني رفيق    

 إلى زوجي الذي ساعدني و ساندني في عملي هذا بكل تفـاني و إخلاص حفظه الله  

نقدم أسمى آيات الشكر و امتنان و تقدير و المحبة إلى الذين حملوا أقدس رسالة في الحياة و   
عرفة إلى جميع أساتذتنا الأفـاضل إلى كل من يحمل في  إلى الذين مهدوا لنا طريق العلم و الم

 قـلبي مكانا و أحمل في قـلبي مكانا. 

 سامية بن ثامر        

 



  داءــــاه
الحمد لله الذي تتم بنعمته الصالحات حمدا يليق بجلال وجهه وعظيم سلطانه،اليك ربي اهدي شيئا من جزيل 

محمد صلى الله عطائك فاجعله لقلبي ضياءا و لبصري جلالا ، الى اكمل الخلق و ارجحهم عند الله ميزانا سيدنا 
 .عليه و سلم

ائعة و يخلدوا فينا ذكرى لا تمحى...نتلهف لرؤياهم هناك اشخاص استطاعوا ان ينحتو في اعماقنا مشاعر ر 
 و يزيدنا الوجد بهم...

 لنا الفخر بحبهم ولناالشرف برفقتهم...هم منبع سعادتنا وسر وجودنا...اليهم جميها.

 الى قدوتي الاولى ...الى من اخد بيدي و اوصلني شاطئ الامان...الى من اشبعني بدفئ حنانه و حبه...اى
من رفعت راسي افتخارا به...الى من اعطاني و لم يزل يعطيني بلا حدود...الى سندي الذي اقف على قدمي 

 مرتكزتا عليه...الى ملجئ و ملاذي بعد الله

 اليك ابي...اليك ايها الشامخ الراسخ والدي الحاج بشير حفظك الله و اعانني على برك و طاعتك

.وحضنتني احشاؤها قبل يدها...الى محبوبتي بين النساء جميعا...الى من الى التي رأتني بقلبها قبل عينها..
اسمعها بقلبي و كل مشاعري...الى من تتألم لنرتاح و تضحي لننجح...اليك والدتي الغالية الحاجة رحمة 

 حفظك الله و رعاكي.

 مراد... اليك  ديأولا الى شريك حياتي و قرة عيني و رفيق دربي...الى من كان سندي...اليك زوجي و ابو

 لى مهجة االروح و بهجة الحياة...محمد وجوري الى نور حياتي و قبس عيني...ا

 الى حبيبتي واختي الوحيدة ليلى وولدها خطاب واخوتي محمد وبلال 

الى شقيقتي و زميلتي في كتابة هده المذكرة ... اليك سامية و جميع عائلتك الكبيرة و الصغيرة الى الكتكوت 
 ظه اللهرفيق حف

الى جميع عائلتي الى من جمعتني بهم الصدفة الى من وسعتهم ذاكرتي و لم تسعهم مذكرتي .... اليكم 
 جميعا

 ذيب فاطمة الزهراء                                                                                       



 

 

 

 اتـــــرس المحتويــــــــــفه
  شكر و الإهداء 

  فهرس المحتويات 
  جداول فهرس ال

 أ ة ـــــــــــمقدم
 70 الفصل الاول

 12 الدراسة إشكالية

 13 تساؤلات الدراسة 

 13  أهداف الدراسة  
 13 أهمية الدراسة 

 14  تحديد المصطلحات 
 17 أسباب اختيار موضوع الدراسة 

 18  الدراسات السابقة
 23 لمــحة عـن تطور العمليــــة الاشهاريــــــــــــــــة  الفصل الأول:

 24 ونشأته الإشهارتعريف المبحث الأول: 
 24 الإشهــــــــــــارتعريف  المطلب الأول:
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بعاده ارــــــــــــــالإشهخصائص المبحث الثاني:  35 وا 
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 42 الإشهــــــــــــــار أهداف:.الأولالمطلب 
 44 الإشهــــــــــــار أهميةالمطلب الثاني:



 

 

 49 الاشهار التلفزيوني في القنوات الخاصة الفصل الثاني :
 50 ر التلفزيون الجزائري ـــــــــــــالإشهار عب :الأولالمبحث 
 50 ري ـــالجزائي ــــــــــالتلفزيون الإشهارنشأة  الأول: المطلب

 52 ري ــــــــــالتلفزيوني الجزائ الإشهارتطور   المطلب الثاني:
 56 ةــــــة الجزائريــــوات الخاصــــــوتطور القن نشأة المبحث الثاني:

 56 ة ـــــــــة الخاصـــــــوات الجزائريـــــــــــأة القنــــــ: نشالأولالمطلب 
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 64 قيـــــــــــــــــــــب التطبيــــــــــالفصل الثالث:الجان
 65 ة ــــــــــة للدراســــــــــمنهجي إجراءات: الأولالمبحث 
 65 ة ــــــــــــــــج الدراســــــــ: منهالأولالمطلب 

 66 و عينته   ةـــــــــالدراسالمطلب الثاني :مجتمع 
 67 ة ــــــــــدود الدراســــــــــالمطلب الثالث: ح
 67 هاـــــها وتصنيفـــــــات وتحليلـــــع البيانـــجم أدواتالمطلب الرابع: 

 69 صحيفة الاستبيان  جـــــل النتائـــرض وتحليــــالمبحث الثاني: ع
 69 محاور الدراسة  جــــة نتائـــــومناقشل ـــــتحلي : الأولالمطلب 
 83 امــــــــــــــــتاج العـــــــــــالاستن
 87 ـةــــــخاتمــــــــــ

 89 قائمة المصادر و المراجع 
 93 قائمة الملاحق 
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للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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 .322،ص 3002، دار الفجر للنشر والتوزيع ،الإعلامية: الموسوعة منير حجاب  1



للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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1

 .23،ص 3،ط 3003ديوان المطبوعات الجامعية،  والاتصال، الإعلامعلوم  إلىمدخل زهير احدادن:  
 .339،ص 9191، دار المستقبل للنشر والتوزيع، عمان، التسويقمبادئ محمد عبيدات:   2



للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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 .332-333، ص3090،عللنشر والتوزي أسامة، دار معجم علم الاجتماعمصلح:  أبوعدنان   1
 30، ص3003ة، لقاهر، العربيةالنهضة ، دار العامةت العلاقان والتحرير للإعلاافن ج: لدين فرم اعصا  2
، 3003،جامعة بغداد،  الإعلامدكتوراه ،كلية  أطروحة : الفنية لبرامج التلفزيون في تلفزيون العراق والأشكالالمضامين مسعد مشطر عبد الصاحب :  3

 .23ص



للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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، مذكرة تخرج لدى الطالب الجامعي الفضائي الجزائري الخاص ودورها في تنمية الوعي السياسي الإعلامالبرامج السياسية في منصوري بن كادي:   1

 .3093-3092والاتصال، جامعة محمد خيضر بسكرة،  الإعلاملنيل شهادة الماستر في 



للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
 

 

18 



للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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 01 ، ص3003-3002الممارسة و التمويل، شهادة الماجيستر، كلية العلوم السياسية و الإعلام،  في التليفزيون الجزائري، الإشهارجازية بايو:   1

 



للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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من خلال الومضة الاشهارية وتأثيرها على السلوك الاشهاري  الأسرة، دراسة تحليلية للأنماط الاتصالية داخل سطوطاح سميرة: الاشهار والطفل  1

 .33 ، ص3090-3001رسالة دكتوراء، جامعة باجي مختار، عنابة،  للطفل،



للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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للدراسة و الجانب المنهجي  ار المفاهميالإط  
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، دراسة ميدانية  بجامعة للمستهلك الجزائريعلى السلوك الشرائي  4112تأثير الومضات الاشهارية لأوريدو الخاصة بكاس العالم عاشوري كهينة:   1

 .93 ، ص3093-3092خميس مليانة، رسالة ماجستير، جامعة الجيلالي بونعامة، 



 

 

 الفصل الاول
لمحة عن تطور العملية 

 الاشهارية

 

 

 

 



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 41 ، ص2002،جامعة القاهرة للتعليم المفتوحمركز ،الإعلان الإذاعي والتلفزيونيعدلي سيد رضا: ، منى الحديدي   1

 41-41، ص نفسهمرجع العدلي سيد رضا : ، منى الحديدي   2



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .41، ص عدلي سيد رضا: مرجع سابق ومنى الحديدي  1
2

 .41، ص4111، الدار المصرية اللبنانية القاهرة: لاعلانمنى الحديدي: ا 
 .41ص، المرجع نفسه  3
 11-11، ص2001، القاهرة، دار الفجر للنشر والتوزيع، المعجم الإعلاميمحمد منير حجاب:   4
 .911،ص 4191، القاهرة، عالم الكتب،  علم النفس الاجتماعيحامد عبد السلام زهران:   5



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .24، ص2004، القاهرة، 4والتوزيع، ط دار الفجر للنشر  ،اتصال المؤسسةفضيل دليو:   1

2 Armand Dayan : « La publicité », presses universitaire de France, 4eme edition, Paris, 1990, P7. 

3  David Victoroff :  « Psychologie de la publicité », presses universitaires de France, Paris, 1970, P 
 .20مرجع سابق، صعدلي سيد رضا: ، منى الحديدي  4
 



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 49، ص2001، الأردن، دار زهران للنشر ،الترويج والإعلانقحطان بدر العبدلي:  وسمير عبد الرزاق العبدلي  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 . 90، ص2040، جامعة الجزائر، والإعلامكلية العلوم السياسية د.فايزة يخلف: مبادئ في سيميولوجيا الاشهار،   1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .94د.فايزة يخلف: نفس المرجع، ص   1
 .23مرجع سابق ، ص   2



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 94د.فايزة يخلف: نفس المرجع، ص  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 92د.فايزة يخلف: نفس المرجع، ص  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 99يخلف: نفس المرجع، ص د.فايزة  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .91د.فايزة يخلف: نفس المرجع، ص  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .41،ص 4110 الأولىالقاهرة ،الطبعة  ، الدار المصرية اللبنانية،الإعلانمنى الحديدي:   1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 491، ص2002-2004كلية التجارة،  الإسكندرية، ودوره في النشاط التسويقي الإعلانالسيد:  إسماعيل  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .491المرجع ،صالسيد: نفس  إسماعيل  1
 410اسماعيل السيد: نفس المرجع، ص  2
 414نفس المرجع، ص  3



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .412ص نفس المرجع،  1
 419ص اسماعيل السيد: نفس المرجع،  2
 .411ص نفس المرجع،  3



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 411، ص2002 -2004، الإسكندرية : كلية التجارة، الإعلان ودوره في النشاط التسويقي اسماعيل السيد:  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .411، صنفس المرجع   1
 411اسماعيل السيد: نفس المرجع، ص  2
 411نفس المرجع، ص  3



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .411نفس المرجع، ص  1
 .10، ص2009 ، دار المعرفة الجامعية،الإعلان، الإسكندريةهناء عبد الحميد:   2



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .99، ص4119كلية التجارة، : الإعلان، الدار الجامعية، محمد فريد الصحن  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 .91المرجع، صنفس  محمد فريد الصحن:  1



 الفصل الأول: لمحة عن تطور العملية الاشهارية
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 91أحمد عادل راشد: الإعلان، ص   1
 .404، ص4، ط2009الأردن،  -، دار مجدلاوي للنشر والتوزيع، عمّانالدعاية والإعلان والعلاقات العامةمحمد جودة ناصر:   2
 49، ط، ص 2004، الإسكندرية، الإعلان، مؤسسة شباب الجامعةأحمد محمد المصري:   3
 .21، ص  4،ط 2001الناشر المكتبة العصرية للنشر والتوزيع، جمهورية مصر العربية، المنصورة،  الإعلان،أحمد محمد غنيم:   4
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 .11-11نفس المرجع ،ص  :أحمد محمد غنيم  1
 91، ص 2001، دراسة في المدخل الاجتماعي، دار غريب للنشر والتوزيع،الإعلام والمجتمع في عصر العولمةنسمة أحمد البطريق:   2
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 .1،ص 9، ص  4،ط 2001، دار النهضة العربية للطباعة والنشر ، إدارة الإعلانعصام الدين فرج:  1
 .41، ص  4،ط 2001،الأردنالمعتز للنشر والتوزيع، عمان  الدعاية والإعلان،محمد أبو جمعة: و ستم أبو رستم  2
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 عبر التلفزيون الإشهارالمبحث الأول:       

التلفزيوني الإشهار: نشأة الأولالمطلب       

                                                           
1

 .الجريدة الرسمية،9119افريل  00صادر في ،909_19مرسوم تنفيذي رقم   
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 المطلب الثاني: تطور الاشهار التلفزيوني في الجزائر

" هافاس"

                                                           
 ..ANEPوثائق من الوكالة الوطنية للنشر و الاشهار   1



 الفصل الثاني: الاشهار التلفزيوني في القنوات الجزائرية الخاصة
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12المادة 

: 12المادة 

                                                           
1

 . ANEPوثائق من الوكالة الوطنية للنشر و الاشهار  
2

 .9190ابريل  00الموافق ل 9000مؤرخ في ربيع الثاني عام  :قانون الاعلام   
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:  12المادة 

: 202المادة 

: 95المادة 

: 20المادة 

                                                           
1

 .9110ابريل  00الموافق ل 9090رمضان  09المؤرخ في  :قانون الإعلام 
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 الفصل الثاني: الاشهار التلفزيوني في القنوات الجزائرية الخاصة
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 المبحث الثاني: القنوات الفضائية الجزائرية الخاصة

القنوات الجزائرية الخاصة نشأةالمطلب الأول: 

.

 :القنوات الجامعة 

                                                           
1

 9110ابريل  00الموافق ل 9090رمضان  09المؤرخ في  :الإعلامقانون  
2

اتحاد ،سلسلة بحوث ودراسات اذاعية ، القنوات التلفزيونية الفضائيةفن البرمجة واعداد الخارطة البرامجية في نصر الدين العياضي ويوسف تمار : 

 .40،44وص0002،تونس ،الاذاعات الدول العربية 
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 :القنوات الاخبارية 

 : القنوات الرياضية 

 : قنوات الاطفال 
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 : قنوات الأسرة و المرأة 

 : قنوات التسويق و الإعلانات الشخصية 

 قناة النهارTV: 
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 : قناة الشروق تي في العامة 

 : قناة الجزائرية 
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  قناة الهقارTV : 

 :قناة نوميديا نيوز 

                                                           
1

 .904 ، 900ص،0009،الجزائر،دار الخلدونية للنشر و التوزيع،الصحافة المكتوبة و السمعية البصرية في الجزائرنورالدين تواتي : 
2

 020ص،دراسة تحليلية للأسس و الدلالات ، البرمجة التلفزيونية في القنوات الغربية،تصالي في عالم متغير التدفق الانصر الدين العياضي : 
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  قناةBEUR TV :جسر المتوسط 

 : تطور القنوات الخاصة الجزائريةالمطلب الثاني

                                                           
1

 .555نفس المرجع ، ص  : نورالدين تواتي 
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 .92:92الساعة www. Alarabiya.net/ar/ noth_africa/2013/09/27:عثمان الحياني  
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 .129ص  ، 1795 ،القاهرة  ،1ط،عالم الكتب  ،بحوث الاعلام الأسس و المبادئ :سمير محمد حسين   
2

 .941ص  ،9111،مصر ،مركز جامعة القاهرة للتعليم المفتوح  ، في الدراسات الاعلاميةمقدمة في مناهج البحث راسم محمد الجمال: 
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  .981ص  ،9111 ،القاهرة  ، 9ط ،عالم الكتب  ،الإعلاممحمد عبد الحميد:دراسات الجمهور في وسائل   1
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 جامعة عمار ثليجي الاغواط

 كلية العلوم الانسانية و الاجتماعية

 علوم الاعلام و الاتصالقسم 

 

 

 

 

 

 

الشرائي للمراة الماكثة توجيه السلوك الاشهار في  دوربعنوان  استبيان

 بالبيت

 

 

الإشهار التلفزيوني في " تحت عنوان ماستركرة تخرج شهادة اعداد مذ إطارفي 

 نرجو مساعدتكم لنا في الاجابة على جميع العبارات الواردة" الجزائريةالقنوات الخاصة 

 .في الخانة التي تناسبك (x) تكون اجابتكم عليها بوضع علامةو

 ر.ــــوالتقدير ــــل الشكــا جزيــم منـــلكو

 ملاحظة:

 نرجو منكم الإجابة على هذه الأسئلة بغاية الصراحة والدقة. 

 هذه البيانات لا تستخدم إلا لغرض البحث العلمي ونعلمكم أن. 

 البيانات الشخصية:

 ) ( فما فوق ( سنة03)               ) ( سنة 03أقل من        السن: .1

)  (        ابتدائي        ) ( غير متعلمة   المستوى الدراسي : .2

 جامعي )  (    )  (متوسط



   ) (جيد            )  (  متوسط       ) (     ضعيف  الدخل العائلي :  .0

ر ضات الاشهارية عبموعادات وأنماط تعرض للالمحور الثاني: 

 التلفزيون الجزائري

  ؟في مشاهدة التلفزيون  التي تقضينهاالمدة الزمنية ما هي  .1

 أكثر من ساعتين )  (        ساعتين )  (            ساعة ) (           

 هل تشاهدين القنوات الجزائرية   .2

 نادرا  )  (          )  (   أحيانا   لا )  (                نعم )  (                   

 ؟ماهي البرامج المفضلة التي تشاهدينها على التلفزيون الجزائري  .3

                                                         برامج فنية ) (                 برامج طبخ )  (                افلام )  (               

 )  اخبارية ,رياضية, صحية (   ) (  أخرىبرامج               

 ؟رايك في الومضات الاشهارية للتلفزيون الجزائري ما .4

 رديئة  )  (                  متوسطة  )  (              جيدة ) (              

 ؟كيف ترين الاشهار التلفزيوني  .5

 وسيلة للتعرف على مستجدات السوق الاستهلاكية  )  (               

 مجرد ممر للوقت بين البرامج ) (                

               الاشهارية للومضات اتدوافع تعرض المبحوث : المحور الثالث

 TVعبر قناة الشروق 

 ؟  TV  منية التي تقضينها في مشاهدة قناة الشروقزلالمدة اما هي  .1

 من ذلك )  ( أكثر                    ساعتين )   (                     ساعة ) (              

 ؟لاشهارية التلفزيونية التي تفضلين مشاهدتها الومضات ا أنواعهي  ما .2



الاشهارات الخدماتيه ) جيزي (      مواد غذائية )  (  اجهزة كهرومنزلية )  

 مواد التنظيف والغسل ) (      مستحضرات التجميل ) (  ,موبيليس , اوريدو (  ) (  

  ؟ماهي الاشياء التي تشد انتباهك في الومضات الاشهارية  .3

 ) ((  النبرة ) فكاهي , خيالي , سيناريو     الموسيقى ) (   الممثلين والشخصيات ) (

اذا كان لديك الخيار بين منتوجين من نفس الفئة و النوعية هل تختارين  .4

 ؟   الشائع في الاشهار التلفزيوني المنتوج

 (   نعم )   (    لا  )    

من بين العلامات التالية , ماهي العلامة التي تتذكرينها الاكثر تداول في قناة  .5

 ؟الشروق ) اختاري علامة واحدة (  

 الفواحة)  (     قهوة اروما ) (ملوخية كيري ) (          لافاش جبن

 قاطو ريقو  ) (  حفاضات كون بي بي ) (     مارقرين صول ) (

 

المحور الرابع: تأثير الومضات الاشهارية على السلوك الشرائي 

 اتللمبحوث

 ؟هل يساعدك الاشهار التلفزيوني  في اتخاذ قرار شرائي  مناسب  .1

 ) ( أحيانانعم ) ( لا ) (             

من بين المنتجات الاستهلاكية الموجودة في بيتك) غذائية , جمالية , مواد  .2

 ؟  TVتنظيف ( ماهي نسبة الاشهار بها في قناة الشروق 

22       ) (  %23     ) (%52  ) ( %133  ) ( % 

 ؟عندما تقريين اقتناء منتوج معين ,ما الذي يدفعك لذلك  .3

 الفضول ) (  العلامة التجارية ) (  الاشهار و الترويج ) ( السعر ) (  

 ؟تشعرين بالملل عند مشاهدتك للومضة الاشهارية هل  .4



 نعم ) (   لا ) (     

 ؟التكرار و الاستمرار في الاشهار  أسلوبفي  رأيكما  .5

 جيد ) (   ممل  ) ( غير مبالي ) (

 ؟هل تصدقين ما يظهر على التلفاز من مميزات المنتج في الاشهار  .6

 )  (  أحيانانعم )  (   لا )    (   

 

 


