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 )وق ل إعملوا فسيرى الله عملكم ورسوله والمؤمنون(
 صدق الله العظيم

 يطيب النهارإلهي لا يطيب الليل إلا بشكرك ولا  
 إلا بطاعتك ..
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 ونور العالمين.. سيدنا محمد صلى الله عليه وسلم

 كل فخر يا من يهتز ق لبي بذكركإلى والدي العزيز يا من أحمل إسمك ب
 يا من كنت كل شيء وساعدتني في كل شيء

 إلى والدتي با قرة عيني يا فرحي وبسمتي يا أمل اليوم والغد يا معنى الحنان
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 شكر وتقدير  

 نحمد الله ونستعينو في الامور كلها ونصلي ونسلم على خير الانام محمد صلى الله عليه وسلم ،  

 . خصنا على سائر خلقو بنور العلم واليقين خصنا بفضلو الجزيل نحمد الله على ان

وعرفانا للجميل الذي منحو لنا اساتذتنا الكرام نشكرىم جزيل الشكر ولهم منا كل الاحترام والتقدير 

وجعلهم الله نبرا ينير طريق كل من يخلفنا في طريق التعلم وكسب المعارف من اساتذة اجلاء لم يبخلو 

لفضل نشكر الدكتور " علينا بعلمهم ونصحهم وحبهم لنا لأجل ان نبلغ المعالي لهم الفضل وىم أىل ا

 في انجاز ىذه المذكرة بتوجيهو السليم وأرائو السديدة نا" الذي ساىم مع بوزيدي التجاني

 نشكر اللجنة المناقشة على إشرافهم على ىذا البحث المتواضع.كما 

 

 

  

 

 

 

 



 ملخص

خلاصة القؾل أن دور اسؼ الشظاق لؼ يعد عبارة عؽ عشؾان فريد ومسيز يسكؽ بؾاسظته الدخؾل إلى  مؾعى  
مىىا علىى   ىىبكة ات،تر،يىىـب بىىي أصىىىبة وسىىيلة فعالىىة لتعىىلان عىىؽ السذىىروعاا واسىىتقظا  الز ىىا ؽ ومكىىان 

مىؽ اعتشىام مىا بر ى  لررف السشتجااب خاصىة مى  فىؾفر خىدماا الىدف  اوليترو،ى  التى  فسكىؽ السدىت لػ 
فيىىه دون مدىىادرة مكا،ىىهب فنصىىبة بشىىافس العلامىىاا بىىي أصىىبة فىى  ل يىىر مىىؽ ا  يىىان يذىىكي خظىىر علي ىىا 

 بدب  خزؾعه لسبدأ ا سبقية ف  التدجييب ضف إل  صيدته العالسية .

غىؼ والسلا ظ أن التظؾر التقش  الذي يذ ده العالؼ ف  هذا السجال لؼ يرا به فظىؾر عىا،ؾ، ب فشجىد أن مع
الدول العر ية لؼ فردر عؾا،يؽ فتعلق بالتجارة اوليترو،يةب و الشدبة  سسام الشظاق فلا فؾجد لحد الآن أي 
دولىىة عر يىىة فشغسىىهب وت  تىى  فبىىيؽ طبيعتىىه القا،ؾ،يىىة بىىشص صىىرية فارلىىة هىىذه الس سىىة لل قىىه الىىذي اختل ىىـ 

مىؽ  قىؾق السلييىة الرىشاعيةب وجا،ى  آرامهب ف شاك مؽ لي ه أ،ه مؾطؽ افتراض ب وهشاك آرام فعتبىره  ىق 
 .آخر يعتبره مرشف رع  م له م ي برامج الحاسؾ  و التال  يخز  لقا،ؾن  ق السؤلف

هذا ال ىرا  القىا،ؾ،  بىؤسر سىلبا على  السشااعىاا السظرو ىة أمىام القزىامب بحيىا يجىد القزىاة أ، دى ؼ أمىام  
ر مىىىؽ ا  يىىىان مىىىؤهلاف ؼ و تىىى  إ ا اجت ىىىدوا ،زاعىىىاا فتدىىىؼ بالتقشيىىىة والتعقيىىىد والعالسيىىىةب فتجىىىاوا فىىى  ل يىىى

وفؾصىىىلؾا إلىىى  إصىىىدار أ كىىىام في،ىىىه يرىىىع  فش يىىىذها لىىىذا ي زىىىي معغىىىؼ الستخاصىىىسيؽ اللجىىىؾم مبا ىىىرة إلىىى  
  الؾسا ي البدبلة واودارية مؽ أجي لي هذا ،قترح ما بل  :

  فى   ىىبكة إدخىال السذىرا الجزا ىري فعىديلاا علىى  عىا،ؾن العلامىاا لسؾاج ىة عىىاهرة التعىدي علي ىا
 .ات،تر،ـ

 فدريس للياا الحقؾق للسؾاد الستعلقة بالتجارة اوليترو،ية ومشة أهسية ل ذا السؾضؾا. 
  مشة فرصة للقزاة لحزؾر ور اا عسي و،ىدواا فدىاعدهؼ على  ا لسىام بالسدىا ي التقشيىة وال شيىة

 .ال يريةالسرفبظة بنسسام الشظاق لؾر اا العسي الت  فعقدها السشغسة العالسية للسليية 
 فدري  السحاميؽ عل  فحرير الذكاوى الت  فرف  أمام ال يئاا الستخررة ل ض الشزاعاا. 
 ف عيي ج ؾد السشغسة العالسية للسليية ال يرية لتؾ يد لي اتجراماا الستعلقة بنسسام الشظاق. 



 

دمة    مق 



 مقدمة:
 

 
 أ

عرفتتتلعلامات تتتجاعلام فج اتتتوعفتتتدعلاماحتتتك علاملصناتتتوعرفتتت عدتتتج علامحتتت ج علام رففتتتك ع تتتص  ك ع

 حتت كعجمنبعسرمتتك علمعد اتتجاعمتتصدعع تتلع حتتص علام تت اوعمركامنتتجعم تتسعميتتك علام تتج ا علا   تتج دع

مإ  لجمتتتلع متتتلعلاماحتتترعلامر تتتجعدعميتتتك علامالنتتتك علام ل فتتتصكعم ات تتتجاعلام فج اتتتوع  تتت  عد فتتترعم تتتصلاع

 جلاعمتتبعم تتهع انتتكالعفتتدعلام تتمج ع رتت ععت تتوعلامحتتكاعملامتترم عملام تتبعلامات تتجاعمذ تترع تتك لاعمل تت

عمغفرمجع هعلامات جاع

م  تتترعلملا تتترعلاملتتتر علاماجقتتتدعستتتتصلاعريمتتتوعرص تتتصلعفتتتدعمتتتتج ا علا   تتتج  وععرفتتتلعريمتتتجاعلامل تتتتج ع

(ععDARPA (،علاما ارتت ع  تتم وعلا   ر فتتلعلام تتدعلاك ل نتتجعمدجمتتوع عcyberspaceلا م  رم تتدعع ع

ممدعمدجموع  رمعجاعلامم كثعلاما لص وعلام ج اوعمتكالا لعلامتصفج عم  ك توعلامكلانتجاعلاما  تصلعلاي را  توع

مإثتتترع كتتتت ع تتتم وعلا   ر فتتتلعع تتتلعلاما تتت كدعلاماتتتجمادعلا تتتمتعممتتتجادعلاماا ك تتتجاعمتتتنتعم  تتتكفرلاع

عما  خص دعلام م وع   فوع   فتوعلامحتجدعلام كلامتفوعرتكدعلاماتجمبعسما تنجعع ترعلام تم وعلاماا ك جم تو

لا   ر فتتلعمغتتصاع تتم وعلا   ر فتتلعلقتتخبعمتتك عمفج اتتوعنا تتهعر تتدعلاي  تتج ع تتهع تمنتتجعمالتتص ع

 لتتتص جاعمتتتركعلام تتتم وع تتتهعم تتتنف عفتتتدعلام  تتتجلعلاماج تتتوعمإاامتتتج عفتتتدعلام فتتتج لعلاماجما تتتوع لاعل عثاتتتوع

ظنراعمخ  فعفدعك  ا نجععهعم ت علام تدعدج تلع كرتكالعظ ت عظنك متجعف ل  توعلاماا ك تجاعم صنجاع

لام م وعلثراع    عفجع عفدع خ  فعظكلاعصعلام ظج علاملج ك دعلاي ترعلامتركعلفتراعلاماص تصعلام دعمفرمنجع

 هعلام  صنجاعم  ظبعلاملج ك  وعلاملجئاوعمدجاعلثرمتجعملاقت جعفتدعرلت علاما   توععلامل راتوعمم ص تصلاع  اتجع

  حتت عس تتكففرعلام اجنتتوعم احتت لجاعلامفص تتصلعلام تتدعلفرامنتتجعثتتك لعلا   ر فتتلعمدتترم عما ج تترعلاما   تتوع

راتتتوعلام ل فصنتتتوعم  نتتتجعلامات تتتجاعلام فج اتتتوعمحمتتت ع  تتت وع تتتجعلمجر تتتلعلام ل  تتتوعلامفص تتتصلع تتتهعمتتتكففرعلامل 



 مقدمة:
 

 
 ب

لامكمتتتتتجئ علام تتتتتدعمتتتتتن لعلالاع تتتتتصلا عع فنتتتتتجعم لافتتتتتيعظنتتتتتك ع تتتتتم وعلا   ر فتتتتتلعلامرظا تتتتتوعفتتتتتدعلامل تتتتتج ع

لالام  رم دعلالاف رلاقدعظنك علامكمجئ علام دعم ن عع لعلاما  خص علاماجاكعلامت ااجمنجع  ت  ع  ت  ع

ا تتجع تتهعمتتركعلامرمتتجئ ع متتبع يتتج علامتتركعمقتتسعفتتدعلايمتتج عفتتدعم تتنف ع متت ااجدعم  تتفرعم تتجع ن

لام م وع هعلاما  خص علاماجاكعمحم عس  كا علاي ظج علام دعم   عس  وعلا   ر فلع ملعلام  اتجاعن تن ع

ع تتلعلامتت خصلا عمتتردرمجعملامتت ااجمنجع لاعل عمتترعج ع تتجعمفتتجماعلامتتصم علامتتركعمقتتسع تتهعلر تتلعملار تت ع

لامصمم توع  فت عل تمتعنا ترععتهعلامات تجاعلام فج اتوعع تلع تم وعلاي  ر فتلع  ج وعد فرلعفدعلام فج لع

مممتتتف وع عتتتتت ععتتتهع   كرتتتتجاعملامختتتص جاعلام تتتتدعمار نتتتجعم تتتت علامات تتتجاعداتتتتجعظتتتج عستتتتصم علاماافتتتت ع

م ا تتتترمعجاعلام فج اتتتتوعع تتتتلعلام تتتتم وعف تتتتتع تتتتهعل تتتتلع تتتتجاعنارتتتت علما تتتتوع جم تتتتوعد فتتتترلعفتتتتدعم تتتت ع

علاما رمعجاع.

م تتوعلامتتبعلام يتتج عع تتلع تتم وعلا   ر فتتلع متتلعلا   تتج علام اتتصنجاعع تتلعم تت عععتتهع  ملتتج علامي اتتوعلاماج

(علامتر هعcybersauqtters ج وعلاما نك لع  نجع تهعظ ت عظرلا ت وعلام تم وع علامات جاععلام فج اوع

مبع  كلا كلاعس  فف علماج علام يج عم كدعمركعلامات جاع  ف علاع   جامك ععهعلمتاج علام يتج علام تدع

ع فنج،ع لاع اصعافسع مجمغع جم وع لجس عحم ع.م كدععت جاعلام فج اوع سلع جم

مإا لاكتتجعمخيتتك لعظتتجمرلعظر تت وعلامات تتجاعلام فج اتتوعع تتلع تتم وعلا   ر فتتلع،عستتصلع تتجم كعلامات تتجاعع

لام فج اتتتوعلام حتتتصكعمنتتتجع،ع غتتتبعلا اتتتصلا عم تتترااجاع    تتتوعلمععجما تتتوعماتتتجمععلاما تتتجئ وعمحمتتت ع  ظج تتتوع

دعمتتكففرعراجنتتوعر ئ تتوعفتتدعلغ تتوعلامتتصمدعلام تتدعلامتتصعجمدعل تتج علامل تتج علاما  تتدعمتتصممنبعلامتتركع فتتتعفتت

ملارنتتتلعلاما تتت  وعفتتتدعستتتصلا  نجع  تتت  صلاعفتتتدعحمتتت عع تتتلعلاملكلاعتتتصعلاماج تتتوعلاما ا لتتتوع جما تتتذموعم ج تتتوع



 مقدمة:
 

 
 ج

لامل تج عفتتدعلامكلانتجاعلاما  تتصلعلاي را تتوع جع متج كعلاممل تتج عماج ت ع تتسعظتتجمرلعلاملر ت وعع تتلع تتم وع

علا   ر فلع.

 اتتاعلاما ظاتتتجاعلاماجما تتتوعم  نتتجعلاما ظاتتتوعلاماجما تتتوعكاتتجعم تتتجفراعلامفنتتتكاعلامصمم تتوع جم اتتتجم ع تتتسع

م ا   تتتوعلامل راتتتوع علامكا تتتك(عماكلارنتتتوعظر تتت وعلامات تتتجاعلام فج اتتتوعع تتتلع تتتم وعلالا  ر فتتتلعم ف تتتلع

س ذم سعمفئوعلا   ر فلعملأماج عملاي ظج علاماخححوع علالآن ج ع(علام تدعما  تلع تهعم ففترعم جمتوع

لاعتتدعظكلاعتتصعلاما   تتوعلامل راتتو،عم ف تتلعفتتدعمقتتسعم تتفف علمتتاج علام يتتج علام تتج لوع،علام تتدعمتتبعم تتهعمرع

آم تتوع كرتتصلعم  تتكاوع  جاعتتجاعلمتتاج علام يتتج عع تتلع تتم وعلالا  ر فتتل،عما  تتلع تتهع تمنتتجعم تتكاوع

علاماص صع هع  جاعجاعلامات جاعلام فج اوعملماج علام يج علاماا صنو.ع

عالإشكالية:

متتتتاج علام يتتتتج عع تتتتلعلرتتتت علام تتتتصع تتتتهعماتتتتصكعلم تتتتجاعمر تتتتكدعظج ك  تتتتوعفاجمتتتتوع تتتتهعآ تتتتصدعمرتتتتكاعجع تتتت

 ؟لامات جا



صل  
ول:الف   الأ 

ن  العلامات   ي  اعي  ب  ز 
عد الن  الب 

طاق    وا سماء الن 
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 تمهيد:  

أسرفت التطوراتلاالتطررفاافتجرلاتكررلوايا اتاعلرلالتوالااتررلااالييمرلوااوررلا  رو ا  سررول ا
لت ظررل هاهررلأخالة قررفضاتررااتمررق ا لهطوررلماالتررفا للررلاتررما ررفأالتررااوالتوط اتررلا ياأ التفتررفا

اتااأث  االا التالاتلاالتطكلتيلا لهطولمااتول لاكبقفضاتمالتكجلالتو لبلال.للإتطملدياالتطكلتيا

تلاط ررلتاالتابقررفابررقمالتالاتررلاااأسررول الت وررل االتررلأياتررما رر ن اأ ا رر ديا ترر ان ررااانرر ل انظررفلا
بق وجوررلاكررل االاق ررلااعاعررلالسررطافلنالتيارراالت  لاررفابق جوررلها ياأ اقتررنا  طمررفات ررلا ت ررل انظررفضا
الارررر التالاتررررلاااأسررررول الت ظررررل اتررررفاألتوي رررراالةاو االرررراتااأسرررريلاالتط ررررل  اتررررفاألتوي رررراا

ا.لتثلنف 

ا

ا

ا

ا

ا

ا

ا

ا

ا
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 المبحث الأول : لمحة عن العلامات التجارية وأسماء النطاق

  اتارراالتالاتررلاالتطكلتيررلااأسررول الت وررل ات مررادا ررليا قا لطلارراايافيرر الةاوااررمالتثررلنفا
ايلطلاااأنال التالاتلاااماأنال اأسول الت ظل اتلأتناتإن ا طاعباالاق لالسطافلنالتو ماداترما

ا مادا  سول الت ظل األتوولابالتثلنف .لتالاتلالتطكلتيلاألتوولاباأاو االتو

 المطلب الأول : المقرهد بالعلامة التجارية

 طمرررلالتو مررراداترررمالتالاترررلالتطكلتيرررلاترررمااررراضاعالنررربهات جرررلاترررلهااتطالاررر ا رررلتطافي األت رررف ا
لةاو اات جرررلاترررلهااتطالاررر ا رررلةنال األت رررف التثرررل  ااكرررلأتنات جرررلاترررلهااتطالاررر ا لت رررفا األت رررف ا

التثلتا .

 الجدة شرط  -2

 ف التكاضاتماأهمالت فا التواضاعللالتالعبايالتفهلاترفاأيا ر ااترمالة ر لوالتطرفا طلرلأهلا
لتطرررلعفاأاالتمرررلمةاكالاترررلايكلتيرررلهااي مررراابجرررلألالت رررف التورررل ةالتكا ررراالترررلأيا ررراتفا تررر ااررراما

ا.1لسطلالمالتالاتلاأااي كقلاجلاتماتباالتغقف

ت لتفاثلاثلا:اتماتقاانرا التو طكرلاهاترمااياطبفا ف التكاضا ف اغقفاتولا هاتجاات قااتفا
اتقاالتو ل هاتماتقاالت تل 

 من حيث صنف المنتجات : - أ

ياطبفالتالاتلاعا راضاتطر ااترااسرب السرطاولتجلاقليجرلاالار انرا ال رفاترمالت رلاةالتغقرفالترماتلثلارلها
اعلتطرررلتفاتجرررفاياي  رررااعرررايجلا يا قلاسرررب السرررطاولتجلاالاررر الت رررلاةالتوط رررلبجلاترررمات رررط اأاايرررلعفا

                                                           
1
 .66حمادي زوبٌر، مرجع سابك، ص   
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ت ررلت هاأتررلاتكررفدان ررااالاتررلايكلتيررلاسررب السررطاولتجلاتررفانررا ال ررفاتلررلتاايولتررلاتلا ررلاةالتوررفلدا
ا.1اجلاالاقجلاتلاا   ااا مفالتكاضالتوولااعلايالتفخاتفالتالاتلالتطكلتيلاض

 الجدة من حيث الزمان : - ب

 قلاكررل اتررااسررب ااأ ايررمالسررطاولواالاتررلايكلتيررلاثررمايفكرر اتررماتبرراالررلتبجلاأااتررما  ررمابطكا رراا
اي كقلاجلاتإ التالاتلاياي  ااا مفالتكاضها قا اطبرفالرلتبجلاترااي رل واارمات اتر اتقجرلهااي ر 

تلاو ررركاا ررروبجلاترررماسررركاالتالاترررلاتطمررريلالنرررلأل االاترررلاتجكررراتضا و رررماةياكرررل السرررطاولتجلا
ا.تطوقق ات طكلي ادا اأ ا اااقتناياا لاالا التالاتل

 الجدة من حيث المكان: -ج     

تمالتالعباأ اياياا التالاتلالتطكلتيلاتااسب السطاولتجلاتفان  اللإتلالماترماأعرااأ اأن رل اا
ف التكررراضهاتورررمالتو رررلاما ررر اأ التط رررفيالاا  مرررااتول رررلالتالاترررلاترررفاعولرررةالتااترررلاي مرررفا  ررر

لتالترراضا لتوررلاأنرر اتكرر اتررفاي رركقاالتالاتررلاتررفات ررل االترراهاتررإ السررطاولوالتالاتررلايا  طمررفا
االا 

ت و رررلاتاق رررلاأااعررر  اترررمالتااترررلالتو ررركاابجرررلااانورررلا  ررروااكلترررلا تلارررلمالتااترررلهااترررماثورررلاترررإ ا
ا.2ما  ب السطاولتجلادل اا تلالماأاات و لا  كولاجللتالاتلاياطبفاعا اضا  ات

 شرط المذروعية -3    

ياطبررفالتالاتررلاغقررفات ررفاالا قلا لت رر انمررلاتلنانلررلاأااعررل ااتللت ررلاتلا ظررلمالتاررلماأااي طرراياا
للآدلاالتالتلااتلاوملا لالتولطملا لتط كقااتتضاي كقاالتالاتلا قلاكلن التالاترلاالار ات ر ا

                                                           
1
  ،5002المٌلوبً سمٌحة، الملكٌة الصناعٌة، الطبعة الخامسة، النهضة العربٌة للنشر ، مصر،   

2
 .235، ص 5002زٌن الدٌن صلاح ، شرح التشرٌعات الصناعٌة والتجارٌة، دار الثمافة للنشرع والتوزٌع ، عمان ، الأردن ،   
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-03ترمالةترفاتترماا7هااعرلتفعا ا تر انرلالتورلدضا1 رلا االلآدلاالتالترلأااتت ا ط لتفاتةالة
لتوطالارر ا لتالاتررلاانكررااأنجررلاتررااترراداالتالاتررلاالتطررفايايطوطررةا  ررف التو ررفاعللاالتطررفا 06

ا  مفاي كقلاجلاأهوجل:

ا.لتفتا التطفايايملالاتطوقق التو طكلااأاالتلاتلا -
اللغلالتطوقق لتفتا التللللا لتولانالتالماأاالتوكفدضاتما -
لتفتا التوللت رلاوات ظرلمالتارلمااللآدلاالتالترلاالتطرفا  مرفالسرطلالتجلا واعربالت رلنا ا -

ا.2لتا  فاأااليي لقللاالتث لمللاأاالتوطاادضالة فلأالتطفاياا التك لمفا فتلاتقجل

 ثانيا: الذروط الذكلية  

تلنانلرلا كربايراتفا رفا ا ضلتلا ت الت فا التواضاعللاتإن اتماأعراايوطرةالتالاترلا  مرلنلا
ا  لاللاالتطفاي  مفافلولا لافا:

 :إيداع طلب التدجيل-1

 اطبررفاللإ ررال اأاتررلاتفلترراالتط رركقاااقتررناب ررل لاالارر ا  ررال ا لارربالتط رركقااتيل ررفضاتررما ررفأا
لتوا رفا رلةتفاأاااررما فير التبفيررااأاا   رلا في ررلاأ رفلاايثبرر اليسرطلاماتررالاالتكجرلالتولطمررلها

االترررا  فالتك لمرررفياتلاولاالرررلالتمررر لعللهالترررلأياأن ررر ا واعررربالتوفسررراماتورررثلااترررفالتك لمرررفالتواجررر
ت ر االار اأنر ات س رلاا2هاهرااترما لرطلا لتط ركقااااترااافتطر التورلدضا68ا-98تترما لتط  قرلأي

  3.اواتللاقلاا ل ةايكلتياال لافا طوطةا لت لمللالتوا ايل

                                                           
1
 .220ص  5002والتجارٌة، دار وائل للنشر ، الأردن ، عبد الله حسٌن الخرشوم، الوجٌز فً حموق الملكٌة الصناعٌة   

2
 مرجع سابك. 06-03من الأمر رلم  00المادة   

3
ٌتضمن إنشاء المعهد الوطنً الجزائري للملكٌة الصناعٌة ولانونه الأساسً، ج.ر.ج.ج،  2889فٌفري  52مؤرخ فً  69-89مرسوم تنفٌذي رلم   

 .2889مارس  2بتارٌخ  22العدد 
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قفضالتومرررلا لاي رررلاماأاايفسررراا تررر التوررراد اأاااكقلاررر ان رررللاترررما لاررربالتط ررركقااي ورررااي  ررر
 .لتولطملاايطمومايلتيخااسلالاللإ ال 

 كباأ ا  فتالتولاباالا الت وراق الترلأياي رلاو التومرلا لاااات رلاتلا ر لاللاالتو مراياالاقجرلا
تلنانرررلاترررةاللإتل رررلا  ررراالتبللنرررلاالتلا ترررلا للرررلاترررلا طالاررر ات جرررلا لسرررمالتوررراد ااا النررر ااعلرررل ا

 .وب االاقجلالتالاتل لت لاالاأاالتلاتلالتطفاي

.ااعرلتفعا ا تر التوفسرامالتط  رلأيا1 اطبفايلتيخاللإ ال اهراايرلتيخالسرطلامالتومرلا لا لارباللإ رال  
لتوطالاررر ا  ل لرررلا  رررال التالاترررلاااي ررركقلاجلانكرررااأنررر اتررراايمررروماالاررر التبللنرررلااا277-05تترررما

لتالعبايالتفهلاتفا لابالتط كقااالتوطوثلالاتفالاتضاتمالتالاترلهاتلمورلاالضر لااكلتلارلاتلا رلاةا
تلاهاالرراا ثبرر ادتررةالتفسررامااترراا فترر التولاررباباثررلم اأ ررفلااتثرراالتاكلتررلالتو ررلاولا ترر االتلررا

ا لتاكقاالتو ان.

 فحص الإيداع -2

ي ررامالتكجررلالتولطمررلا لتط رركقاا   ررلاللإ ررال اتررمالت ررلتقطقمالت رر لاللاالتواضرراعللهاتررإقلاكررل ا
 اررااللإ ررال ات بررايالت  ررلا  كلبلررلاتررمالت ررلتقطقمهاأيالسررطاوااكلترراالت ررفا التوطولايررلاتلنانررلها

االارر ا ثررفاقتررناي ررامالتجقصررلالتولطمررلابط فيررفات مررفا ثبرر التطررلتيخاهالت ررلالاالتو ررل التررلأيايررما
 .2فل اللإ ال 

 

ا
                                                           

1
، جامعة محمد خٌضر ، بسكرة ،  2حوحو رمزي، زواوي كاهنة )التنظٌم المانونً للعلامات فً التشرٌع الجزائري(، مجلة المنتدى المانونً، العدد   

 .39، ص 5002مارس 
2
اوت  00بتارٌخ ، 22، ٌتضمن كٌفاٌات إٌداع العلامات وتسجٌلها ، ج.ر.ج.ج، العدد  5002أوت  5مؤرخ فً  500-02مرسوم تنفٌذي رلم   

 .5009نوفمبر  26بتارٌخ  63، ج.ر.ج.ج، العدد 5009اكتوبر  56المؤرخ فً  326-09، معدل ومتمم بالمرسوم التنفٌذي رلم 5002
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 التدجيل :-3

 ااات لالتولابالتو اماتط كقاالتالاترلالتطكلتيرلايطلرلأالت رلاولالتولطمرلاترفلتلا ر ديا تر اتقرااا
 ابررقمالتط رركقاااللإ ررال هاتللإ ررال ا طوثررااتررفالتالاتررلاتررفالت رركاالتلررليهااه ررلا ظجررفاعلالررلالت ررفا

ي ررركقاالتولارررااترررالاالتومرررلا لالتولطمرررلاتمررراتيلاأاا وفي رررلاغقرررفاتيل رررفضهاأترررلالتط ررركقااتجررراا
للإعفل التلأياي اما  الت لاولالتولطملاتمااتقاالتالاترلاترفالت ركاالتولرلاياترلأتناهااهرلألا

ا. 1تلا كااايلتيخاللإ ال اسل  لاتطلتيخالتط كقا

أغلاربالتط رفيالاالتو لتنررلاتراضاي ركقاالتالاترلهاتالارر اسربقاالتوثرلواعرادهلالتو ررف ااات رااترادا 
سر الاااكرلأتنانظقرفخالتومرفيهاالتك لمرفيا ياأ اهرلأ مالة قرفيماترااأعرل لايكا رااا10لةتدنفابرا

ا.2تاضاي كقاالتالاتلاتواضاتولملال

ارررما فيررر الت  رررفضاالت  رررفا اررراالتط ررركقااي رررامالتكجرررلالتولطمرررلاب  رررفاي ررركقاالتالاترررلالتطكلتيرررل
لترررلأيا ررر لاالارررر ااعرررااالت  ررررفاا277-05لتفسررروللاتلاالاترررلاهايوبل ررررلاتلاوفسرررامالتط  قرررلأياتتررررم

ا.3 سطاوليالت فا اي كقاالتالاتلالتطكلتيل

 المطلب الثاني : المقرهد بأسماء النطاق

  ات قا التطكلتضاللإتاطفانللاأثفا لتغاالا النط لتاأسول الت ول االا ا ي لالييمرلوالت ا ثرلهاا
اات لاوات فكللالتوفنلالتطفاااي مابجلاهلأخالة قفضها لاطيلتهلااسرقلالاتالترلاألري  ايلاارباداتلا

 اهلتلاتفالسطوفلتيلاي  قر التور ساسرلاانطرلم اتفضرللاتجرلها للرلاترفاتكرلوالتطرفاي االلإارلا
 .4التط اي 

                                                           
1
 .38حوحو رمزي ، زواوي كاهنة، مرجع سابك، ص   

2
 .35بلخضر فهٌة، عبدالفتاح حسٌبة ، مرجع سابك،ص   

3
  BORNE Chloé, Livre blanc sur les noms de domaine et les marques, Edition VIADUC France, 2011, p 5. 

4
 .588، ص 5006، جانفً  2عدنان إبراهٌم سرحان ، )أسماء النطاق على الشبكة العالمٌة للمعلومات(، مجلة الشرٌعة والمانون ، العدد   
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  (Noms de domaine)الفرع الأول : تعريف اسم النطاق

يفعطاالا الت ي لالتولا قماتمالت السقباابرفالتارلتماترلأتنالسرطاعباأ ا  را اتارااتلسراااترما
اهرراال طمررلتا  IDأ بررقماهررلأخالةعجرر ضاا ررال اتتوررفا   ررفدا رر ا ولارر االارر اهررلألالتا ررال ابط ررولل

ا رال ابفاياكراوالينطفنقر ااالترلأياترما ر ن اأ ا "Internet" Protocol adresse " لتالاورل
 1.  ولا لتطالتاالتبق لابقمايلانالت السقب

 طوثااا رال ابفاياكراوالينطفنقر اترفاتكواارلاترمالةتترلمالتوط لا رلالهاي مراابق جرلان رل ا ياأ ا
هلأخالةتتلمايااايول فاترةا بلارلاللإن رل اتمرااعلا سرطاالبجلاا للرلات مرجلهاقترناترلادترةا

 الاطوررلدالتلررلات ررط اثلاتررماأعرراالتطوققرر ابررقماكررااا ررال اتتوررفا لسررماتترر يهاأ لارر االارر اهررلأخا ترر
الاطيرلتلاترماقترناألريلاDomain" Name "Systeme ل طمرلتالتالاورل  (DNSللآتلرلالسرما

 لسمالت ول ا طاا اتماكلاولااي ماابق جلان ل اايطوثااهلأخالتالاولاالتو انرلاتلاسرماترفالتيلدمرل
ا2 (radical)لتلات ل(suffixe) لتك دا prefixeأ

ظررفلات الثررلاأسررول الت وررل ابرراأالت  رر ا مررةاترر ات ررلالماغقررفاتطاترراضا قالسررط ااا اررضالتطافي ررلاا
 ت التوبلالالت  للايسمالت ول ااأ فلاا ت ايااي  االتياضاللآ فا سط ااتفايافي  ا تر التاظل رلا

التطفا  د جل.

لةترررفأالتطرررفاي ررر ااكلاورررلاهاهرررلأخااافتررر الترررياضاالاررر اأنررر السرررماتطوقررر اتطارررا اترررمااررراداترررم
لتالاوررلااسررال اكررل اتجررلاتا ررلاتاررقماأمايها قا اطبررفالتجرراأالتوفعرراات جررلاهرراالسررطبالوالةتتررلما

 لتووق ض

                                                           
1
 EGENIE Marie, Droit des marques et Nomes de domaine, poitiers France, 2005, p 28. 

2
 GARLIN FRERRARD Odile,( nature et Régime juridiques du nom de domaine au travers des coflits la Marque) Paris, 

p 8. 
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يسررمالت وررل ا ا ررال ا  ررجاات ظرر االتالرراوا تلرر هاالتولاترر اأ اهررلألالتطافيرر اترراااررفأالسررما 
 .1لت ول االا اأسلسايااي  

لااترررلااتل نرررلا  ررر االررر  لاهاكررراالررر  لاي ررروااالاررر ا افتررر اتأيات جرررفال رررفاالاررر اأنجرررلاتاا
  .لتم  ل

تموماتكواالاتاق لاتمالتوالااتلاالتطرفاي ر لا ابالسرولاارفأاكرلأتناالار اأنر اا رال ا طارا ا
أااغقفهرلا (com.gov) ترماتترا االترلا وفتجرلاكرااترما فيرااأ ا   رلالسرمانورل االار الت ري ل

 2)اات س لات اتللتاتةايكلتياأ(تمالتفتا التطفاي قفا ت اأن ولاتلطلا لا

اتلا كاتاللإ لتضا تل اهاايارادالتط روللاالتوولا رلاالار اأسرول الت ورل ها قاي رو اأ مرلا  سرول ا
ا لت فن رلللت  اوااكلأتناأسول التوكلوهاأااأسول التوالتةاللإتاطفانللاايولا االاقجلاأ مرلا لتلاغرلا

3(noms de champ ).(Noms de domain ) االسرما ياأ اليسرمالةكثرفا رقاالاهرا
الت ول .

 ها قا اطبرررفاهرررلألالة قرررفاالاررر اأنررر اEMAILيلطلارررااأسرررول الت ورررل اارررمالتبفيرررااللإتاطفانرررفاأ .
هاتررفاتررقمايفي ررفا4لرر اا ابفيرراا ررطمااررما في رر ا تسررلواتسررلماابفيا ررلا لسررطلالما رري لالينطفنقرر 

اظل ررررلالسررررمالت وررررل ا ترررر اأ ايطاررررالاالة اررررلداليتطمررررلد لااليعطولعلررررلاتطمرررريلااسررررقلالايكلتيررررلا
ث لفللهاتمابق جلاتلاهااتا مااتلاهااتا اها قاي  مفاأسول الت ول الت ا ورلاترفاسريالا  رقفااا

ا: كااالتاات جلا ت ان ل اتاقماايلطلاااامالة فااهف

                                                           
1
 BLAISE Bernard, HERTJEN Jérome, Commerce électronique et Code de commerce, France, p 10. 

2
 GILERON philippe, (Nome de domaine, protectin et resolution des conflits par la voie judiciaire) Université de 

Lausanne, suisse, 2012, p 2. 
3
كٌة الفكرٌة اسعد فاطمة،)دور المنظمة العالمٌة للملكٌة الفكري فً حل النزاعات بٌن العلامات وأسماء النطاق(، مداخلة فً الملتمى الوطنً حول المل  

 .202، ص 5023أفرٌل  58و  59ن ممتضٌات العولمة وتحدٌات التنمٌة، جامعة عبد الرحمان مٌرة، بجاٌة، بٌ
4
، مصر، عبد الفتاح بٌومً حجازي، التجارة الإلكترونٌة فً المانون العربً النموذجً لمكافحة جرائم الكمبٌوتر والانترنت، دار الكتب المانونٌة  

 .000، ص 5000
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Com - اهلال طملتاتالاول Comercialهاي قفا ت اتلا طالا ا لةن ولالتطكلتيل. 

 Org - ل طملتاتالاول Organisationلتااتللهاي قفا ت التو ظولاا. 

 Edu - ل طملتاتالاول Education اهفاي قفا ت التجقصلاالتولطملا لتطالالم.  

Gov - ل طملتاتالاول Gouvernement اي قفا ت التجقصلاالتطفايطاا ات جلالت  اتل 

. Mil ل طمرلتاتومرولال Mlitair اي رقفا تر التجقصرلاالتا ر فيلاهInt اي رقفا تر التو ظورلاا
لتااتلررلااكولاتظررلاتإنرر الت لموررلاتل رر اتلا تررلاواتجقصررلااأاالت ررفكلاالتولطمررلا ا ررااليي لقلررلاا

 .1 نولااضا االا اسبقااليسطف لدات ط

   الترلاعلنرباأسرول الت ورل الت ا ورلالسرط اث اأسرول انورل اعا راضاتقرااتلتر ا رفكل -
IAHC اهررفا ررفكلاأتفي لررلاأن رر اا غررفناي ظررلمااضررلإللالتا ررلايماللإتاطفانلررلا ررلتطفل ا

تلأاورلوها "BIZ  ن ل اسيالاأسول انول اأ فلاااايوثااترفاكرااترمت فا ا  لاالا ا
"INFO تلاسرطلالتلاالتالترله 'PRO" تلاو طرفتقم "NAME" تلاوالترةالت لمرللها   

"AERO" تلاوقفل ها"MUSEM" تلاوطلتااا "STOR" لت  يلاتلأاولوالتطفاتجرلاالاترلا 
 .2 لتطكلتضاللإتاطفانلل

 الفرع الثاني : أنهاع أسماء النطاق

بررراأااأسرررول الت ورررل ا رررلتظجاتاالاررر الت ررري لالةنطفنررر ا  ررر اات ررراادالتاررراداات طرررالضاترررفاتلمورررلاا
التررراضا ارررلدان رررلجلاالاررر الةعجررر ضالتللدترررلاتارررفايا رررطمايلمرررللالسرررمانورررل اسرررب السرررطاولت ا

                                                           
1
 .66، ص  5009خالد ممدوح إبراهٌم أم المراسلات البرٌد الإلكترونً ، الدار الجماعٌة للنشر، مصر ،   

2
 .298، ص 5009كوثر مازونً ، الشبكة الرلمٌة وعلاماتها بالملكٌة الفكرٌة، دار هومة، الجزائر،   
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تو طف ال فااتاماتةاتفاتالتات التلأيا جاخاياسرةاكبقرفاترفالسرطلالما ري لالينطفنقر ااي ل راا
ا:تولاأدلاا ت اي  لماأسول الت ول ا ت ال  قمااهولااداأسول الت ول ا

 ااGTLDS  أسول الت ول التالاللالتالتلا -
 Contry cod top level  ccTLDS1اأسول الت ول التا  للاألتو لالل ا -

 Genceric Top Levelأولا : أسماء النطاق العليا العامة 

أن رولاداتلرلاالترلاياي طورفاااهفايلانالةسول التطفاياي اداب ول اعغفلتفاتاقما قاي قفا تر 
ا"Int"ا "ORG" ا "com."  ت اداتلاتاق لهاأياباا الة لأا اقمالياطيلتابلاراهلالةلرلافهاتثرا

ا.2تجفاأسول انول اتاعجلا لتاتعلالةات ا ت التو طجلااقماالتو طلاتقماتفاكااداوالتالتم

 Les Noms Domain Nationauxثانيا : أسماء النطاق الهطنية 

لت ررا اتررمالةسررول اي ررقفا ترر ابلارراالتط رركقاهااقتررنااررما فيرر ا  ررلتضالتااتررلالتوابررفاا جرررلاهررلألا 
 قلاا3  لت  ريلات فن رلFR لت  ريلاتلاك لمرفااأ  DZأ  لت  يلاواتلل ل اا  JPأ بالسولاتفتقماتثا

ت جل لالسمانول ابفت اتمالتفتا الت ل  لالتلأكفاأااغقفهلالتوابفضااماتتا التااوا اواالار اأ ا
ا4.لت  التطفا ي ااا جلالتو طلاتا ايللاتاتالاتاعجلا ت ا ابايلانالتااتلل  لا

اتررلاهررااتلا رر اتلانطيررلخاأنرر اترراايررما ضررلتلاأسررول انوررل اعا رراضاتررفا لنررلاأسررول الت وررل التو لالررلا
االتطفايافأا  سول الت ول التانللاتطوثلالاتفاتلا لالا:

- BARREAU.FRتلاو لتقم.اا 

                                                           
1
 .39بودٌسة كرٌم ، مرجع سابك ، ص   

2
 .298كوثر مازونً، مرجع سابك، ص   

3
 .280المرجع نفسه، ص   

4
 .25بودٌسة بدٌعة ، شهٌب صارة ، مرجع سابمة، ص   
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- ASSO.FRتلاكولإللا.ا 
- CCI.FRا.1تلاغفأالتطكلتيلاالتم لعللاا

لت ررف التثلترراا ررفا اأسررول الت وررل اتررماأعررااأ ايطوطررةاأسررول الت وررل ا  ول ررلاتلنانلررلها كررباأ ا
يطررررالتفاعولاررررلاتررررمالت ررررفا التو  مررررفضاأسلسررررلاتررررفا ررررف التوقرررر ضاا ررررف الت الثررررلااكررررلألتنا ررررف ا

ا.2لتو فاعلل

 أولا: يجب أن يكهن اسم النطاق مميزا 

لت وررل التو رركااتوقرر لااررماغقررفخاتررمالةسررول اهاي ررطاعباللإ ررلتضا ترر انررا ا كررباأ ا  ررا السررما
لتو طررررا اأاالتطكررررلتضالتوولتسررررلاتررررما ررررفأالت ررررللاأاالتو ررررفا اتطك رررربالتللاررررطاأاالتلارررري اتررررايا
لتاوررررلا اااهررررلألايسررررطل ل السررررمالت وررررل اتغفضرررر اأيااررررفنالت ررررلاةااالتلرررراتلاالتو  رررراعلايسررررما

لة ررفلاالتو ررركلالالتطرررفايارررفناأ مرررلالتو طكرررلااااالت وررل التو ررركااتلاط فترررلابرررقماأسرررول الت ورررل 
ا. 3لتلاتلااابفا ي لالةنطفن 

 ثانيا: يجب أن لا يمس اسم النطاق بحقهق الغير 

اررراماعرررال الاطرررال السرررمالت ورررل التو ررركااالاررر ات رررا التغقرررفالتو رررفاالالتوطوثلارررلاترررفالتالاترررلاا
قرررالاتلاالاترررلاترررما رررفأالسرررمالتطكلتيرررلالتو ررركلالاأاالتو رررجاتضاترررإقلايرررمالياطرررال اترررإ اقترررنا ارررااي لا

لت ول هكولايا كا اأ ملالياطرال االار السرمايكرلتياماتلارا اواتغقرفاة اقترنا اطبرفاترماتبقراا
لتو لت رلاغقرفالتو رفاالا.اااتر رلتضاترإ التا للرفالتو انرلاتلاسرمالت ورل ايطوطرةابر   الت ول ررلا

ا.4لتطفايطوطةابجلات ا التولااللالت افيلالة فلاا

                                                           
1
 .25حبحوب بدٌعة، شهٌب صارة، مرجع سابك، ص   

2
 .282كوثر مازونً، المرجع السابك، ص   

3
 .53، ص 5022ي، تٌزي وزو ، ناٌت أعمر علً، الملكٌة الفكرٌة فً إطار التجارة الإلكترونٌة، مذكرة ماستر، كلٌة الحموق، جامعة ملود معمر  

4
 .585عبد الفتاح، بٌومً حجازي، مرجع سابك، ص   
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 اسم النطاق مذروعا ثالثا: يجب أن يكهن  

  مررراا لتو ررررفاعللااررراماتللت ررررلالسرررمالت وررررل اتلا ظرررلمالتاررررلماااللآدلاالتالترررلالتو ررررفاتضاتلنانررررلاا
اافتررلهاتالارر اسرربقاالتوثررلوا اطبررفالتو ررلسا  ررالتاأااتترر اتررماتتررا التااتررلاتررماتبقرراالةاوررلوا

الار اتول ررلالتغقرفالتو رفاالاترإقلاكررل السرمالت ورل اتللت ررلاواتو رفاعللاترلاا و رماترر الت مراوا
تلنانلررلهااتر ررلتضاتررإ التو ررفاعللاتلطلا ررلاتررماداتررلا ترر اداتررلاأ ررفلاهااهررلألات رربالتط ررفيالاااا

 قلا .لةارفلأاأيا و رماأ ا  را السرمالت ورل ات رفا اترفاداترلاااغقرفات رفا اترفاداترلاأ رفلاا
ا.1 اطبفالسمالت ول اتلا تلا لتطفلمالتو فاعللاايك بالياطال االافاتلايو ا التااتل

ا

ا

ا

ا

ا

ا

ا

ا

ا

                                                           
1
 .53ناٌت أعمر على ، مرجع سابك ، ص   
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 المبحث الثاني : أسباب وصهر التنازع بين العلامات وأسماء النطاق

  اأاعرر التط ررل  ابررقمالتالاترررلاااأسررول الت وررل اأدلاالترر ااعررراداأسرريلاااا رراضاتفييوررلاب ظرررلماا
لتط ركقااةسرول الت وررل هالتطرفاير ديا ترر التط رل  اترةالتالاتررلاالتطكلتيرلهااأ الياطرال لااالارر ا

أات رركلا اأسررول الت وررل ابجرراأاتلااقطجررلاأااي رراي اسررواطجلاليلررلأاالتالاتررلاالتطكلتيررلاتررما ررفا
لاتاتلطلا ل.ااتولاكل الةتفاكلأتنهااع رفنا ت رل التمرا االار اأسريلااالراتالتط رل  هالتي   رلا
أ انط ررلاواأسرريلاالتط ررل  ابررقمالتالاتررلاااأسررول الت وررل األتوولارربالةاو هاثررماي ط ررااتررفالتوفتلاررلا

ااا) بقمالتالاتلاااأسول الت ول األتوولابالتثلنفلتثلنللا ت ا بفل الاتالتط ل  ا

 المطلب الأول : أسباب التنازع بين العلامات وأسماء النطاق

يطاررادالةسرريلااالترراالتةالتو د ررلا تررر اي ررل  التالاتررلاااأسررول الت ورررل ا ترر اقللتجوررلاالارر اتبررراأاا
مالتالاترلاالار اتبراأالةسيقللاتفالتط كقااألت ف الةاو هااتباأالتطللاياألت ف التثلنف هااقلل

للإتلالولرررلادا السرررمالت ورررل األت رررف التثلترررا هاايكرررلا التالاترررلالتو رررجاتضالت رررااداللإتلالولرررلاألت رررف ا
ا .لتفل ة 

 الفرع الأول : مبدأ الأسبقية

  ماا وباأالةسيقللاعال اتااا للا بلافاأااتا ايالت مراواالار السرمانورل اأااالاترلاا
اطملاتط اتلااماغقفخ.يكلتيلاتط اتاما لاي اتلاوملا لالتول

 لمررةاي رركقاالسررمالت وررل اات ررلاواتوبرراأالتاررلمااهرراالةسرريقللاتررفالتط رركقاهااعلتطررلتفاتررإ اأاواا
أيوبل ررلات لارراض اتررما رر يفاأايها ررطما1تررما  رراما لاررباي رركقاالسررو اهررااأاواتررما ورر لاترر اليسررم

ااpremier arrivé premier servi اتط اأاياا

                                                           
1
 .508كوثر مازونً، مرجع سابك، ص   
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أتفي لررل.اتقررااتلترر التو س ررلالتا  لررلاتلاالارراما لتطالتررااتاجررلاتررفالتررلأيالبطااطرر ات س ررلايكلتيررلا
تباواي ركقااأسرول الت ورل هااترماير يفاهرلأخالت لاراضاترماترفلعها نورلا ارااتبرفاترلنانفاكبقرفانطلكرلا

ترررإقلايررراتفاالةسررريقللايسرررماا1لتطوررراتالترررلأيا  لبلاررر انظرررلمالتولاالرررلالت افيرررلاايا لاررر اابرررفالينطفنررر 
لاباأ ا  مااالار اقترناليسرمهاايا اعراا رفا اتلا مراواالار الت ول هاكل اتمات ات امالتو

ا.2لسمالت ول اسایا ف االتاهااهااااماي كقااقتناليسمات ي ل

أتلا لت  ريلاتلاالاترلاافلورلا لرلاتبراأالةسريقللاا راالتط ركقاهاترإقلاترامالرلتبالتو رفا ا لايرلا
لثلارلاأاات رلبجلايوبل رلاتط كقااالاترلايكلتيرلهاترلاا كرا اتغقرفخاأ ا  راما لايرلابط ركقااالاترلاتو

لتوبررراأالةسررريقللهاتارررا اتمرررلا لالتط ررركقاايرررفتضالتولاررربالوايتررر اتط ررركقاان ررر التالاترررلاترررما
ا للال ف.

  الت لارراضالتالتررلاتط رركقاالتالاتررلاالتطكلتيررلاياوررفاةاتايررلاتلاولارربالةاوهااتررفاتلتررلا لارربا 
اات صرلاالتراضاي كقاان  التالاتلاأااالاترلات رلبجلاترما رفأا لمرقماأااأكثرفاترفااتر االتر

تمالتو  طكلاهافلكباةتاالة للياي ا مالتط ل واالا التط كقاهاأاالااتات مانلتلأالت مراا
لت رر ل ابررقما فتررفات رراما لاررباتط رركقاالتالاتررلالتطكلتيررلاتررماتقرراالةسرريقللهااتررمالرراتات وررلا

انلتلألاتملت  ا   ات ا لاباي كقاالتالاتلالتطكلتيل.

لتالاتلاالتطكلتيرلااأسرول الت ورل اترإ اأسرول الت ورل ااأتلاتماتقااللإعفل لاالتللللابط كقا
يوررفا وفتلاررلالتط رركقااتيل ررفضادا اأ ا  رري جلا  ررال ا لارربالتط رركقاهاتررفاتررقماي رركقاالتالاتررلاا
لتطكلتيررلايوررفا وفتلاررلا لاررباي رركقاالتالاتررلالتطكلتيررلاثررماللإ ررال التطررفاي طجررفا لتط رركقاهافلكرربا

قاا قلاكل ات الت  اتفاقتنالتولاربهاأياأنر اتوملا لالتط كقااأ ايط   اتماتاد ا لابالتط ك

                                                           
1
 .56حبحوب بدٌعة، شهٌب صارة، مرجع سابك، ص   

2
 .06شرٌف محمد غنام، مرجع سابك، ص   
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لررلتبالتو ررفا التررلأيا فغررباتررفاي رركقاالتالاتررلهاايكرربالتط رر ا اأ مررلاتررما لمررللا لترربا
ا.1لتط كقاهااأ ايولاباتلايفلخات لسيلاتمالتو ط الاالإثيلاات  االا التولابالتواد 

لااي رررركقاالتوطالارررر ا لتالاتررررلااكل لررررلاالعررررفل لاات ررررا03/06اتررررفالتك لمررررفاتررررما  ررررادالةتررررفا
ا.2لتالاتلهاتطف الت فيلاتط ا اهلاتلاوملا لالتولطمل

اهلألاتلا لطلااااماي كقااأسرول الت ورل هافل  رفاهرلألالة قرفاأ ا  را اغقرفات رب ا لتط ركقاا 
تطرررفايالترررر الت رررفكلالتولطمررررلاالاررر اي رررركقاالسرررمالت وررررل هااأ ا ثيرررلاالتولاالررررلاغقرررفاضررررفاتيا

لت  لاررلااتالررلاالتفتل ررلاتررما ررفأالتكجررلاااتوبرراأالةسرريقللاسررببالتاثقررفاتررما3لتمرر لالتط رركقا
لتولطملا ط كقااأسرول الت ورل هانظرفلاي رطلاأالت ظرلمالت رلنانفاتلاالاترلاااأسرول الت ورل اترما

ا.4نلتللالتط كقا

اتوباأالةسيقللالتاثقفاتمالتطوبل لااتفاتفن لها لاطيلتاأ التجقصلاالتولطملايايط كااترمااراما
تلات كلالهالةتفالتلأيا  ديا ت ا لارطاترماتبراالتو رطلاتقمااعادالاطال السمالت ول االا االا

 Multimédiaت ري لالينطفمقر اا رااليسرطلالماترلألاالتواترةهااتثرلواالار اقترناتمرللات س رلا
Academyضرراا ررفكلااMUTUELLES DUMANSتررفا ررجفاا تررفاكررا اهررلأخالة قررفضا ا

اهااقترررناترررماأعرررااأ اMULTIMEDIAا ACADEMYيرررا لا اترررالاات س رررلا1999أتفيررراا
الارر ا رري لالينطفنرر اتررایاا1999تررلياا10يطللارر ااررمالسررمالت وررل التلررليابجررلالتو رركااتررفا

هااألرريلاهررلألاليسررماK.Bi لتلللررلابط رركقااأسررول الت وررل اي رر اي رروللا AFNIC ت س ررل
هاتقرااأتقراالت ر ل اترالاات  ورلاWWW.MMA.Fr ليا لت فكلاالار ا ري لالينطفنر هااهراا

                                                           
1
 .08-09-00الرمجع نفسه، ص   

2
 .598، ص 5002ضلً إدرٌس ، المدخل إلى الملكٌة الفكرٌة: ملكٌة الأدبٌة والفنٌة والصناعٌة، دار المطبوعات الجامعٌة، الجزائر، فا  

3
 .50-56حبحوب بدٌعة، شهٌب صارة، مرجع سابك، ص   

4
 .59ناٌت أعمر علً، مرجع سابك، ص  

https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2FWWW.MMA.Fr%2F%3Ffbclid%3DIwAR2_yWxdaKuahOd7RNRlyt0BVdYIMziQVR-ImjtPifu8NDy09knAhD9ue6w&h=AT3tmCrUL6tXcHlIX64xXwo-y5OjR7gcmkZXmYYRCCAZNI9DGQz203n9mmfrjm6Qr6m5HXWo8W9YbqmxKAqcTFkubOrIH9PEvyTVVzHkK2BDbzU_VLMVEmBqn0s-w1-2MIekJw
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 ررررلتي التطررررفاتمرررر اتمررررلتلاتررررماتررررلما لتط رررركقااأايايسررررمالت وررررل التلررررليا رررر ااهررررفات س ررررلا
MULTIMEDIA ACADEMYا.1هااأت ت التوفأاللآ فا لتطاايض

 الفرع الثاني: مبدأ التخص

  ورررفالتالاترررلالتطكلتيرررلا لت  ررريلاتلاو طكرررلاالتو ررراادضاترررفا  مررراا وبررراأالتطلمرررلاأ الت رررلنا اا
 لاباي ركقاالتالاترلهاايايوطراالت ول رلا تر التو طكرلاالة رفلاالتغقرفالتوولثلارلاأاالتو رلبجلاتطلارنا

  2.لتو ادضاتفا لابالتط كقا

ايطفيباالار اهرلألالتوبراأاأنر ايا كرا اتلاغقرفالسرطلالمالتالاترلالتطكلتيرلالترماتلااكرلات رللالتطورفا
ا.3و طكلاالتماتلملالاأاالتو لبجلاواتو طكلاالتطفايوق هلالتالاتلالةاتل  الت

تلتالاتلاالتطكلتيلايلمةاتفاي ركقلاجلاالسرطلالتجلاتوبراأالتطلمرلهااي راداهرلألالتوبراأانورل ا 
لت ول ررلالت لنانلررلاتجررلأخالتالاتررلاا لت  رريلاواتو طكررلاالتو ررادضهااهررلألالتوبرراأا  ررولا لتطاررل  ابررقما

 تطورررل  طقماأااتط رررلبجطقما قلاكلنررر ايوثررراات طكرررلااا ررراتلااتلطلا رررلهاتثرررااالاترررلالاتطرررقما
MONT- BLANCلتطررفايوثررااالاتررلاتطوررفا رر التو طكررلاالتاتقلررلاالةتررلامهاكوررلاياضررةاأ مررلا

ن ررررر التالاترررررلالتطوققررررر اأنرررررال اتاق رررررلاترررررمالت لاايرررررلاهاترررررلتالاتطقماتورررررل  طقماتارررررمايلطلا رررررل اترررررفا
الاتطرر اترر ان رربفاتررماتقرراانررا التطكررلتضهااتررماتقرراالتو طكررلاهااترر الررلتبالتالاتررلاالارر ا

ا.لت تل االتو ل 

أتررلاأسررول الت وررل اتجررلايلمررةاتوبرراأالتطلمررلها ياأ ايوبل رر االارر ا رري لالييمررلوالت ا ثررلا 
 طما مااعلاا مالللاتاق لاتولاأدلاا ت ان ا ان لالاابقماترلتافاأسرول الت ورل االتالاترلاا

التطكلتيل.
                                                           

1
 .520كوثر مازونً، مرجع سابك، ص   

2
 .90شرٌف محمد غنام ، مرجع سابك، ص   

3
 .99المرجع نفسه، ص   
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لتو طكرررلااالتلررراتلااابرررفالينطفنررر ااتارررماترررمالت لتلرررلالت  لرررلاالةسرررول الت ورررل اداتاترررفاارررفن
 كبالتطفلماتباأالةسيقللاتط كقااأسول الت ول هاتلاترماي ورايالةسريقللاالار اسرا الت لرلهااهرفا

ا.1تلااضاتاضاعللايمومالتطفلماأسول الت ول اتماتقاالتطفيقبالت ت  اتلاط كقا

لينطفنر اتقراايا و ررماي ركقااأكثررفاا طفيرباارمايوبقرر اتبراأالتطلمرلالررااعلااكثقرفضاالارر ا
اتمالسمانول االتاهاأياكاالسمانول ا  لبلا اي كقااالتاهاأيا قلاتلمات فا ا  ك السم

ترإ اهرلألاليسرما مريلاغقرفاتطرل ادل رااهرلألالتوكرلوا . COMنول ا وثرااالاتطر اترفالتوكرلواأ
ا.2تيلتفالتو فاالاااتااكلن ايولتساأن ولاتلطلا ل

و ماابفا ي لالينطفنر ا  رببااعرادالسرمانورل االتراا وطلاار ا رللاتطال  االاتطقماغقفات 
الترررااأاا رررفكلاالتررراضهاايا و رررماي لسرررمالسرررمانورررل ابرررقما رررفكطقماأااأكثرررفهااهرررلألاترررلا ررر ديا تررر ا

ان ااان لالاابقمالت فكلاالتطفاي طاياالا التالاتلالتطكلتيلات لبجلاأااتطولثلال.

 الفرع الثالث : مبدأ الإقليمية 

لت وررل التو رركااالارر ا رري لالينطفنرر ها طمرراا لتالتولررلالتررلأيايا اطررفأا لت رراادا وررلاأ السررماا
للإتلالولرررلهاألررريلا إت رررل اةيات رررفا اأاا رررللاارررلديالت ررر اترررفاأ ا  ررركاالسرررمانورررل اترررفا
لتوكررلوالتررااتفاتطرر ااتررماياررماترر اأن ررولا ررلت اللإتلاررلمالتررلأيا لإررل افلرر هاتوررلاأدلاا ترر اي ررلت ا

ا.3ل الت ول التطفاي طص االا ات ا اتلتافالتالاتلالة للياالتو فاالاا ت اي كقااأسو

                                                           
1
 .58-59حبحوب بدٌعة، شهٌب صارة، مرجع سابك، ص   

2
 .83شرٌف محمد غنام، المرجع السابك، ص   

3
 .82المرجع نفسه، ص   
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سلهو ااسلماالييملوالت ا ثلاتفاعاااأثلتاأسول الت ول االتوللالتطرفااايارالااتراادا تلارلما
لتااترررلالتالتررراضهاأترررلالتالاترررلاات ثلتهرررلات لالرررلهاأيايايطارررالااترررااداللإتلارررلما لسرررطث ل التالاترررلاا

ا.1لتو جاتض

لتالتررلاتكررلوا مررباتكررلأاالة ررللياالتو ررفاالاات ررببا ررجفيجلااعلاطيررلتاأسررول الت وررل ا 
هرررلألاترررلاأدلاا تررر الت ررروااللإتاطفانرررفات لارررلالتفتل رررلالت رررل  لاالاررر اتررر لاأسرررول الت ورررل اترررما رررفأا

لةتفي لرلالتولطمرلابط ركقااأسرول الت ورل التطرفاياي رطف ا NSI لت فكلاالتولطملاتثاا فكل
ا.أيات ط اات باوالتط كقا

لت وررل التو لالررلاتجررلاي مررلابفتل ررلاأكبررفهاكوررلاهرراالت ررلوا لت  رريلالةسررول ااأتررلا لت  رريلاةسررول 
االتطفاي طف اي ا ما رجلدضايثبر اتلاالرلا "Fr" لت ول التو كلالاتفاللإتلالمالت فن فالتطفاي طجفاا

ا.2لتالاتلاتماأعااي كقاالسمالت ول 

 الفرع الرابع : شهرة العلامات 

د ررلالتطررفابرراأااياررفأاتررفالت ررا ا  ررببايفايكجررلاهاألرراالتالاتررلالتو ررجاتضاهررفالتالاتررلالتالا
لتارا الت رلاالاقلااعرادضااتقر ضات  رفدضهاترلألاتوكررفدااترا انظرفضالتو رطجلاناالار التالاترلالتو ررجاتضا
 ررلت ضاالارر اأياسررلاالاأ ررفلااأاات طررا ال ررفها طيررلدتا ترر اقه رر اأ اه ررل الررلالابررقماسررلاالالتغقررفا

ا.3اسلاةاتلتنالتالاتلالتو جاتض

كلتيرررلاهرررفالت رررببالتفمل رررفاتلااطرررال االاقجرررلااي لاقررراهلاالاررر ا ررري لالينطفنررر ات رررجفضالتالاترررلالتط 
بط ررركقاالسرررمالت ورررل هااي رررجااالترررةالت فلررر لاللإتاطفانلرررلالرررا اهرررلألالت ررراوها رررا اأ الةت رررلما

                                                           
1
 .30حبحوب بدٌعة، شهٌب صارة، مرجع سابك، ص   

2
 .225-222شرٌف محمد غنام، مرجع سابك، ص   

3
 .222ٌفً نسرٌن، مرجع سابك، ص شر  
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لتملدتضا إدلملالت فل لاتفاتاظوجلالراتاا و لسريلالياطرال االار التالاترلاالتو رجاتضهااترل ا
ا.1اMCDONALES التالاتلا SONY لاتلالتطكلتيلالا التالاتلاالتالد لاتثاالتا

ايفیالت مرل االار اأ الياطرال االار التالاترلاالتو رجاتضا ارادات رببقمهالت رببالةاوا ارادا تر ا
سا الت للااهلألابط كقااالاتلايكلتيلات جاتضا لسمانول اتماأعاالتط رل اهرلألاليسرماترما رفأا

تمررلدتاتررمات  وررلا ررلتي اللإبطالملررلاتررفااتلتررنالتالاتررلالتو ررجاتضهااتررمايوبل ررلااقتررنهالت  ررمال
 ا وثررااCelio.Comهالتطررفالاطبررفاافلرر التو  وررلاأ اي رركقاالسررمالت وررل اأ1999أكطرراعفا 19

هاتارا ات رركاالسررمالت وررل اترل ا ولتررنالتالاتررلاالت رربباCelia لاطرال االارر التالاتررلالتطكلتيرلا
ا.تو كالتثلنفاهااالامالتو كااباعاداالاتلات جاتضاي واان  السمالت ول ال

  الاطررررال اأسررررول الت وررررل االارررر التالاتررررلاالتو ررررجاتضا رررر ديا ترررر ات ل اررررلاا ايلاررررلابررررقماتررررلتافا
 لتالاتلااات كلا اأسول الت ول هااتماأتثلا التالاتلاالتطفايمالياطال االاقجلاتما فأالتغقف

ا.اا2هانظفلات جفيجلLACOSTEها ROLEXدا ااع ات هاالاتلا

 العلامات وأسماء النطاقالمطلب الثاني : صهر التنازع بين  

 ااتلايمالسطيالداأسول الت ول التفتوللاتماالعجلا ري لالينطفنر االسرطبالتجلاب ظرلمالتالاورلااأااا
لتو رررفدلاالتطرررفاي رررطلاماتلاايترررلاارررماأسرررول الت ورررل هابررراأااهرررلأخالة قرررفضاياط ررربااظل رررلاعا ررراضا

برررقمالتالاترررلاااأسرررول ااهاتططاررراداايط رررا ا ارررااقلترررنالررراتالتط رررل  3 ضرررلتلا تررر ااظل طجرررلالةلرررلالل
لت ورل ابرا لابط ركقاالسررمانورل اتطورلب اتررةاالاترلايكلتيرلاألت ررف الةاو هااي ركقاالسرمانوررل ا
تط ل  اتةاالاترلايكلتيرلاألت رف التثرلنل هالتطرال السرمانورل االار اعيرلتضاي  قفيرلاتالاترلايكلتيرلا

                                                           
1
 .208شرٌف محمد غانم، مرجع سابك، ص   

2
 .220-92شرٌف محمد غنام، مرجع سابك، ص   

3
لوم خالد التلاحمة،)النزاعات بٌن العلامات التجارٌة وأسماء التجارة وأسماء النطاق على شبكة الانترنت(، مجلة جامعة النجاح للأبحاث )الع  

 .62، ص 5002، الشارلة، 28الإنسانٌة(، العدد 
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ل التو رركاايكا رررااهااي رركقااالاتررلايكلتيرررلاالمرراضاتلاغقررفاكلسررمانورررل اا رراالتط رر)ألت ررف التثلتررا
ي ررركقلا ااألت رررف التفل رررة هااأ قرررفلاي ررركقاالسرررمانورررل ا  طررراياالاررر االاترررلا رررفكلات لت رررلاألت رررف ا

ا.لتللت  

 الفرع الأول تدجيل اسم نطاق متطابق مع علامة تجارية 

 اطبرررفالنط رررلتاللإنطفنررر اترررفالت طرررفضالة قرررفضاترررمالةسررريلاالتطرررفاأداا تررر اي ررركقااأسرررول انورررل اا
لاالتطكلتيرلهاتقرااترمايارمالت رفكلااتاتكرلاةهولرلااعرادالسرمانورل اااداتخاتطول  لاتةالتالاتر

تررفااررفنالتو طكررلااابررفااسررلماالييمررلوالت ا ثررلهاتوررلاعارراالة ررلليا ط ررلتاا اتط رركقاا
ا.1لتالاتلاالتطكلتيلالتالماضاتلا فكلاالتابفلااالا الينطفن اك سول انول 

اعر اتر انرا اترمالت روااليتاطفامرفهاا اااي كقاالسمانول اتطورلب اترةاالاترلايكلتيرلابراا ا 
أيا  رراما ررللاأاات ررفا ابط رركقاالسررمانوررل اتالاتررلايكلتيررلادا اتلاالررلاهررلأخالة قررفضااقتررنا

ا.2  مااللإضفلتا لتغقفاأاا غفنابلةالسمانول ا ت التولتنابثوماتغلتفافل 

ت ورل هات التبال لاكلمر الت رفكلاالتولتارلاواتالاترلاالتطكلتيرلايفضرخاتولايرلاات ركلا اأسرول ال
 ياأ اظجرراتالتباتلمرررلالتواترراضاتط رررايلالت  لارررلاابررقماأسرررول الت ورررل االتالاتررلاالتطكلتيرررلايرررا ا
 لمل لنادتعلالياطال االا التالاتلااتما رفأات ركلافاأسرول الت ورل هاالسرطفعل الت رفكلاا

اانلأكفاتفالتوثلوالتطلتف:ا3أسول هلالتطفاي طاياالا التالاتلاالتطكلتيل

 اضراات ركاالسرمانورل اSONY CORPORATION VRK ENTERPRISESتمرللاأا
 اتقرااتكرلاا WWW.WALKMAN.COM أ كلسرمانورل   WALKMANتالاترلايكلتيرلأ

                                                           
1
، جامعة الإمارات العربٌة المتحدة، 55رامً محمد علوان،)المنازعات تحول العملات التجارٌة وأسماء موالع الانترنت( مجلة الشرٌعة والمانون، العدد   

 .562، ص 5002السعودٌة ، جانفً 
2
 .205شرٌف محمد غنام، مرجع سابك، ص   

3
مسه، الإطار المانونً للتحكٌم الإلكترونً، دراسة ممارنة، مذكرة ماجستٌر، كلٌة الدراسات العلٌا، جامعة النجاح الوطنٌة، نظام حافظ بنً ش  رجاء  

 .23، ص 5008فلسطٌن، 

https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2FWWW.WALKMAN.COM%2F%3Ffbclid%3DIwAR1pp1NVchiQzx93O9262WtLjE_OspzLfGn7CLlvfGZgeFzNfRUbyDANiYs&h=AT1FFvHO_AaZnzTSp_Oeqoy4SbVYw_14FuPc8M1R2wlLOUAsL4pzX5EbkC2w3AGXnTtwn87MD-KBKzAvsk2U3fYuH-NWeLWY33UK7yxM3k_sl8Z8qTNJcaRjOGfQ9x80CvzqEQ


 الفصل الأول: البعد النزاعي بين العلامات وأسماء النطاق
 

 
26 

 ترر التوكوررةالتط  ررلمالتررا  فا ولاررباي ايررااالسررطالدضالسررمالت وررل ا  SONYلت ررفكلالتو ررطاللاأ
لت رررفكلاسررراأا اط ررراا اأ التواترررةاتررر االاترررلابلمرررلمةاالتو ررركاهااقترررناالاررر اأسرررلساأ ا عرررلمم

ات طكررررررلاالت ررررررفكلهااأ التو رررررركااتررررررل اترررررر اتواتارررررر ا لاطوررررررلداالارررررر ا ررررررجفالتالاتررررررلالتطكلتيررررررلا
ا .WALKMANأ

اتررراايالررراالت فيررر التوا رررفاترررفاهرررلأخالت مرررللا تررر اضرررفاتضا ارررلدضالسرررمالت ورررل التو ررركااتلا رررفكلا
ضاكلسررمانوررل ا  ررا انلررلاأن ررلاترر اتوكررفداي رركقااالاتررلايكلتيررلات ررجاتااSONY 1أ لتو ررطالل

 ررفافالتمررلتبالتالاتررلاتررفالسررطفعل السررمالت وررل .ااأتررلا قلاكررل التط رركقاا   ررمالت لررلهاتررلاا
ا. ط  فات التطللافاامالسمانولت التلأياسكلا ا لةسيقلل

 اسركلا اPRINCEأ اتفاهرلألالتمراادان رقفا تر اليعطجرلدالت مرلمفاللإنكلاقر ياتقرااأ ا رفكل
ي طافهررلا ررفكلاأ ررفلاا  princeأ  ياأ االاتررل  PRINCE.Comأ لسررمانوررل ا   ررمانلررل

  تلطمررلاتررفالتلاررال مالتفيلضرررللهااتمررفاالتطرر  هاتقررااأعبرررفااالارر اي رركقاالسرررمانوررل 
هااتقرااترفتاا  PRINCE.comأ دا السرطفعل السرمانورل   PRINCE TENNIS.Comأ

التو  ولات مانللالت فكلالةاتلاااامااعاداأياي لاقا.

طورلب اترةاالاترلايكلتيرلادا ااعر اتر ها وراضاتط  قر اأهرالأاتط ااررلا  اي ركقاالسرمانورل ات
ياورماتررفا ارلدضابلررةالسرمالت وررل ا تر اتلتررنالتالاترلهاأااي رراي اسروالالتالاتررلالتطكلتيرلهاأاات ررةا

  2.تلتنالتالاتلابط كقااالاتط التطكلتيلاكلسمانول 

 

ا
                                                           

1
 .22-23المرجع نفسه ، ص   

2
 .33حبحوب بدٌعة، شهٌب صارة، المرجع السابك، ص   
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 الفرع الثاني : تدجيل اسم نطاق متذابه مع علامة تجارية

لت ا التثلنفاتمالاتالياطرال االار التالاترلالتطكلتيرلاهراالسرطلالمات ركاالسرمالت ورل الت قلارلاا
ا ااي كقلا ايسما بل اأااتطولماا ت اتااكبقفاتةالتالاترلالتطكلتيرلالتالمراضاتلا رفكلهااقترناارما

 1 فير ا ترالتايغرفا رفا  لر االار ا ترایاترفاأالتالاترلالتطكلتيرلاا رااي ركقاالسرمالت ورل 
 .2أعاا تالتالتللاطاالتلاي اتفاأقهل التكوجاتااالتاولا ا.اهلألاتم

اترررررررررمالةتثلارررررررررلاارررررررررماي ررررررررركقاالسرررررررررمانورررررررررل اتط رررررررررل  اترررررررررةاالاترررررررررلهاي ررررررررركقاالسرررررررررمانورررررررررل ا
www.YAFOO.com  السرمالت ورل ااwww.MISROSOFT.com اترفاهرلألالتوثرلوايرماا

 ا لت  ررريلاتلاسرررمالةاواأترررلاليسرررمالتثرررلنفهاترررطمايبرررا ااH ابررراياترررمالت رررفأاأFيبرررا االت رررفأاأ
ا. C اباياتماتفأاأSلت فأاأ

اتمالت مل لالتوفتاالاأتلماتفك التايبااتلاط  لماالتاسرل لالت مرللالتوافاضرلاترما رفأا رفكلا
ط رل  اترةالتالاترلالترلأيا اKOROTHKOV VICTOR اضراااAMMAZON.COM TNCأ

ا.M 3اهلألاب يلدضالت فأاأاAMAZONلتطكلتيلا

  اتثااهرلأخالياطرال لاايللار التاثقرفاترمالتمرااعلااتورلتافالتالاترلاالتطكلتيرلهاة االاترطجما
ا طماي لاقاهلاااتالتايغققفلاا  ل لاات لسلايجاأا ت ا لا اتي اتالاالتاولا .

لتطكلتيرلاياعرااتارليا رفاتطارادضا و رماأ رلأهلا ارقمااتط ا االتط ل  ابقمالسمالت ول اتةالتالاتلا
لياطيرررلتاترررلتابفضا  اعررر التط رررل  هااعرررلت افضالتفمل رررللاتلاالاترررلالتطكلتيرررلابالسرررولالسرررطاولواتلسرررطفا
لت روةاالت ظررفاتارلااتررل ا لتك يصرلااالتط للررقاهاالتابررفضاأ مرلا و ررطالاااناعلرلالتو ررطجلااقماا رراا

اي ا فات  تلالتط ل  .
                                                           

1
 .202رامً محمد علوان، مرجع سابك، ص   

2
 .226 غنام، مرجع سابك، ص شرٌف محمد  

3
 .500-502رامً محمد علوان، مرجع سابك، ص   

http://www.yafoo.com/
http://www.yafoo.com/
http://www.misrosoft.com/
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ايكاتاللإ لتضا ت اأ ا ثيلااسا الت للاتو ركاالسرمالت ورل التوط رل  اترةالتالاترلالتطكلتيرلها قلاا
كل التغفناللإسل ضا لت فكلااي اي اسواطجلاأااللإدي ا إدال لااكلق رلاالتطرفاير ثفاالار اقلورلا

 التالاتلالتطكلتيلهاايكبا لتو لبااالا اللتبالتالاتلالتطكلتيلاأ ا  لضرفات ركاالسرمالت ورل
ا.1لتلأيالسطغاا جفضاالاتط ا   لأهلالسمانول اتط ل  اتالاتط التطكلتيل .83

 الثالث : احتهاء اسم نطاق على عبارة تحقيرية لعلامة تجارية لمطلبا

لت را التثلترااترمالياطرال االار التالاترلالتطكلتيرلها  را اترما رفأاأتراااورلا اأااتراظ فهاأااا
و طكرررلاالتطررفاي طكجررلاأاا ترررالاالتلرراتلاالتطرررفا عررلممالت ررفكلاتلاطابقرررفااررماغمرري اترررما تررالاالت

ي رراتجلالتاولامجررلهااهررلألااررما فيرر اي رركقااالاتررلايكلتيررلاالمرراضات ررفكلاكلسررمانوررل اتررةا ضررلتلا
أاا IhateToyota.Com كلاوررلاأااعيررلتضاي ررف اتطلاررنالت ررفكلاتبررااأاا ارراالسررمالتالاتررلاتثررا

(TOYOTASUCK.com)2.ا

اطرال التوافاضرلاارااتفكر التايبرااتط  رلمااالتالسرل لااتمالت مل لالتطوبلقللاتجالالت ا اترمالي
ا( N.V.v   PHILIPS ELECTRONICS     KONINK  LIJKKE INSEOKIM) تمللا:ا

لترلأيا طارا اترماالاترلا WWW.PHILIPS.SUCKS.COM التطرفاترلمالتو ركاابط ركقاالسرمانورل 
اترااترفتالت فير ا اراالسرمالتالاترلها  SUCKأا ترةا ضرلتلالتالاورلالت لبلرل  PHILIPSأ يكلتيرل

ها3لتو لااا لت ظفاتفالت مللا الدضالسمالت ول اتلا فكلا ااا لاباهلأخالة قرفضاأترلماتفكر التايبرا
التغرررفناترررفاي ررركقااالاترررلايكلتيرررلات رررفكلاكلسرررمانورررل ا إضرررلتلاعيرررلتضاي  قفيرررلاهرررااللإسرررل ضا

فضاتلا فكلهاكإدال اأتاالة للياتفاليسمالترلأياأس ر ها ر  الت رفكلايمرةاترلدضاسرلتلاأااتمر
ا.تفات طكليجل

                                                           
1
 .32-32حبحوب بدٌعة، شهٌب صارة، مرجع سابك، ص   

2
 .592رامً محمد علوان، مرجع سابك، ص   

3
 .22رجاء نظام حافظ بنً شمسه، مرجع سابك، ص   
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  اي ررركقااأسررررول الت وررررل التو ررررقصلاوات ررررفكلااأدلاا ترررر ال ررررطلاأاللآتل اتررررفا اررررضالتو ررررلكما 
لةتفي لررلهاتج ررل اتررما ررفیاي سررل اأسررول الت وررل اتررماهررلألالت بقررااي ررات اتررفا  ررلتاتفيررلالتررفأيا

ااالتطابقفهااعلتوثااأ ملاتاتااتفك التايبااتلاط  لماالتاسل لاتلطلاراااغقرفات رط فاالار اتاتر
ا.ت اداتولانط الن  لماتفاأتل التو  وقما لت  يلاتجلأخالتو  تل

 و رررماأ ا رررطماي ررركقااأسرررول الت ورررل التو رررقصلاترررما رررفأالتو ظورررلاهاالتكولإلرررلاالتالتارررلاارررما
ت ررررا الت قالنررررلااأاالت لترررراضاتلا ررررفكلاالتابقررررفضهااي لاررررااتلاررررياضاأ ا ولارررر االارررر اهررررلألالت ررررا اتررررما

واعرر اضرراالت ررفكلاهاة اهررلألالياطررال ا ررطما لسررطلالمالياطررال التورر ظما للإتهررلااللإتاطفانررفالت
لتولطمرلاترفاأنظورلالت السرقبالتولطلا رلاات جرلا  HAKCRSأ ا راواأتجرفااأ ورفالتولطرفتقم

ا.1 اتلاالاوا ت اأسول انول اهلأخالت فكلاابجاأال طفتجلااياتقفهلLUNIXأا نظلم

 الفرع الأول : تعريف العلامة التجارية 

أهولررلا لتغررلاسررال اكررل اقتررناتررفانظررفالتطررلعفاأاالتمررلنةاأاات رراما  اتطافيرر التالاتررلالتطكلتيررلا
لتلررراتلااترررماأعررراال طلرررلتالتالاترررلالتو لسررريلات  رررل  هااترررمالتواجررراداترررالاالتالترررلاأ اي ارررفأا

ها نوررلاقتررنا  طررل ا ترر اللإاررلاما لت ررف االتطرراتقااالالرر ااتررماأعررااقتررناتإن ررلا2لت ررف ا لت ررتاقليرر 
اأاياي ا ما اضالتطافي لاالتط فيلإللهاثما اضالت   اتفايافي التالاتلالتطكلتيل.س  لاوا

 أولا : التعريف التذريعي للعلامات التجارية

اكولا لافا:ا06-03تمالةتفاتتماا2افأالتو ف التك لمفيالتالاتلالتطكلتيلاتما لاوالتولدضا

لتالاورلاا ورلاتقجرلاأسرول الة رلليااأا  ماا لتالاتلاكاالتفتا الت لبلالاتلاطوثقاالتلوفهايسرلول
الةترفأاالةتترلماالتفسراتلااالتمراتاالة ر لوالتووقر ضاتلا رلاةااياضرل جلهاالةترال ا و فدهرلاأاا

                                                           
1
 .593.592رامً محمد علوان، مرجع سابك ص   

2
 .55، ص 5022حمادي زوبٌر، الحماٌة الثانونٌة للعلامة التجارٌة، منشورات الحلبً الحمولٌة ،لبنان ،   
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تفكيررررلاالتطررررفاي ررررطاوااكلاجررررلاتطوققرررر اسررررلاةاأاا رررراتلاا ررررللا بلاررررفاأااتا ررررايااررررماسررررلاةاأاا
ضاتفلترراهاتررلتك لمفاتبرراااتر ررلتضاتررإ التالاتررلالتطكلتيررلاتررفالتك لمررفاتررااتررفاا ارراا1 رراتلااغقررفخ 

ا57-66ليسرررط لاواتيل رررفضاترررمايارررمايولارررناأياترررلنا ا   رررمالتالاترررلاا تررر اغل رررلالرررااتالةترررفا
ت ررر اا02اعرررلتاادضا تررر انرررلالتورررلدضاا2التوطالاررر ا الاترررلاالتومررر ةا19/03/1966لتوررر تياترررفا

نكررراهلاترررااافتررر التالاترررلاالاررر اأنجرررلاأاياطبرررفاالاترررلااتمررر ةاأااالاترررلاايكلتيرررلاأااالاترررلا
لهالةسررررررول التالملالررررررلاأاالةسررررررول التو ررررررطالتضاالتط رررررروللاالتلللررررررلاأاالةغ ررررررللاالتفتررررررا ا اترررررر

الي طللتيلاأاالتوبطافضاالت  االتووق اتلاو طكلااأاا  لاجلالتظلهفاالتيولتلااالتيمولاا.......

  مرلاالتررلالت ررولاالتولد ررلالتطرفايمررلالاتطوقرر التو طكررلااأاالة رلل اأاالتلرراتلااتارراات س ررلا
ايلتاللإالا ا قلااتةاي كقلا اتجلأخالتغل ل . كا الاط

ايلات اأ التو ف اتفاظرااهرلألالت رلنا اترما طورف ا تر ايافير التالاترلا نورلابرقماترلا لامرلاة ا
ا  ا ا وثل لاالاتل.

التوطموماتلنا التولااللالت افيلاكولا لافا:ا82افتجلالتو ف التومفياتفالت لنا اتتما

كررلاأاا اتررلااررماغقفهررلهااي رروااالارر ااعرر التلمرراياألتالاتررلالتطكلتيررلاهررفاكررااتررلا وقرر ات ط
لةسرررول التوطلرررلأضا ررر لااتوقررر لهااللإتمرررل لااالتالاورررلااالت رررفاأهااليتترررلماالتفسرررامهاالتفترررا ها

مررلايفهاالت  ررابالتيررلت ضهااتكواارلالةتررال التطررفايطلررلأااا رلايمالتو ررلواالترراتغلاهاالي طرلماالتط
ا للفا قلاكلنر اي رطلاماأاا رفلداأ اي رطلاما  لاا لللااتوق لهااكلأتناأيايلولطاتماهلأخالت

لتلاترفايوققر ات طكرلاااوراالر لافاأاالسرطغلاوا تلارفهاأاالسرطغلاوالتغل رلااأااتو رطلفعلاا

                                                           
1
 .5003جوٌلٌة  53، مؤرخة فً 22، المتعلك بالعلامات، ج.ر.ج.ج عدد 5003جوٌلٌة  28المؤرخ فً  06-03من الأمر  05المادة   

2
 55مؤرخة فً  53، المتعلك بعلامات المصنع والعلامات التجارٌة، ج.ر.ج.ج عدد 2866مارس  28المؤرخ فً  20-66من الأمر رلم  05المادة   

 .)ملغى(2866مارس 
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لةتنهاأااأيا مررررلالهاتايتررررلاالارررر اتمرررراتالتو طكررررلااأاالتيمررررلمةاأاانااجررررلاأااتفيبطجررررلاأاا
ا.ضولنجلاأاا في لاي مقفهلاتلاايتلاالا اي د لا اتلاتمالتلاتلا

ا.1اتفاعولةالةتالوا طاقماأ اياا التالاتلالتطكلتيلاتولا ات ا لتيمف 

الار اأنجرلاأالاترلاا1544-2007افأالتو ف الت فن فالتالاتلالتطكلتيلا و طم الت لنا اتترما
لتومرررر ةهالتالاتررررلالتطكلتيررررلهاأااالاتررررلالتلاتررررلاهررررفاكرررراا  ررررلتضاتلبلاررررلاتلاطوثقرررراالتبلررررلنفابط ررررققفا

ا.2لتو اتلاتماكاا للا بلافاأااتا اي لتو طكلااأاالتلاتلاا

تةاتلاي اماتإ التطافي لاالتو اتلايايلرف اارما  رلتالتطافير الترلأياعرل اا ر الي لقلرلالتكالنر ا
ت جررلاالتطررفاا15لتوطمررلالالتوطالا ررلا لتولاالررلالت اررفضاتررفا  ررلتالتو ظوررلالتالتولررلاتلاطكررلتضاتررفالتوررلدضا

اارلاالاترلااي رولابطوققر الت رلاةاالتلراتلااافت التالاتلاالا اأنجلاأياطبفاأياالاتلاأااتكو
لتطفاي طكجرلات  ر ضاترلاارمايلارنالتطرفاي طكجرلالتو  ر االة رفلاالرلت لاة ايارا االاترلايكلتيرلا

ا.3يسلولالتالاولاالتطفاي وااأسول ا لمللااتفاتجلااأتتلتجلا....... 

 ثانيا: التعريفات الفقهية

لتوكررلواليتطمررلدياالتطكررلتيا لاطيلتهررلااسررقلالاا  التررااتالتاررلوالتررلأيايلالإيرر التالاتررلالتطكلتيررلاتررف
تررراادترررةابرررااتخالت  ررر التواللرررفا تررر ااررراماا4تالترررلاترررفالتو لت رررلاالتط ررراي ا لتو طكرررلااالتلررراتلا

التط مقفاتمايافي جلاتقاا  طلا  ااي اا التطالتي الت  جللالتو اتلاتلاالاتلالتطكلتيل.

                                                           
1
 المتضمن لانون الملكٌة الفكرٌة منشور على مولع : 5005لسنة  95من المانون رلم  63المادة   

www.wikisource.org 
2
، بمكافحة التملٌد، 5000المؤرخ فً أكتوبر  2202-5000، ٌتعلك بتطبٌك لانون رلم 5009جوان  50المؤرخ فً  652-5009تنفٌذي رلم  مرسوم  

 ٌتضمن تعدٌلات لانون الملكٌة الفكرٌة، متوفر على مولع :
http://www.wipo.int/wipolex/ar/text.jsp?file id=179474 
3
 VERKADE (D.W.A), (De nouveaux types des marques une contribution des pays des Benelux), PIBD N

o
 715,2001, p 

41. 
4
 CHAVANNE Albert, ( propriété industrielle ) Revue trilestrielle de droit commercial, N

o
 2, paris, avril-juin 1991,p 

197. 

http://www.wipo.int/wipolex/ar/text.jsp?file
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لتولد لالتطفايمروماتو رطفيجلاتمراتالت رلاةهاأااااالا اأنجلاأايلانالتاسقلالاPOUILLETافتجلاا
اهفاكاا  لتضاي لاااتفايوقق اقليللالت لاةاسال ااضا اتما فأاللنةاأاايمابلاجلاتما

ا فأايلعف .

La marque est un signe distinctif qui permet au consommateur di 
distinguer le produit ou service d’une entreprise de ceux proposés par 
entreprises concurrentes1. 

افتجرلالت قلرر التومرفيالترراكطاتااهررلنفادايرالتااالارر اأنجرلاألت ررلتلااالتفتررا التطرفا مرراجلالتو ررط ا
تطوقق ا ملالاامالتيملمةالة فلاهاتجرفاي رولا رلتطافأاالار التو طكرلااالت رلاةا وكرفدالت ظرفا

ا.2 ي جل 

ا تلاياللتلاتااافت التالاتلالتطكلتيلاالا اأنجل:أتلاتفالت   التك لمفيانكاالةسليلأضاتفتلا

ألت ررولالتووقرر ضالتطررفا مرراجلالتطررلعفاالارر ات طكررلاات لارر التطكلتيررلهاأاالتمررلنةاالارر التو طكررلاا
ا.3لتطفا  اما م اجلهاتماايوقق هلاامالتو طكلاالة فلاالتو لبجلاتجل 

 الفرع الثاني : أنهاع العلامات التجارية

مالتاا رررررااترررررمالتا للرررررفاكلةسرررررول االت رررررفاأاالةتترررررلماالتمررررراتهايطارررررا التالاتررررراالتطكلتيرررررلاتررررر
الت التلاااغقفهلاتمالتفتا ااتراايطارا التالاترلالتطكلتيرلاترماالترااترمالتا للرفالااترما رلاوا

                                                           
1
 HARON Ali, La protection de la Marque au Maghreb, OPU, Alger, 1979, p 11. 

2
 .00، ص 5002جرٌمة تملٌد العلامة التجارٌة فً ظل التشرٌع الجزاري، مذكرة ماجٌستٌر، كلٌة الحموق جامعة عنابة، لعوارم وهٌبة   

3
ً المانون التجاري الجزائري، الجزء الثانً : الحموق الفكرٌة، حموق الملكٌة الأدبٌة والفنٌة، ابن خلدون للنشر فرحة زواري صالح، الكمال ف  

 .509، ص 5002والتوزٌع، الجزائر ، 
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.اكورلاي   رمالتالاترلاالتطكلتيرلا تر ااراضاأنرال ان طافضرجلاكورلا1لتكوبلةابقماأكثرفاترماا مرفيم
ا لاف:

 ناعية والخدمةأولا : العلامات التجارية والر

ترررف ات جرررل الت رررلنا ابرررقمالتالاترررلالتطكلتيرررلااالتمررر لعللااارررلامالتلاترررلاتجرررفاتل ررر اتطولثلارررلا قا
ا لطلاااتكلوالسطلالماكاات جل.

 : العلامة التجارية-1

  ماابجلايلانالتالاتلا  طلاتجلالتطلعفا التلاتيمرلما التطرفا  راتجلاأاا  رطفيجلاترماغقرفخاسرال ا
االا اتلا لافا:اا06-03تمالةتفاتتماا3تمايلعفال فاأااتمالتو ط اتيل فضهااي لالتولدضا

أياطبفاالاتلالت لاالاأاالتلاتلا ت لتللاتاااسلاالاأاا اتلات اترلابلار اأااافضر اتلابلرةاابرفا
ا.2لتطفلاالتا  ف اأن ل 

 العلامة الرناعية :-2

هرررفاالاترررلا مررراجلالتمرررلنةاتطوققررر ات طكليررر التمررر لعللاارررماتثلاقطجرررلاترررمالتو طكرررلاالة رررفلاااا
اتم لالالت للتلا.اRenaultكوثلواامالتالاتلاالتم لعللالت لمالاالاتلا

 علامة الخدمة :-3

ا.3هفايلانالتطفا  طلاتجلات اتاالتلاتلاتطوقق ا اتليجمااماغقفهل

ا
                                                           

1
 .95، ص 5020عامر محمود الكسوانً، التزوٌر المعلوماتً للعلامة التجارٌة، دار الثمافة للنشر والتوزٌع، عمان، الأردن،   

2
 ، مرجع سابك.06-03الأمر رلم  3المادة  

3
 .223، ص 5023شرٌمً نسرٌن، حماٌة حموق الملكٌة الفكرٌة فً المانون الجزائري، دار بلمٌس للنشر، الجزائر ،  
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 ثانيا : العلامات الفردية والجماعية

  اتافضاتفد لالتالاتلالتطكلتيلات ق ا  ارفضاتولا رلا قاأسر فالين طرل اليتطمرلدياارماايدضاأنرال ا
اعا اضاتمالتالاتلااتطميلابلأتناتافضالتالاتلالتكولعللات وقللااتو  ل.

 العلامات الفردية :-1

اتراايارا االاترلايكلتيرلاأااالاترلااهفاالاتلالتطفا  طلاتجلا رللا بلارفاأااتا راياتارقم
ا.1سلاالاأااالاتلا اتل

 العلامات الجماعية :-2

  ماابجلايلانالتالاتلاالتطفاي طاواالإثيلاالتوماتاالتو انلاااللإنطل هاأااكرااتقر ضات رطفكلا
 .2ت لاةاأاا اتلااتو س لااتلطلا لهاا اتلاي طاوااهلأخالتو س لاالتالاتلاي  اتتل لاتلتاجل

 العلامة العادية والعلامة المذههرةثالثا : 

 قلاكرررل التجل ررراالتارررلماتلاالاترررلاتررراالسرررطات اتارررل قفاتطارررادضااتطالا رررلا لتالتولرررلاكطكرررلا التالاترررلا
 ت اادابلااهلالةللافاتإن لاأتلماال اا اقااكاالتيااااماتافضالت ااداللإتلالولل.

 العلامة العادية :-1

سرركلا اتررفابلارراهلااألرري  ات ررجاتضافلرر هاسررال لايرراا االاتررلات لالررلاأااا  لررلهالتالاتررلالتطررفا
اكلن اهلأخالتالاتلايكلتيلهاأااالاتلا اتلاأااغقفهلاتولااكلاتلا للالتوبلافاأاالتوا اي.

ا

                                                           
1
 .22المرجع نفسه ، ص   

2
 .550، ص 2892محمد حسنٌن، الوجٌز فً الملكٌة الفكرٌة، المؤسسة الوطنٌة للكتاب الجزائر،   
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 العلامة المذههرة :-2

هررفايلارررنالتالاترررلالتطكلتيرررلالتطرررفايكرررلا اا رررجفيجلالتبلاررراالةلرررلافالترررلأيافلررر االكط رررب ا رررجفضاترررفا
 coca cola 1.لت ا اتمالتالاتلاالتو جاتضاالاتللت ول التطفابف اافل هااكوثلوااماهلألا

 الفرع الثالث : شروط العلامة التجارية

تررماأعررااأ ايطوطررةالتالاتررلالتطكلتيررلا  ول ررلاتلنانلررلات ررفتضاي ررطف اأغلارربالتط ررفيالااالارر اغررفلتا
التو ف التك لمفيايالتفاتكوااتمالت فا التوطالا لا لتواضا ااأ فلااتطالا لا لت  ا.

 المهضهعيةأولا : الذروط 

ايطوثااهلأخالت فا اتفاكااتما ف التم لالتووق ضاتلاالاتلاا ف التكاضهاا ف التو فاعلل.
 شرط الرفة المميزة للعلامة :-1

تطرر اي مرر التالاتررلالتطكلتيررلا لت ول ررلالت لنانلررلالتلا تررلايبررااتررماأ ايطلررلأا ل اررلاتوقرر لا رر ديا
هاتبطررلتفا2لاتررمالتو طكررلاالتوولثلاررلاتجررل ترر ايوققرر التو طكررلاالتوطالا ررلابجررلاهاأااي في جررلااررماغقفهرر

 طاررقماأ اياررا التالاتررلاألررلاللاتررفاقليجررلاأياياي رر ااالاتررلايكلتيررلالتالاتررلالتوكررفدضاتررماأيا
تق ضهاالتو تاتلاتمالة  لوالت لمالاالتوافاتلهاباا كباأ ايطوطرةا وبلارلاقليلرلايو رةاترما لارطا

التوطالا ا لتالاتلا.ا06-03فا.ااتااقكفالتو ف التك لمفياهلألالت ف اتفالةت3 غقفهل

                                                           
1
 .25، ص 5023، العراق 2، العدد 32خالد عٌسى ، )العلامة التحارٌة "دراسة ممارنة"(، مجلة جامعة بابل للعلوم الانسانٌة، المجلد  نهى  

2
 .238، ص 2888الناشف أنطوان، الإعلانات والعلامة التجارٌة بٌن المانون والاجتهاد )دراسة تحلٌلٌة(، منشورات الحلبً الحمولٌة، لبنان،   

3
ص ، 5023خضر فهٌة، عبد الفتاح حسٌبة، الحماٌة المانونٌة للعلامات، دراسة ممارنة، مذكرة ماستر، كلٌة الحموق والعلوم السٌاسٌة، جامعة بجاٌة بل  

55.  



:ا  ي 
ان  صل الث 

 لف 

أعات   ز  ة  الن  سوي 
ب  ت  أ سالي 

ن  أ سماء العلامات   ي  مة  ي 
ائ  الق 

طاق   ة  وأ سماء الن  اري  ج 
 الت 
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 تسهيج: 

ت متيذةييي  لا يكفيييض ع يييلام ت التيييية ت متيذةييي  ت  ملأيييص  تيييش تييي   ت  يييلأي   ت    ييي ة 
 ل   ط  تلإج تءتة ت   صلا  عليهي فض تلأملف ت قلاتنيش ت دتعلي  ت  مالق  بي التيية تيش أجي  
ذدم ت ماييديية ت لاتةايي  عليهييي عي يي  عليي  ت  مالقيي   ملييتي  أىيي يء ت  تييي  عليي   يي ك  تلإنم نيي  

  تم يييي ه  أ  تمتيبقييي   لالتيييية أ  تم ييي     ي ييييذتة عيقي ةييي  فل يييد أ   ملأيييص  يييي   ت التييي
تلاةفييييي تايللييييي  مليييي  ت متييييي رتة ت لاتةايييي  فييييض ت ف يييييء تلإ  م  نييييض عييييش ت ةيييي   ييتيييي  ب لأملييييف 
تلإجيي تءتة ت قينلانييي  ت  تتييي  إ يي  علا ييي  ت تيييتءتة ت ق يييمي  نييد تلييت  تىيي  ت  تييي     ييش   ييي 
يا فيي  ت  ميييق ت ق يييمض ت ليييم  عليي    يييي  ت التييية تييش طئيي تة ةينلانييي    تيي  فييض إجيي تءتة 

ي ي ييم تييش د    يي    صييي ا أ ييييو ت التييية  عفيديييي تييش ت مهيي و تلييتلض ت مقينييض  ت ييص
أى يء ت  تي  تش ت تيتءتة ت ق يمي  ظه ة  ىيم  جد د   مليلاة  نيتعيية ت التيية تي  أىي يء 
ت  تييي   ييين عا يي  ت هيلييية  ت   م ييية ت اي  ييي  ت مييض عا يي  فييض تتيييا أىيي يء ت  تييي  إجيي تءتة 

  ييد   ت  ليييز  ت دتعلييي   هييد    يي  ت  يتعييية  ت ةقيي   دييي   ةلاتعييد رييي  تلاجييلاد  فييض ت قييلاتنيش
 بي   ي   ت الت  بي لتلاء إ   ت ق يء.

ع ع يييي علييي  د ييي  فقيييد دفاييي  ت  ييي  ذ  بارت ييي  ت ئ يييلال  تلإ هييييق عيييش تييي   عليييلاة  ت  يتعيييية  ييييش 
ةلاتعيد ت التية  أى يء ت  تي ، ت مت   فض ميص  ت    لي  ت   ي  إ ي  ت مليلاة  ت لاديي    ييءت علي  

 ت   م   ت اي  ي   ل ل ي  ت ف  ة .
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 السبحث الأول : تدهية الشزاعات بين العلامات التجارية وأسساء الشظاق على شبكة الإنترنيت 

 تدهية الهدية بشاءا على قهاعج السشظسة العالسية لاالسظلب الأول : 

 ي ك  تلإنم نيي   ىي يي ا ت ماي ل إ ي  عم لام  لاذ ت م ييرم  ييش أىي يء ت  تيي   ت التيية علي  
   أم هي :

 الفرع الأول : تدجيل اسم نظاق متظابق مع علامة تجارية ) القرصشة الإلكترونية ( 

ياد مصت ت  يلام تيش أل ي  تلإعميدتءتة  ييلاعي عصلا يي فيض فمي    دتيي  تنم ييذ تلإنم نيي  ع يدتي  ي  
 ، إد ىيييذم ت   ييي  تييش ت  ييلأي  ع ييش ت  يي مية تدذميي   م ييي  أ  يكييلا   هييي  جييلاد عليي  ت  يي ك

 مليييتي  ت التيييية ت   يييهلاذ  ت ايميييد   ل ييي مية ت متيذةييي  ت  اييي ن مذىييي يء نتيييي  تلايييلات تيييش ميييص  
ت   مية ت ي غ تيمل   م  يقلاتلات بي م يرا عش أى يء ت  تي  ت  يملاةي  علي  علتيعهيي ت متيذةي ، 

 تش أمي  ت ق يييي ت ميض ت  ي   ةد  كل  مص  ت ميم   تي يل   ت ق     أ  ت لتلا تلإ  م  نض 
عليي  ت ق يييء،   ييدذة ب ييذنهي أ كيييق تدتنيي  ت ق  يي    ت لييتلا تلإ  م  نييض، ت يكيي   يييدذ تييش 

 >> ، فقد جييء فيض ميصت ت يكي  أ 0222" ت ف نلي  ى    Nanterreت  يك   تلإ مدتمي    د    " 
ت اييي  بييي  يتد ت ال ييض  ا ييي ةش إ  م  نييي  تقلييد   التييية عتيذةيي  ت ييهلاذ  ي ييك  ع ييل تييش أع يييا 
ت ق     علاج  تلؤ  ي  تش  يذك في  <<،  فض ميصت ت يكي  ميني  م ييك ة  ي    ايد  علتيية 

"   "  La source  "   "Suisses  "   "La rodute  "   "Chouchouت ييهلاذ  ت يي  " 
Helline  يء يفم ل ىيلاء نيي  تليت  تىي  ت  تيي  بالتي  ريي  ت للامي   ي ، عي ي  إدت "، في ق

لينييي  ت يييهلاذ ،  عمهييي  ىيييلاء نيييي  ت  ليييت  تيييش عيييد  جلاتنييي ، تييي ل فيييض  ي ييي  ع نييي   ايييي  تىييي  
ت  تييي  ىييلاتءت  ل ي يي  ت يليقييض  لالتيي  أ    ييد ت يفلييي   يي  ش بيييما،  مييصت تييي  ييد  فييض تىيي  

تليييييلا  د لاذ  ميصيييي   Compaq  "3.3 م  " "  ييييين دفايييي   يييي Altavista.com تييييي  " ت 
تليييييلا  د لاذ ت ييييصي  5.7" إ يييي   Businessعلييييي    فلييييهي،    يييي  ط ييييش ت ا ييييلات  تلإ  م  نييييض " 

"  mp3 audiobooks.com"    ي  ط يش تىي  ت  تيي  "  E-Companiesإ يم ع   ي م  " 
 د لاذ.  20إ   
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عمهيي  أي ييي ىييلاء نييي  تلييت  تىيي   مييص  ت فايييا  ييد  هي ت ق يييء  ميي   ييلا  يي   ييم  ت اييي  فاييل،  ييي
، ميصت ت مليتي  لا  مي ك "com"  "Net"  "org" ت  تيي  إدت ىيت  ت التي  فيض أل ي  تيش تتييا

أي ف     صي   ت الت  ت  لض  ملتي  تى  نتي     عل  تلانم ني ،  ت ي  ت لا يد    ميلا 
 .م دتد ت مفي ل ت  تلت  تى  ت  تي     تء تلاى  أ  ت دعلاا فض نيتم ة يمض لاى

 ت  ل ظ أ  تادأ ت ى لي  ملا أم  ت الاتت  ت   تا   ا لي  ت لتلا تلإ  م  نض،  ةالغ تلاعميدتء  
أعلييي  دذجييي  ع يييدتي  مالييي  تىييي  ت  تيييي  تلا يييصي ي مل ه يييلأو عييييدي أ  ت ييي  م ب د  ييي  أ  تىييي  

 1تقيتا  أ  ة ة ، ف مصفا

      فيض ت يليقي  تلاةي  عيي  ت ليلاك  تلانم ني  يامقد  للامل  ت     أن  تلاة  عيق عيب   لإدتذ ،
 ةييد ع نيي  عليي  ت ق يييء ت ف نلييض عييد  ة ييييي فييض مييصت ت  ييذ  أ ييه مي ت يكيي     ييلأو عيييدي

-Saint" ت  اييي    بيىييي  7995تلا مدتميييي  فيييض أ ة "Draguignan" ت صييييدذ عيييش تيك ييي 
Tropez" . 

 الفرع الثاني: تدجيل اسم مهقع مذابه لعلامة تجارية

ش  يلاذ تلاعمدتء علي  ت التي ،  علأمليف عيش ت صيلاذ  ت   ي ، بييين يقيلاق مض ت صلاذ  ت  يني  ت
ت  تييي  فييض مييص  ت يي يي   ملييتي  تىيي   يييم تتييي   ع يتييي  التيي  ت للاميي   لئييي ،  يي   تلييت  تىيي 

 . م يييب  فقط تاهي  دذج  ع ي ت ل م مانقي      أ  رةيدع  أ  نقت  أ  ري  د  

 " لاةالا  لميكي   ت لاىيت  ت ق ي  ت مض ذفامهي   م   تش أم  ت ق ييي ت مض ع ن  عل  ت مي ت
Microsoft Corporation"  نيد تليت  تىي  ت  لاةي  www.microosoft.com  ت   ييب ،

   (.O) ، في ف   ت لا يد يك ش فض إنيف     "Microsoft"ت متيذة   دذج  ع ي  ت ل م  لالت

                                                           
1
، 22العربٌة ، عددرامً محمد علوان " امنازعات حول العلامات التجارٌة و أسماء موالع الإنترنٌت " ، مجلة الشرٌعة والمانون ، جامعة الإمارات   

  266، ص 2005ٌناٌر 
2 

De Bouchnoy Alain
 , 
op, cit, p66. 

3 
  258حواس فتٌحة ، مرجع سابك، ص 

4 
 606شرٌف محمد غنام ، مرجع سابك ، ص 
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ت يصي ةييق  مليتي   Korothkov victor(نيد  AMAZON.Com Inc ميص   ة يي   ي م  ) 
ت   للاميييي   AMAZONت   يييييب  تيييي  ت التيييي  ت متيذةيييي   www.ammazon.comتىيييي  ت  لاةيييي  

 (.M ل  م  ت   م ي ، فيلاعمل  ت لا يد مي  بانيف      )

 الفرع الثالث: تدجيل اسم نظاق يحتهي على علامة تجارية مع إضافة عبارات تحقيرية

ع ييلء أ  تييلاظفض أ  ر يييمش ت  يي م  ت ليييبقيش بييي مااي  فييض مييص  ت صييلاذ  تييش تلاعمييدتء يقييلاق أ ييد 
متهيييي أ  إ يييدن ت لأيييدتية ت ميييض  ت  ييي م  مكييي  أ  تيييش إ يييدن ت   ملاجيييية ت ميييض ع عيييش ر ييي   تيييش

ت التيي  ت ايمييد   ل يي م  ميىيي  نتييي  تيي  إنيييف  مل يي  أ    يييذ   عقييدتيي  ا لمهييي، فيقييلاق  ملييتي 
(  ت مييض عا ييض" أنييي أليي   "   Ihate toyota.com )  ييضء   يي م  باييد تلاىيي  أ  ةاليي ،  ت ي هييي

"boycott.cocola.com "  عييييييد  مييييييص  ت  لاتةييييي  لا  ييييييم  عليييييتيلهي تييييييش " ت ميييييض عا يييييض " ةيييييييت 
ت  دتفايييييي  عييييييش  ت  ييييييلأي  ت ايييييييد يش،  يييييي  تييييييش ت م ييييييية بت ييييييييية تاي يييييي  ت يييييي  ت ت ييييييييية

 نيييض،  نييي   ةتل  ت ييي اا علييي  ميييصت ت  يييلام تيييش تلاعميييدتء ت  ييي م  علييي ي  تلإذمييييو تلإ  م  ت ايلييي ،
ت لأايي تء "hackers"ميي ةيشلأ   أعتيي  ت  تهييلايقمصيي  عليي  تلإىيييء   ل يي مية  يي  يلييملأدق عقييلاا أ

  للا لاا إ   تلاتة  ت   مية  ع ةهي فض أنم   ت يلاتى 

  عييدق عتد ييد  ييي    م يييك نيتعييية أعيي ن ي كييش تلإ يييذ  إ يهييي ت يي  ت  يتعييية ت مييض ع ييلا  بلييا
ييمييلاي عليي  علتيي  عتيذةيي  عيمييد    يي م  ت يفليي  أ   ملييتيل ،  مييصت علييتي  تىيي  نتييي   ت  تييي 

 1.ري  ت يفل 

 

 

                                                           
1
 277، ص رامً محمد علوان، مرجع سابك  

 425، ص 2065، سبتمبر  7الأكادٌمٌة ، جامعة باتنة ، عدد سماح محمدي " منازعات العلامات التجارٌة وأسماء الموالع " مجلة الٌاحث للدراسات 

 284رامً محمد علوان، مرجع سابك، ص 
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التدببهية الهديببة للشزاعببات السظرواببة لأسببساء الشظبباق والعلامببة علببى شبببكة السظلببب الثبباني: 
  الإنترنت 

 مفييييدي ت  يتعيييية ت ميييض ع يييلاذ  ييييش تيييي  ض ت التيييية  تليييتلض أىييي يء ت  تيييي  م ييييك ىيييا  عق يييي  
 ييك  ي مية تلأمصي  يقيلاق فيهيي ت لأاي تء باعيدتد عقييذة  عقيدق   يش  ي  علملأدق ةاي  ن يلاو ت  ييتم فه

 .تصلي  فض د  ، تقي   تالغ تي ض

 فض  ي    ةلام ت  ييتم فيا   لي   ي   بايد   ىييم ، ت هيي ت مليلاة  ت ف ييمي ،   يش ن ع يي فيض بي  يي  
يفصي  فيض عل  مص  ت ت ةق  بيعم يذ أنهي علأ ي   لقلاتعيد  ت م ي  ياية ت دتعليي   ليد ا  تام هيي 

مييصت ت  ييلام تييش ت ييدعي ن عليي  أىيييز دعييلان ت   يفليي  رييي  ت   يي  ع  أ  دعييلان ت مقليييد  ت مي ةيي ، 
ک ي أ  ت لتيلاء إ ي  ميصت ت يي  عهم في   يالا ية عيمللأو أىيىيي فيض ميلا  ةيينلا  ت التيية ةيينلا  
دتعلض،  ي هي أى يء ت  تي  عي  ي ، نف إ   د    الا   عيد يد تلاعمصيي  ت ق ييمض  م ي   

يذةف  تلاا أتد ت   يرعية،   م  فض  ي   ت فص  فض ت يدعي ي فاني  يصيا  ع فييص ت يكي  ت  ص
 .ت صيدذ ب ذنهي

مييييص  ت ليييييلايية دفاييييي  ت هيليييييية  ت  ؤىلييييية ت  ا يييييي  بذىييييي يء ت  تيييييي  إ يييي  ت مف يييييي  فيييييض  ييييي   
ت   يرعييييية  ديييييي ، بييييي لتلاء إ يييي  ت تهييييلاد ت د  ييييي   مييييصت تلإجيييي تء تلإدتذي،  ىيييي مت   إ يهييييي عليييي  

 :لات ضت م

 الفرع الأول: الجههد الجولية لسهااسة التشزع بين العلامات وأسساء الشظاق  

ع لاعيييي  ت تهييييلاد ت د  ييييي  فييييض  ييييذ   يييي  ت  يتعييييية  يييييش ت التييييية  أىيييي يء ت  تييييي  عليييي   يييي ك  
تلانم نييي ، ع ييم ك فييض أنهييي عم يي ش تتيي د علاجيهييية  علا يييية  لتهييية ت  لييؤ    عييش علييتي  

  :  يتعية ،  ى مت   إ   أم هيأى يء ت د تيش  هد  عت   ت
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 أولا: البروتهكهل السذترك للعشاوين الإلكترونية الجولية

، ت مييض مينيي  عهييد  إ يي  ت لا ييلاا  يلييلاا  تةم ت ييية "Ad Hoc" ع لانيي   ت يي  د  ييي  عي ييي  
عمال  بي   يل  ت  يج   عش تىيملأدتق أى يء ت  تي  فض علةيعهي ت  ت التية  أم  تي جيء فيض 

ملا تنمميذ تد  تاي    يش ت ملتي   تىملأدق ت ا لات ،   ي ا تيلي    يش  ي  تصيلي   مقيدي   ة تذمي،
 تلاعم تل 

 ةد عا ل مصت ت ق تذ  ل قد عل  أىيز عف ي  تي  ض ت التية،  ع  عقد تجم يم آع  أ ي  فيض 
،  ع ييييي ش تت لاعيييي  تييييش «ت ا  علامييييلاا ت   ييييم ك ا  ا ييييي ةش تلإ  م  نييييي «»ىلاةليييي ت  ييييدذ فييييي  

 1تلاةم ت ية  ت ملاجيهية ت مض يت  أ  ع تعيهي ت هيل  ت  ا ي  بذى يء ت  تي   تش أم هي:

  ع يييلاةش  ت ييي  إ ييي ت  ع ليييف ب  ت  ييي  عتايييي  ت  ييي مية ت  لأمصييي  بي مليييتي  ت   ييييد  ت ميييض
نم هي ت ا  علاملاا، عقلاق مص  ت لت    مقدي  تةم ت ية، فيي   هيي أ  عقمي أ أىي يء نتيةيية 

 .ت  يتم ت  ت  أ  يش تى  نتي   علت جد د   هد     
   ن  نميق جد د  مللاة  ت   يرعية ت مض ع لاذ  يش ت ا ي ةش تلإ  م  نيي   ت التيية ب يك 

 . ل ل ي  ت ف  ة  ميكي   ت لاىيت   ل  م   ت اي  ي  دي،  عل د مص  ت  ه   إ   ت مي ت 
 م  نييي  ذفييا علييتي  ت ا  علامييلاا عليي  ت  يي مية ت  ا ييي   ملييتي  ت ا ييي ةش تلإ  يقميي أ 

ت ا يييي ةش ت ف  يييي  ت ميييض عي ييي  أىييي يء تقيذ ييي   التيييية أ  أ يييلأي  ت يييص ش  يلييي   هييي  
ط  ت ليييي م ت يييصي ي كييييش أ  يقيييي  فييييي  ليييي قيييلا  ت يييي  ع  عليييي  مييييص  ت ىييي يء  مفيييييدي ت لأ

 .ت ت هلاذ

 

 
                                                           

 
1
 vigil active   "http://www.vigilactive.comأنظر مثلا : شركة " 

 marks online  "      http://www.marksonline.comشركة : " 
 698و697شرٌف محمد غنام، مرجع سابك، ص 

 fr.htm-recommend-ihac-http://www.iahc.org/docs:draftالتمرٌر منشور على المولع 
 

http://www.vigilactive.com/
http://www.marksonline.com/
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 (الهيبه)لسلكية الفكرية ثانيا: جسهد السشظسة العالسية ل 

ت مقييييذة  ت ميييض ةيييدتمهي  ت  م ييي    علاجيهيييية  علا ييييية عمالييي   ييي رة جييييلاد ت لاةايييلا تيييش عيييلا 
بي ا يييي ةش تلإ  م  نيييي ،  ميييصت   نيتتهيييي ت لأيييي  بي ا يييي ةش تلإ  م  نيييي  ت لات يييي ،  ت ميييي ت ميكيييي  

بي  لي    لمقييذة   يدذ ع هيي عق ةي ةش د  يييش،  تيي  ه  يي فيض ميص  ت دذتىي   . ت لاىييت  ت مييي   يهيي
 ض  مال  ب يذتة أع ن ت   ت ى يء ت متيذة  ملا ت مق ة  ت  ا    ت  ين

يء  ع ييي ةش تلانم نييي : ة ييييي ت  ل ييي  ت ف  ةيي  ت مق ةيي   إدتذ  أىيي»تا ييلا  و:  التقريببر الأول:.7
، ت صييييدذ فيييض «جييي تءتة ت   م ييي  ت اي  يييي   ل ل يييي  ت ف   ييي  بلأصيييلا  أىييي يء ت  تيييي لإت  هييييمض 

 • : ع  ش تت لاع  تش ت ملا يية أم هي 7999أف ة  

   إن يء أى يء نتيةية جد د  عل ا ع  يي  ألاي   لالتيية ت متيذةي  علي   ي ك  تلانم نيي
 .  أ   م  مصت ت ملتي  فض نلاء ت ملا يية ت لاتذد  في 

   ن  نميق تىم  يمض  لالتية ت   يهلاذ  ع يد عليتيلهي علي   ي ك  تلانم نيي  فيل عليت 
  .إلا تش تي  هي باد إط يع   ص  

  مييييي  إجيييي تءتة إدتذةيييي  عييييي  إ يييي تفهي  ملييييلاة  ت   يرعييييية  يييييش  يييين ت م يييي  ت يكييييي   م
تلتلض أى يء ت  تي   تي  ض ت التية، ب ك  ى ة   فايا  ةلي  ت م لفي ،  ةيم  ب ي   

 1.عل    ك  تلانم ني  للض

 . برنامج الهيبه بخرهص أسساء الشظاق الهطشية :2

،  ةلي ض ميصت ت ا نييت  " أف ي  تلإجي تءتة  مفييدي 0227تناقد ت  ؤع   فض ىلاةلي ت فيض فيفي ي  
ت يذعية ت  ل ي  ت ف  ة  ب يذ  ت ا يي ةش تلإ  م  نيي  ت لات يي  أ  ت ميض ع مهيض   تيلار ت اليدت "،  ةيد 

 ع  ش تي لض : 

 نيتعية تلمقالي  . ن  تلإج تءتة ت   يى    ملتي  أى يء ت  تيةية ت لات ي   مفيدي ن لاو  -
                                                           

 http://www.wipo.int/amc/en/amc/en/process1.reportمتاح على المولع : 
 294حواس فتٌحة، مرجع سابك، ص

http://www.wipo.int/amc/en/amc/en/process1.report
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إعي   ت ايينية ت لأي   ب لت  ت  تي   د ي     ي  هي علي  ةيعيد   يينيية تاي ي   يتلي  عليهيي  -
  .ل  تش  ه   ت ت 

ت لتييلاء إ يي  تلإجيي تءتة ت اد ليي  ملاىيييل   ملييلاة  ت ميي تم،  ةييد  نييا  ت   م يي  ت اي  ييي  ا   ل ييي  
ييييي  ت  يتعييييية  هييييد  ت ملافييييي   يييييش ت ف  ةيييي   ييييد أدنييييي تييييش ت  يييي  ط يتيييي  أ  عام ييييدمي ت ييييد ا  

 ع  ةاية ت د ا ت  م ية   فض مصت ت  تيا 

  مركز التحكيم والهساطة. 3

أن يذة ت   م ي  ت اي  يي   ل ل يي  ت ف  ةي  ت ميي ت ميكيي   ت لاىييت ،  ميلا   ييذ  عيش ميلي  ت ميمييي 
ذةييي  ،  ةقيييلاق بلأيييدتية ت ميكيييي   ت لاىييييت   مليييلاة  ت   يرعيييية ت متي7991بت ييييف،  عذىيييم ىييي   

ت د  ييي  ت مييض ةييد ع ييلاذ  يييش ت  ييلأي   ت   يي  عية،  ة ميي  ت  يييتم أتيييق  تييي  إدتذةيي ،  ةصييدذ 
ة تذتة إدتذة  فض تلانيلام ت  يتم،  ة مل  ت   مي تت لاع  تش تلإج تءتة  مللاة  ت  يتعيية  ت هيي 

 ت ميكي   ت لاىيت  .

 أ. التحكيم :

ت مييض ي كييش ت لتييلاء ب ييذنهي إ يي  ت ميكييي ، عامايي  ت  يتعييية  ييلاا أىيي يء ت  تييي  تييش  يييش ت  لاتنييي  
 ةييم  ت ميكييي  عييش ت ةيي   يي ك  تلانم نييي   ت  كيييق ت مييض عصييدذ تييش ت  يكيي  أ  ت  يك يييش ع ييلا  
تليتييي   تييي ت  ت  ييييتم،  ةييي م  ت   ميييي إج تءتعييي  عيييش ت ةييي   يييلاتما  ةيييي   أ  ع يييلا  ت  ىيييلاق 

  .تم يى   ت  ظ    ت  يتم

نيي  ت م ييكيل  ج ي ييي ،  ةكييلا  تليي ي  ت تيي ت  ميي  ت ييص ش  ةصييدذ  كيي  ت ميكييي  بي رلاييي  إدت مي
ييدد   نلام ت ميكي  ت صي يلأ الا   ي ،  أعيدة ت   م ي   ي تي ن لادجييي  لميكيي   آعي   لميكيي  
ت ليي ة   طي يين  للاىيييت ،  ةلأملييف ت ميكييي  ت ليي ة  عييش ت ميكييي  ب ييكل  ت ايييدي تييش  ييين عقصييي  

  .صدذ ت ق تذتة ب يك   ت دتد  ت ان فض ت  يتم  تش  ين ت م كيل ، بيين ع
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 1ب. الهساطة:

ميض  ىييل  تعمييذةي   لتييذ إ يهيي ت تي ت  فييض أي ت  لي  ميي  عليهيي ت  يييتم،  عيلأمليف عيش ت ميكييي  
 .فض أ  ت ت ت  ري  تليتيش  م فيص ت ي  ت  ملا   إ ي 

ت لأاي   يقلاق ميصت تلإجي تء  ىييط تيي يد يلأمييذ تيش  ييش ةيم ي  ت لاىيتيء ت ميض عايدمي ت لاةايلا  لي   
يتم،  ةيييد   مهيييض ع ييي  ت لاىييييط بيييي  ت  ييييتم أ  ييي  جييييء د   ت عييي ، م يييي ةيييد لا  يييفيييض تلانيييلام ت 

،  فييض ت يي يي  ت عييي    لتييذ ي ملا يي  إ يي   يي   فييض ميي  ت ييييلاة يقييلاق بيذىيييا ت مق ةيي  إ يي  ت   ميي
  .ت ت ت  إ   ت ميكي 

 UDRP: Dispute قهاعبج الإجبراءات الإداريبة لتدبهية السشاتعبات فبي ضبهء الفبرع الثباني:
Relution Policy Uniform Domain Name 

أ ة  01ت مييدتءت تييش عيييذة  (ICANN)  يء  ت ذةيييق عليي  تلانم نييي  أ يتيي  ت م يي  تيي ا ت ىيي
  (org)   : (com ) ،  ميض (GTLDS) ت  ي مية ت  ليتل   ىي يء ت  لاتةي  ت الييي  ييي 7999
(Net)   ت  يتعية ت  مالق  بذى يء ت  تيةيية، بي لأ لام إج يذةي  للييى  ت  لا د   ي (UDRP) 

  . مض ع م  تج تءتة فا ت   يرعية ت  مالق  بذى يء ت د تيش بت ةق  ع لي   ت لت 

   فقييي  هييص  ت لييىيي  فييا  تي يي  ت التيي  ت  م يي ذ  ميي  يلييمتي  أ  يلييمايد إىيي  ت  تييي  ت ييصي 
ه  لاىي  ت  تيي ، ب يك    يي   م  ش علتم ، يت  أ    ا  أن  تي    التي  تتيبقي  أ  ت يي ي

ت ليي م  أ  تلييت  ت  تييي  مييي  ىييضء ت  ييي    يي  ع ييش  يي  أي تصييلي  ت يي  ع  عليي  تلاىيي  ت ييصي 
ىييتل ،  يي  مييي  ت ملييتي   هييد  ت ق  يي  ، أي إعيييد   يايي  بلي يي  عي ييي  أ   هييد  عاتييي  تي يي  

أني  ميي   ت الت  فيض عليتي  تلاةي  بيىي  علتمي ،  ةيي  بتاياي  ت يييا أ    اي  تليت  ت  تيي 
 . لش ت  ي   ةف د إدعيءتة تي   ت الت 

                                                           
ا

 http://www.wipo.int/amc/en/processes/process2/reportلتمرٌر متاح على المولع : 

  fr.htm-http://www.arbiter.wipo.int/center/indexdتعرٌف به أنظر : للإطلاع على أعمال امركز وال

 .266شرٌف محمد غنام، مرجع سابك، ص 

 fr.htm-clauses/clauses-http://www.arbiter.int/arbitration/arbitrationالشروط النموذجٌة متاحة على المولع : 

http://www.wipo.int/amc/en/processes/process2/report
http://www.arbiter.wipo.int/center/indexd-fr.htm
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ميييلا ت ييييصي يلأميييييذ إ يييدن ت تهييييية ت  ام يييد  تييييش ةايييي   )ت   ييييم ض( ن يييي  أ   ييييي   ت التييي   
   تهي .ت يكي   يت أ ت  يتم أتي

 م ييييك طيييل  ج يييية تام يييد   هيييصت ت ئييي ل  ميييض: ت ميييي ت ميكيييي   ت لاىييييت  ت مييييب  ا    م ييي  
 1.تيك   ت ميكي  ت لات ي   ت مي "ىض  ض آذ"  ي  ت  يتعية ت اي  ي  ا   ل ي  ت ف  ة ،

ل ي  مي   ت   م ض ت  صيذةف، تيعدت إدت عي  عايييش ف ةي   م يلا  تيش طيل  أ يلأي ، فيض ميص  
ي هييت يي يي   ييم  تةمليييق ت  ىييلاق  يييش ت تيي فيش،  فييض ميي  ت  ييلاتا لا عامايي  ت  يي م  ت مييض بتيي أ أتيت

)      عايييد   ت لييىييي  ت  لا يييد   يييي  ت   يرعيييية،  ))ت  يي م ي ييييي   هيييي  يييت  يييتم ت فيييي فيييي  م
UDR.P )  ب لاتفق  ت يكي ،     ط عدق عايذنهي ت  ت يد  ميص  ت عيي  ،  عمهي  ميص  ت قلاتعيد

 ت لأي   فض  لاذ  لامي  دتعلي  . 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
ا

لكٌة الفكرٌة سعد فاطمة " دور المنظمة العالمٌة للملكٌة الفكرٌة فً حل النزاع بٌن العلامات و أسماء النطاق " مداخلة فً إطار ملتمى وطنً حول الم

 408، جامعة عبد الرحمان مٌرة ، كلٌة الحموق والعلوم السٌاسٌة ، بجاٌة ص  2063أفرٌل  29و28بٌن ممتضٌات العولمة وتحدٌات التنمٌة ، ٌومً 

 366رامً محمد علوان، مرجع سابك، ص 

، ص  2007سكندرٌة، عبد الله عبد الكرٌم عبد الله ، الحماٌة المانونٌة الحموق الملكٌة الفكرٌة على شبكة الإنترنت ،د،ط،دار الجامعة الجدٌدة للنشر ، الإ

296  

، 0302009دد ٌشوي لٌندة " الإشكالات المانونٌة الناشئة عن استعمال أسماء الموالع " المجلة الجزائرٌة للعلوم المانونٌة،الالتصادٌة والسٌاسٌة، ع

 499الجزائر ، ص 

FERAL SCHUCLE christiane , op.cit , p260 
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السبحث الثاني : تدهية الشزاعات بين العلامات و أسساء الشظباق بشباء علبى القبهانين الجا ليبة 
   لاماتللع

ذر  تي عم ي    ت مليلاة  ت لاديي     يرعيية ت التيية  أىي يء ت  تيي  تيش  يفية يفمقي   هيي نمييق 
ت مليييلاة  ت ق ييييمي  إلا أ  ف ييي   ت  جيييلام إ ييي  ت قلاتعيييد ت قينلانيييي   ملا يييي    ييييي  ةينلانيييي  أ ىييي  تيييش 

ذف ييهي أ  ىيييبقمهي عاييد ت أل يي  ت تلييي  لاىييي ي  أنهييي عليي ا بيلإىييمتيب    تي يي  لا ي كييش  لادت يي  
عتيملهيييي عي ييي   أ  ت لتييييلاء إ ييي  نميييييق ت مليييلاة  ت لادييييي  لا يييييلاا د   ت  ليييييز بيييي   ييييي   

 ت الت  ت  امدن عليهي ب قيني  تلت  تى  ت  تي .

ع اي  يص   فان يي تذعذ  يي ت متي   إ ي  د ذ ت قيلاتنيش ت ايتي  فيض  ي  ت  يتعيية  ييش ت التيية  أىي يء 
قلاتعد ت قينلاني  ت لأي ي  فيض تلاتجهي  ت م ييرم  ييش ت التيية ت  تي  ) ت  تل  ت  ا (  تليم   ت 

  أى يء ت  تي  ) ت  تل  ت  ينض (.

 السظلب الأول : دور القهانين العامة في ال الشزاعات بين العلامات وأسساء الشظاق 

للا  ت الت  ت متيذةي  أل ي  إنم ييذت  اعصييلا بي متييذ   تلإةمصييد، ميصت تيي جاي  ت هيي عيمي  تكيني  
ت   ت يي   يش  قلا  ت  ل ي  ت ص ي ي   ت متيذة ، بيين أ  ي   هي  ي   د  ي  إعم في   هيي مي

ىيم   لدت  ت اي   د   تي إىمدع  علافي    يي  ةينلاني  تلم  ، عي   باد تي أ  ي  ت التي  
عاي   ي ك  ت نم ني ،  نمي ت  1ت متيذة  علملأدق تش ةا  ري  أ ييي هي ملاىييل   مليلاة  ت متييعه 

مم يييييق ت يييييي ض تييييش ت   م يييي  ت اي  ييييي   ل ل ييييي  ت ف  ةيييي  بي يييييي   قييييلا  ت  ل ييييي  ب ييييك  عيييييق  لإ
 ت التية ب ك  عي ، ىيم   ت د ا إ   عاد   ع ي ةايعهي ت لات يي  ىيييي ت هيي  يي  ت  يتعيية 

 .   0ت قيم    يش ت التية  أى يء ت  تي  عذط ت ب ليعض ت   م   ت اي  ي   ل ل ي  ت ف  ة  

                                                           
1
التشرٌع الجزائري والإتفالٌات الدولٌة، مذكرة ماجستٌر،كلٌة الحموق والعلوم الإدارٌة بن سوفالو آمال، حماٌة العلامة التجارٌة المشهورة بٌن   

 76،ص.2005عكنون، الجزائر،
2 

 .477، ص2007، جامعة خٌضر، بسكرة، فٌفري  66كحلول ولٌد " جرٌمة تملٌد العلامات فً التشرٌع الجزائري " مجلة المفكر ، العدد 
3 

 . 56جع سابك،صحبوب بدٌعة، شهٌب صارة، مر
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   عيةيف  لالتي ،  تيش أجي  د ي  فقيد إعماي  ت   ي م ت   ي م ت تيتمي ي تلإعميدتء ت لاتةي  تش عي ة
 عل  علت  ت للام   لئي ، ج ي  ياية  عليهي ت قينلا  . 

، علي  أني  مي  ع ي  ي يم 20-23 قد ع   ت    م ت    م ت تيم ي ت مقليد ب لاج  ت تي  ذةي  
  يقلا   ي   ت الت  .بي يقلا  تلاىمل يذة   الت  ةيق ب  ت ئي  ع ةي 

 م   ا  مي  ت    م ت تيتم ي ةد  ص  ت مقليد فض ت  ليز بي يقلا  تلاىمل يذة  إلا أني  ةيد أذتد 
تش علا د   ت ملاىي  تش دتم   عت ة  ت فايا ت  يى  بي الت ، تش أجي  إنيفيء   ييي  ةينلانيي  

 ألي   ذدم م  تي  مهدد أ ييو ت التية.

عم    ج ي  عقليد ت التيية فيض ت اد يد تيش ت صيلاذ عي ي  تيي  مالي  ت هيي بيلإعميدتء علي  ت يي  
(،  عقليد ت الت  بي  ق  ت   ي   أ  ت   يب ،  عم    أذميي  ج يي   contrefaconفض ت الت  ) 

ت مقلييييد فيييض مييي  تكيييي  تيييش ت ييي مش ت  ييي عض  ت ييي مش ت  ييييدي، ف مييي  عيييلاتف  ميييصت ت عيييي ت ، أتكيييش 
ت التيي  ذفيي  دعييلان ت مفليييد، رييي  أنيي  تييش أجيي  ع كييش دعييلان ت مقليييد تييش عيقييي  ت هييد    صييي  

 ت   جلا ت هي، مي   يتتي عل  تي   ت الت  إط ية عد     ط، عم    أىيىي فض :

إط يييية تل يييي  ت التييي  ت متيذةييي : إد ي يييم ط  قايييلاا دعيييلان ت مقلييييد تيييش جينييي  تي ييي  ت التييي   -7
 تل يم   مل  ت الت  ت مض  ة  عليهي تلإعمدتء.ت متيذة ، أ  يقدق تي   ا  

أ  يكيييلا  م ييييك عقلييييد   فيييض أ   ييي     فيييض  لالتييي  تيييش جينييي  تىييي  ت  تيييي ،  ميييلا  ييي ط  -0
ت تقيض   في  دعيلان ت مقلييد، فيقصيد بي مفلييد ت ي فيض  لالتي  ت متيذةي  ت  قي  ت ي فيض  لالتيي  د   

نقييي  أجييييتء تكلانييي   لالتييي  بييييين  مييي ك  عئيييي  فيييض تكلانيعهيييي، أتيييي ت مقلييييد ت  ييي   ت ي فيييض، فهيييلا
 1تلإنت يم  لاجلاد   د   يش ت الت   تى  ت  تي  .

                                                           
1
 .477كحلول ولٌد، مرجع سابك ، ص   

مٌرة،  مباركً صبرٌنة، ٌحٌاوي نصٌرة، النظام المانونً للعلامة ذات الشهرة، مذكرة ماستر، كلٌة الحموق والعلوم السٌاسٌة، جامعة عبد الرحمان
 .44، ص2064بجاٌة 

 .480كحلول ولٌد، مرجع سابك، ص

 .4820483المرجع نفسه، ص ص، 

 . 660ف محمد غنام، مرجع سابك، ص شرٌ
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 دعلان ت   يفل  ري  ت     ع  :ثانيا : 

يلملأدق ت     م أيي مي  ن يت  تلإةمصيدي  تايا  ن يت   مدف  ت صي يلا  إ ي  جهدت تاماي ت 
تلإةمصيييدي ، إد لا ي كييش عصييلاذ  تييش أجيي  ت  ييفميي  عليي  ميينيي    يييينم  م ييي علييملاج   ت ييييي 

،  لا ت يفل   د    ي ،  ميص  ت ليي   ييا ىيقلاتهي، concurrenceن يط إةمصيدي  د   ت يفل  
  ميلاا ت ي  ت  لألاا فض ت   يفل  ت     ع  إ   ت يفل  ت يفي   لقينلا  ) ري  ت   ع  ( .

لاو عا ةفهيييي مييي  تيييش  قيييد عايييددة ت ماييييذةف ت  قدتييي   ل  يفلييي  ريييي  ت   ييي  ع   اعملفييي  فيييض أىيييل
ت ما ةفية ت قينلاني  ت  قدت  إلا أن ي ن مفض بيي ما ةف ت فقهيض ت يصي ميي  فيض نمي  ت   يي  أل ي  دةي  
  يييي لا ي ، فا فهييييي عليييي  أنهييييي " يلأيييي ل عييييش إتيييييذ ت   يفليييي  ت   يييي  ع ، ت   يفليييي  ت  ا ييييي  عليييي  

ةه  "  ع ع ي عيش د ي ، إىما يا  ىيم   أىي ي  تش  ذنهي تلأي ف  ت ع ت  ت متيذة  ت  ميف   ت  ي 
فانيي  تميي  عيي    أ  أ يقيي  ت  يفليي  ت ئييي  ت   يي  ع  نيي ذت تامايي ت نميتيي  عيييت   تىيي  ت  تييي  تيي  
علت  عتيذة ، ميي   صيي   ت التي  ت لتيلاء إ ي  ت يذىي  دعيلان ت   يفلي  ريي  ت   ي  ع  أتييق 

ت متيذةي  تيش أجي  ت ق يء،  ين عاد مص  ت دعلان ت لاىيل  ت مض يلألا هي ت قينلا   صيي   ت التي  
   يي  علتم  تش ت ن تذ ت مض أ يق  ب  . 

ت  مال  بي قلاتعد ت  ت ق  عل  ت   يذىية ت متيذة   م ا أ   20-21  ي  جلام إ   ت قينلا  ذة  
ت    م ت تيتم ي ةد  ص  أ ييو ت يي  فيض ذفي  دعيلان ت   يفلي  ريي  ت   ي  ع  فيض مي  تيش 

   1ت   يفل  ري  ت     ع ، ت ميج   ت  لمهل  . ي   ت الت ، ت   عو  ه    ف  دعلان 

ع ف  دعيلان ت   يفلي  ريي  ت   ي  ع  فيض نيتعيية ت التيية  أىي يء ت  تيي  علي  أىييز ت م يطي  
 ي ه ي أ  عل  أىيز ت م يب   ة م ط  قالاا دعلان ت   يفل  ري  ت     ع  علي  ت نم ني  نفيم 

                                                           
1
 الخدمات ( . -التجارة -الصناعة -أحمد محمد محرز، الحك فً المنافسة المشروعة ) فً مجالات النشاط الإلتصادي  

 .  50، ص6994د د ن ، مصر ،

 2062السٌاسٌة، جامعة عبد الرحمان مٌرة، بجاٌة فلفل سمٌرة المنافسة غٌر المشروعة وحموق الملكٌة الصناعٌة، مذكرة ماستر، كلٌة الحموق والعلوم 

 .6، ص

 . 657حمادي زوبٌر، الحماٌة المانونٌة للعلامات التجارٌة، مرجع سابك، ص

،  2004جوان  27، بتارٌخ  46، ٌحدد المواعد المطبمة على الممارسات التجارٌة، ج.ر.ج.ج عدد 2004ٌونٌو سنة  23مؤرخ فً  04-02لانون 

  2060أوت  28، ج.ر.ج.ج بتارٌخ 2060أوت  65المؤرخ فً  06-60بالمانون رلم  المعدل والمتمم
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 يي  ط ةالا هييي عليي  أذل ت لاتةيي  م ييي عيييددمي ت قييلاتنيش ت لات ييي ،  د يي  بيىيي  يء باييا ت متييلاذتة 
ت ميييض ف نيييمهي ت ايلييي  ت  ة يييي   تيييش ط ييي  فانييي  ي يييم ط  قالا هيييي  جيييلاد ت يفلييي   ييييش تي ييي  ت التييي  
ت متيذةيي   تلييت  تىيي  ت  تييي ،  ت مييض عم  يي  فييض ت يذىيي  أن ييت  تم يطليي  أ  تم ييي ه ،   تذع يييو 

  ت  تييي  عتيييء   عيي  نيي ذت   ي ييي  ت التيي  ت متيذةيي   ةقيي  عليي  عيييع  ت  يييدعض )  ييي   تىيي
 ييييي   ت التيييي  ت متيذةيييي  ( عايييي  عقييييدي  أد يييي  ت يىيييي   تييييش أجيييي  ت   ييييف عييييش ت ع يييييا ت ئييييي  
ت     ع  ت مض ةيق  هي تي   تى  ت  تي ،   لش ت  ي   لا  د ذت ميتي فض ت يكي   لاجيلاد ت يفلي  

 ري  ت   ع  تش عدتهي .  

 الجزاءات السهقعة استشادا إلى الجعاوى القزائية العامة   

إ  ت هد  تش عي ة  ت دعي ي ت ق يمي  ت ايت  ت  م  ل  فض دعلان ت مقليد  دعي ن ت   يفلي  ريي  
ت   ييي  ع  ميييلا ت لييياض  ذتء علا يييي  جييييتءتة  عقلا يييية علييي  تي ييي  تىييي  ت  تيييي  ت  مايييدي علييي  

 ع لا   ىيل   تا  ت ن تذ ت مض  يق  بي  دعض . ت الت  ت متيذة ، مص  ت تيتءتة ري  ي تي

 وفق استخجام اسم الشظاق : -أولا

إ   ةف إىملأدتق ت  تي  ملا تش ةاي   ةيف أع ييا تلإعميدتء ت لاتةاي  علي  ت التي  ت متيذةي   ميلا 
ت تيتء ت  ا ت صي   ر  تي   ت الت  ت  امدن عليهي علا يا  عل  تليت  تىي  ت  تيي ،  ةقصيد 

ق تى  ت  تيي ، رلقي    مي  تىي لأدتق أيي  ت يذىي  عتيذةي  تيش عل ي ، ىيلاتءت ميني   لاةف تىملأدت
مص  ت ن ت  عم يط  أ  عم يب  ت  عل  ت مض ع  لهيي ت التي  ت متيذةي ، فيي يم  ت  قصيلاد م يي ميلا 
 م  عيق     أنلاتم ت ن ت  ت متيذةي   يييش ت فصي  فيض تصيي  تىي  ت  تيي ، م يي ييمي  ميص   

 1ش أ  ي مئ  أي تى  عل  آع  بلأل  تى  ت  تي  ت  م يرم في  .تلت  تى  ت  تي  ت

                                                           
1
 .663شرٌف محمد غنام، المرجع السابك،ص  

 264كوثر مازونً ، مرجع سابك ، ص 
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تلإ مدتميي  فيض  ك هيي ت  ماليي   ( Lille)   ممتايي  عيش  ةيف تلاىيملأدتق، تيي ة ي  بي  تيك ي 
تييش جينيي  ت  يي م  ت  ي  يي   لىيي  "  bois- tropicaux.com"   لاةييف تىييملأدتق تىيي  ت  تييي 

 le ت مييييض عاييييلاد تل يمهييييي   يييي م   Boit tropicauxبليييي  عدتعليييي  تيييي  ت التيييي  ت متيذةيييي  
commerce du bois . 

 إلغاء أو نقل اسم الشظاق -ثانيا

ع دتي يلت  تى  نتي  فض تتيا أ  ت   م تايش تاميديي علي  علتي  عتيذةي  عيميد  ا  ئيي ،  
 ملا ييد عييش د يي  نيي تذ تيد جييي تالقييي عليي  عيييم   ييي   ت التيي  ت متيذةيي  فييا   جينيي  ت  يي ذ 

يقييلا  ت  ل ييي  ت ف  ةيي   لالتيي  ت متيذةيي  ت مييض تعمييدن عليهييي تىيي  ت  تييي  م يييك نيي ذ ت  ماليي  ب
آع   م    فيض   تيي   يي   ت التي  تيش عليتي  تىي  نتيي  يي ي  نفيم ت ملي ي ،  تيش أجي  
مصت فان     ي عل  إرت   آطيذ مص ش ت  لاعيش تش ت ن تذ، ييك  با ئيء علتي  تى  ت  تيي  أ  

 ت  ت متيذة  .نقل  إ   تي   ت ال

ع يييي  تليييذ   إ ئييييء أ  نقييي  تل يييي  تىييي  ت  تيييي  إ ييي  تي ييي  ت التييي  ت متيذةييي   يييالا   بي ئييي  ت دةييي    
عم    فض عيد د ت ته  ت مض يذت مي ت يك  ت صيدذ با ئييء أ  نقي  تىي  ت  تيي  ف يش ت  اي    أ  

،  مييص  م يييك جهييية تكلفيي   ملييتي  مييص  ت ىيي يء عليي  ت  يي ك  تييش عييلا تلاتةيي  تلأصصيي   هييي
ت تهية ت هي تي ملا  ت ض  تي ملا د  ض أي  م   ت د    ت مض  دذ فيهي  ك  ت ق ييء با ئييء أ  
ت  قيي ،  فييض ملمييي ت يييي ميش عامايي  ت تهيي  ت  لأمصيي  بي ملييتي  ت فييي فييض ت ييدعلا ، فهيي  عامايي  مييص  

 ت عي   تليت   م فيص ت يك  ت ق يمض؟ .

ت صيدذ فض ت  يتم  يش تي   ت الت   تلت  تىي   إ  تلإجيب  عل  مصت ت مليؤا بي قلاا أ  ت يك 
ت  تييي  لا  ليييق ىييلا  ت فييي ، لا ي  يي  أي ييي تييش إ يييتق ت تهييية ت  لأمصيي  بي ملييتي  تييش تيي   

 1ت ق يء عل  ع فيص ت  كيق ت ق يمي   ملافي    يي  دتم    لالتية .
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 التعهيض :  -ثالثا 

 ني ذ بيي ئي  أدن إ ي  علييذ  أ  يقصد بي مالاةا دفي  تيي  جي  تيش  يدا تيي ض بليا  إ ييي  
فلاتة ف   ت   ا ف م  علا ل  ت  يك   إ   إدتني  تليت  تىي  ت  تيي ، فانهيي عق يض  مايلاةا 

  .لي    ي   ت الت  ت متيذة  تش أج  جا  ت   ذ ت صي عي ل  تش ج تء علتي  تى  ت  تي 

أ يش عي   SFR  يي  ممتاي  عش ت يكي  بيي مالاةا فيض ت م ييرم  ييش ت التيية  أىي يء ت  تيي ، ة
بذ  عيدف  تاليغ تلييلا  ف ني  علي  ىياي  عايلاةا  ي م   W3 Systemes In ت يك  عل    م 

SFR  ت  م ي ذ .  نفيم ت يكي  تاي  فيض ة يي Lum service  ت يكي  ت صييدذ فيض ة يي  
Tou leMonde Brocart 

 م ي ملا تاهلاد فا  ت مالاةا يت  أ  يتا  مي  ع ي ي  ت  ي ذ ت يصي أ ييو تي ي  ت التي   
)تي فيع  تش  لي   تي يقي  تيش علييذ (،  م يي ميلا ت يييا عليي  فيض ت قلاتعيد ت يي يي      ت متيذة  

فيييا  تاليييغ ت مايييلاةا  ملاةيييف علييي  تقيييدتذ ت  ييي ذ ت يييصي أ ييييو تي ييي  ت التييي  ت متيذةييي   ت يييصي 
 د  ة   ل يك   ت مض ع م  فض ت  يتم  لللت  ت مق يلأ   

 نذر الحكم بالإدانة : –رابعا: 

يذعص ن   ت يك  ت صيدذ بيلإدتن  فض ت ئي    لاذ  ع  يليي   يين يصيدذ إ ي  جيني   كي  آعي   
 يييييدذ بي  قيييي  أ  بيلإ ئيييييء أ  بييييي مالاةا،  ةكييييلا  ت   يييي  فييييض ت لاىيييييم  ت ايدييييي  ت يييي  ت  تييييلة 

،  ةيييد عييي  تىيييميدتد  ىييييل  جد يييد        MultiMedia تات  لأمصييي  فيييض تلانم نييي   فيييي  يييفيية 
 ل  ييي  عم  ييي  فيييض ن ييي  ت يكييي  ت صييييدذ علييي   ييي ك  ت نم نييي  عيييلا ت  لاةييي  ت لأيييي  بي  ييي م  

أ ش ة   ت  يك   ت ميض فصيل  ،  Saint tropezت  دعض عليهي، م ي ىا   أ   ص  ة ي  
. Euro Vitruelيك  عل  ت صفي  ت       لاة    كفض ت  يتم      تت   ت 

1 
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السظلب الثاني: تبشي بعض التذريعات لقهاعج قانهنية  اصة من أجل مهاجهة تشاتع العلامات 
 مع أسساء الشظاق

ع هد ت ايل  ت  ة ي   ي يي تنفتييذت ريي  ت قتي  فيض أ يكيا ت ف يلا  ب يي  لاجيد تيش تصي فية جد يد   
تييش جيميي   عتييلاذ فييض عق يييية تلإىييمئلا ت متيييذي تييش جينيي  آعيي  بف يي  عتييلاذ أىييي ي  ت   يي  

  ت ملارةييي  عي ييي  بي  لييي    لالتيييية ت متيذةييي    يييين  ييي  عفليييا ميفييي  ت لاىييييم  ت  ليييلأ    ي ييييي 
ىييتلا ة ت ي   ت نم ني  عليي  ت التيية،   فيي ل  ني  إيتييذ ةييينلانض تيملم  تيي  ت التيية تيش 

 ت متلاذتة ت م  لا لاجي  بيدذة باا ت د ا إ    ن  ةلاتعد عي ي  بي متييذ  تلإ  م  نيي ، ميدفي  
تش عل هي إ   تاي ت  ت  يتعية  يش ت التية  أى يء ت  تي ، عم    ميص  ت قيلاتنيش ت لأي ي  فيض 

 ي يييييييي  ت  لييييييمهل  )ت فيييييي م ت  ا(،  ت قييييييينلا  ت  صيييييي ي ت لأييييييي  بي متيييييييذ  ت قييييييينلا  ت ت ةكييييييض 
 تلإ  م  ني  )ت ف م ت  ينض(.

 الفرع الأول : القانهن الأمريكي لحساية السدتهلك من القرصشة الإلكترونية 

 ي   ميلات  ت ق ييء ت ت ةكيي فيض   ييي  ت التيية ت متيذةي  تيش تلاعميدتء عليهيي تيش جيني  تلييت  
إىيم د  اي   يد ذ ت قيينلا  ت لأيي  بي ييي  ت  ليمهل  تيش ت ق  ي   تلإ  م  نيي ، إد تىي  ت  تيي  ة

 فض أ كيت  إ   ت اد د تش ت ىم ت قينلاني  ت مض عدع  ة تذتع  بادتن  ت ق     تلإ  م  ني  .

  هيييد  ت مقلييييو أ  ت ييييد تيييش ت  يتعيييية ت  مالقييي  بذىييي يء ت  تيييي   ت التيييية أن يييل  ت لالاييييية  
كي  ةينلاني عي ي ب ييذ   ة ت    ت ى يء  ة ت    ت التية علي  ت نم ني ،  ةيد ت  ميد  ت ت ة

 7999.1 دذ مصت ت قينلا  فض نلاف ا  

تىييمفيد  تنييالا مييصت ت قييينلا  تييش أ كيييق ت ق يييء ت ئيةيي   ت مييض ىيي ق  نييهلاذ ، إد  يي   ت   يي م 
 يييل  تيش ت ت ةكض علي أ  ع لا  نصلا ي  ميتلي  عئتي  مي  أ جي  ت ي قو ت ميض عيني  ت هيي ت 
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ةايي   ييين ذفيي  مييصت ت قييينلا  ت ييي ل ت ييصي مييي  يقيي  فييي  ت ق يييء ت ت ةكييض ةايي   ييد ذ  فييض عفلييي   
  ف    تلاىملأدتق ت متيذي  ت  لاى 

 لاةييي  ميييصت ت قيييينلا  تليييؤ  ي  مييي   يييلأو ةييييق  مليييتي  عاليييفض لاىييي  نتيييي  بييييين عقيييلاق ميييص   
 ، إد يصييي ا ت يييي  ةيم يييي ت  ليييؤ  ي  فيييض  ييييا  جيييلاد ع ييييب  أ  ع يمييي   ييييش تىييي  ت  تيييي   ت التييي

  722.222 صي ا ت  م  ذةش تش مصت ت ملتي  ت مالفض فض تلي  عايلاةا ةيد يصي  ةيدذ  إ ي  
 .Relaix hatéaux  عتايقي  ص   ت يك  ت صيدذ تش تيك   بيذةم تلا مدتمي  فض ة ي  د لاذ

  يييي   ر د ةييينلا    يييي  ت  لييمهل  تييش ت ق  يي   تييي  ض ت التييية ت متيذةيي   لاىيييلميش تييش أجيي 
 قييلاةه  ت   يي  ع  نييد ت ق  يي   تلإ  م  مييي  ، عم  يي  ميعييي  ت لاىيييلمي  فييض ميي  تييش ذفيي  دعييلان 
عي يييي  نيييد تىييي  ت  تيييي  ت ي ييي   تيييش أجييي  تىيييمايدع    دعيييلان ت مايييلاةا نيييد تليييتلض أىييي يء 

  .ت  تي   هد  عئتي  ت ن تذ ت مض  يق  بذ ييو ت التية

ي ع فييي  فيييي  ت يييدعلان علييي   يييلأو تايايييض أ  عاماييي  ت يييدعلان ت اي يييي  تىيييم  يء عيييش ت  ييي  ت يييص
تا ييلاي  هييد  إ يتتيي  بي لييييق أ  بيلاتم يييم عييش ت لييييق ب ييضء تايييش  ييين   فيي   ييي   ت التيي  
ت  امييدن عليهييي تييش د    جيي   يي  ت ييدعلان ت ي يي   نييد تىيي  ت  تييي  ت ييصي ي  يي   صتعيي  تلاعمييدتء 

ت التييي  تيييش أجييي   ت لاتةييي  علييي  ت التييي   دت ييي   مفييييدي ت صيييالا ية ت ميييض ةيييد عصييييد   يييي  
ت لا لاا إ   ملاة  تلت  تى  ت  تي ،إد باتكي  مصت ت عيي  عي يي   يينيية عيتلي  أ  ةيد يكيلا  
 أج ايي عيش تيلاتش  يي   ت التي  ،  ة يم ط   يض عقاي  ميص  ت يدعلان أ    اي   يي   ت التي  

   1:) ت  دعض (أت ةش

  ييكليية ت قينلانييي   ةليي د مييصت أ  م يييك تعمييدتء ةييد  ةيي  عليي  علتميي  ت متيذةيي  ت  لييتل   فقييي  -
  .تلاعمدتء إ   تى  ت  تي  ع  علتيل  بي فا  عل    ك  تلانم ن 
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 إىميي   ت لا لاا إ   تلت  تى  ت  تي  ذر  ت لييق بي  تهلادتة  ميقي  د   . -

عامايي  ت لاىيييل  ت  ينييي  ت  م  ليي  فييض ت ييدعلان ت ماييلاةا أدت  يلييملأدتهي ت  ييدعض فييض أي  ةيي  مييي  
يك  ت  هييمض تيش ت  يك ي  ت  لأمصي ، تيش أجي  عايلاةا ت ني تذ ت  يعتي   ت ذ ييأ ةا   د ذ ت 

ت  ملاةاييي   يييدلا تيييش ت يكييي  بيييي مالاةا عيييش ت نييي تذ ت قينلانيييي    هيييصت يصييي ا ت تييي  ةيييد عئيييي  بايييد 
 د ذ مصت ت قينلا  إد أ  ا م ييك نلاعيي  تيش ت مايلاةا يلأمييذ  ي ه يي ت  يدعض، عايلاةا تليم د 

 مصت ت عي  يييدد  ت قيينلا   (  statutory dommagesا ةينلانض ) إ   ت قلاتعد ت ايت   عالاة
  .آ ف د لاذ 722آلا  د لاذ،   د أةصي تقدتذ  72بيد أدني تقدتذ  

عتدذ تلإ يذ  إ   أن  لا يتلار   ي   ت الت  ت  امدن عليهي أ  يقدق تل ي بيي مالاةا أط ييء نمي  
 يك ييي  ت ميييض ع مييي  فيييض ت يييدعلان ت اي يييي  ت  يك ييي  فيييض ت يييدعلان ت اي يييي ، فيييي يك  ت صييييدذ تيييش ت 

يقمص  فقط عل  ت ت    ق  أ  إ ئيء تى  ت  تي    ي مي ض فا      صيلاا تي ي  ت التي  علي  
ت مالاةا تقمص  عل  ذف  دعلان جد يد  أتييق نفيم ت  يك ي  ت ميض ع مي  فيض ت يدعلان ت اي يي  أ  

علان ت اي ييييي   دعييييلان أتيييييق تيك يييي  أعيييي ن،    ا يييي  أ نييييا، فانيييي   يييييم م يييييك تذع يييييط  يييييش ت ييييد
  .753ت مالاةا فل   ت ه ي    ط  أمدت  تلأملف  

 الفرع الثاني : القانهن السرري للتجارة الإلكترونية

 قيد عصييو ت   ي م ت  صيي ي ت فصي  ت ليييدز تيش ةييينلا  ت متييذ  تلإ  م  نييي   يي م  فييي  أ كيييق  
 م يمهيييي فيييض ت  تييييا أىييي يء ت  تيييي    يييص   يكيييلا  ةيييد أ  ييي    ييييي  مايييي    ىييي يء ت  تيييي  نمييي ت 

 1تلإةمصيدي،   ص   فقد أ ذد ن ش مصت ت فص  عد  ت يد  عمال  أىيىي و:

 ع مي  ةلاتعد  أىم     ط ت ا ع تعيو ت ته  ت مض   يط  هي تهيق علتي  أى يء ت  تي . -
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إعم ييد تاييدأ  لييش ت لييي  في ييي  ماليي  بذىيي لي  عليتي  تىيي  ت  تييي   تعم يييد ةلاتعييد  أىييم عيد ييد  -
 ق ت لأي    ملتي  تى  ت  تي ت  ىلا 

  .ةلاتعد  أىم عيد د ت  ىلاق ت لأي    ملتي  تى  ت  تي  -

تيي ا ت   يي م ت  صيي ي فييض ةييينلا  ت لأييي  بي متيييذ  تلإ  م  نييي   لتهيي  ت  لأمصيي  ب يي ا ت ميي تعيو 
ت لرت   ملتي  أى يء ت  تي   د   ب قي   علد د ذى  عييدد  ت لميي  ت م فيصيي ،  ت تهي  ت لا ييد  
ت  لأمصيي  فييض تيي ا ت ميي تعيو ت لرتيي  مييض ت مييي ت  اللاتييية  دعيي  ت قيي تذ،  مييصت بئيي ل علا يييد 
ىيييلت  ت مييي عيو ب ييي ا أىييي يء ت  تيييي ،  د ييي     ييي  تلاعميييدتء علييي   قيييلا  ت ىييي يء  ت التيييية 

 ت  لتل   .

ةيييق مييص   مييصت ت قييينلا  بييا م تق تاييدأ ت ىيي لي  فييض علييتي  لاىيي  ت  تييي  تييي  يي  يكييش ت ىييا  فييض 
تي  ىيييضء ت  يييي  فيفقيييد   قييي  فيييض ت مليييتي ،  ميييض ةيعيييد  ةينلانيييي  تلانيييلا ي  ع ييي ش ت مييي تق ت ملييي

أىييي يء ت  تيييي  تيييش  يييين ت م عيييي  ت يت يييض.  تيييي ميييلا تلفييي   لنم يييي  فيييض ميييصت ت قيييينلا ، ميييلا عا يييض 
( ج ييي  تصيي ي عييش ميي  تىيي  نتييي  .  722ت   يي م ت  صيي ي،   اييدأ نيي  ذ  ىييدتد ىيي  تقييدتذ  ) 

  تليييي  ت ملييييتي    ميييي  لا  ملأييييص ملاىيييييل   لملعيييي   تلإنيييي تذ  د يييي  بئيييي ل ت مذلييييد تييييش جدييييي
 1بذ ييو ت يقلا  ت  لتل   ةم  ت مادي عليهي .
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  لاصة الفرل :

عاماييي  ت دذتىييي  فيييض تلانيييلام ت م ييييرم  ييييش ت التيييية  أىييي يء ت  تيييي  تيييش ت  لاتنيييي  ت  ه ييي  فيييض 
يء نتيي  تم يي ه  عص ني مصت بلا  تلاعمدتءتة ت  يج   عل  ت التية عش ت ة  عليتي  أىي 

ت  تتيبقيي   لالتييية عليي   يي ك  تلانم نيي  ت مييض عامايي  ت لاىيييل  ت  ليييعد   لق  يي   تلا  م  نييي ، 
 مصت تلاعمل  نميق علتي  ت التية   ميق علتي  أى يء ت  تي   تعمل  ت   مية  ت هي يية 

 ت  لأمص  بي ملتي  .

 ييي اا ت  قييييمو ت  مالقييي  بييياج تءتة   قيييد جييييءة ميييص  ت دذتىييي  تيي  ييي  لإرت ييي  ت ئ يييلال  ع ايييي  
  .علتي  أى يء ت  تي  بئ ل   يي  ت التية ت متيذة  ت  لتل 

فملييتي  ت التييية  ييدن ت تهييية تلإةلي ييي  عييم   متاييي   يي  ط د يقيي   فقييي لإجيي تءتة ةينلانييي  تييش 
أجيي  تلاعميي ت   هييي عكييم علييتي  أىيي يء ت  تييي  عايي  تلانم نيي  تييش تيي   ت  يي  ية ت  لأمصيي  

م ط   د  ت د  ملا تادأ ت ى لي  ، ت يصي  يؤدي إ ي  علييذم ت  يلأي   مليتي  ت التيية ت مض ع 
  .ت   هلاذ  مذى يء نتي 

نمييي ت    ييي   ت  يتعيييية ت  ت   ييي  أتييييق ت ق ييييء  ييييش تيييي  ض ت التيييية  تليييتل  أىييي يء ت  تيييي ، 
  علي  بيدذة ت د ا  ت   م ية بي  ين عش  ليلاا تلم ي  ا  ييد تيش تلاعميدتءتة أىي يء ت  تيي

ت التية،   دذتى  ت   ت مللاة  ت   يرعية، بيدذة ت   م   ت اي  يي   ل ل يي  ت ف  ةي  فيض تةمي تأ 
 ليييلاا  ديييي   مليييلاة  ت  يتعيييية  ييييش ت التيييية  أىييي يء ت  تيييي   متايييي  ت لييىييي  ت  لا يييد   تج ييييذ 

 ت  قدتي  تيش تي   UDRPتليتلي أىي يء ت  تيي  ىيلاتء ميني   ت يي  أ  د  يي  بقايلاا ةلاتعيد تا
ت يكييي " ت  لأمصيي  فييض تيي ا ت ىيي يء  ت ذةيييق عليي  تلانم نيي ،  تج يييذ تييي  ي ت التييية " يي م  

ت متيذة   تلتلض أى يء ت  تي  بي لأ لام لإج تءتة ت لييىي  ت  لا يد   مليلاة  ت  يتعيية،  ميص   
تلإج تءتة  ت    ط ت مض يت  ت م تتهي تش ت     م  ت  لأمص     ا أىي يء ت  تيي  ةاي  أي 

 . لى علتي  



 

مة  ال  ات   خ 
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بعدددس عردددمعاعع ت اشعدددا  عتعاتدددا  عتم اسنددد  لىردددةاا عت ظدددا  ع ددد   ددد    ع  ما ددد   ددد   
عت غدددداق عتنددددا ؾ  أ لالدددداد ى دددد ات عتمعددددسنا  عتمدددد  اندددد  ع ننددددا عددددؽ طاندددد  ىرددددةاا عت ظددددا  نة   ددددا 

 عرمخات بعض عت مائج:

بددداتامؼ تدددؽ لإدددؾس  ع ا دددات  عتمددد  ىط نمندددا  ددد    ع  ما ددد  م دددا عت  ددداا ع ت مال ددد  عتمددد    أولا:
مددس  ىمددخؼ عتاددؾ  عتم اسندد  اكدداا عتلددا ا  عتعاتةلدد  ااددؾن  ت م اانددا ل ددستاانا تددؽ  اتنددا 
إت ىد هددداع ع شرهددداس عتم ددداسب ع ددد  عتلددد    سع ندددل عتعس دددس تدددؽ عتةلدددا   عتمددد  تدددؼ  مدددسعس نا تدددات ؾ 

عتدددددا ؽ عردددددم  ؾع   sybersquattersعتم اسن  إت بعس عنؾس قاص   ىرةاا عت ظا  عتعاتا  
)تدددؽ عتالارددد  عتة مندددس   ددد  ااددد ن  ىردددةاا عت ظدددا  ع ددد   ددد    ع  ما ددد  عتمددد  إعمةدددس   اعدددس   

ناد   ىلت نخددسق ىلتدأ رلد تاععدا   نددؾ  عتة  لد  عت  اندد  إز تددؼ  م داشتؾ عددؽ ىردةاا عت ظددا  عتمدد  
 عتعات  عتم اسن  مات ا تلنؾس  إت تناب   ت اتغ تاتل .امظاب  ىل الابل 

ل مل دد  اعدداعؼ رلس ىرددةاا عت ظددا  ع دد   دد    ع  ما دد  عتمدد  ىصدد   عتدد عض ت نددا ننددؾق  ثانيااا:
بؾعل   عتعات  عتم اسن  ع د  عتلد    بداش   عتعس دس تدؽ عفسعا  د  ا لدز عتةا دن عتندا ؾ    ردؼ 

ى ددل ت نعم ددا  دد ا تددؽ ى دد ات عتعاتدد  عتم اسندد  لزتددػ  عت ظددا  لا ددنؽ ت ددا تددؽ  ددات عرمعاعمددنا
تؾجؾر  الق  بنؽ عتعاتا  عتم اسن  لىردةاا عت ظدا  تدؽ عت ا لد  عت  لد  عتمن لد  إت ىد هداع عتداىب 
ت  ؤ ا ع   إطاقنا     عتؾت عتةمكس  علأتان لد  ل مل د  اعداعؼ رلس ىردةاا عت ظدا  ع د   د    

عتم اسنددد  لاددداعاع  ع  مددداعي عت دددسسعت  علأتان ددد  ااددد   بعدددض  ع  ما ددد  إعمةدددس ت مددد  عتعاتدددا 
ىرددةاا عت ظددا   عاتددا  ا اسندد  بكنددل نة ددػ تادد   ىرددةاا عرددؼ عت ظددا   نددؾ  عتة  لدد  عت  اندد  

 ع لل  تث  عتعاتا  عتم اسن .

اد تبدددس تدددؽ  ةانددد  عتعاتدددا  ع ددد   ددد    ع  ما نددد   ددد إشعا ا ددداقؼ قاصددد   ىردددةاا عت ظدددا ثالثاااا:
عت اسندد  ع دد   دد    ع  ما ندد  تةؾعجندد  هدداع عتمكددسب عت س ددس  نددل لجددس تاتددػ عتعاتددا  عتم اسندد  
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ماتمنؼ باتمؾجل ت ن اا لاخص عتا ا عتن اا علأتان   عتداب  داد تدل عتاد    د  عتم دسب تنداع 
   دد    ع  ما ندد   عتمكددسب عت س ددسأ  نددل   دد   دد  اددؾ نا بعددض عتكةاندد  ت عاتددا  عتم اسندد  ع دد

تام سع    زتػ ع   عتنؾععدس عتعاتد  عتةمع ند  باتةؾمدؾي لسمدؼ هداع عت  داء ت ن داا علأتان د   د  
ادددؾ نا بعدددض عتكةانددد  ت عاتدددا  عتم اسنددد  ع ددد   ددد    ع  ما نددد  إت ىد اظ نددد  عتنؾععدددس عتعاتددد  

   د    ع  ما ند  عتةمع ن  باتعاتا  عتم اسند  ع د  ت اشعدا  عاتد  ا اسند  لىردةاا عت ظدا  ع د
نغدد  منددا  اإلددا إز ه دداق لإ دداع  قا ؾ لدد  ت نة ددؽ ااقننددا ىل  مدد  إلإ اانددا ع ددس اظ ندد    ددؾا 
قدددا ؾد عتعاتدددا  عتم اسنددد  علأتان ددد  ع ددد  ىردددةاا عت ظدددا  ع ددد  ع  ما نددد   دددؾد هدددا  عتنؾععدددس تدددؼ 

 ا ن  اؾم  بالأص  تكةان  عتعاتا  عتم اسن  تؽ عتناص   ع ت مال ل  ع        ع  م

ع دد  صددعنس عتن دداا عتددؾط   نة ددؽ اددؾ نا  ةاندد  جنئلدد  ت عاتددا  عتم اسندد  ع دد   دد    رابعااا: 
ع  ما ن  بإقات  عتسعالب عتةس ل  عتم  اام س ع   بعض عتنؾععس عتعات   د  عتةادؤلتل  عتمن دنان  

عتة ا اد  ل اتػ قؾععس قا ؾد عتعاتا  عتم اسن  علأسر   عتااسب    عت    عت اال   دسعؾ  ان ندس 
إت ىد هدددا  عتك دددؾت مندددا  اإلددد  تمدددؾ نا  ةانددد   ات ددد  عت ندددا تلدددالع  ل دددظ  عتعاتددد  عتم اسنددد  

ت عاتددا  عتم اسندد  تلدد    ع  ما ندد  إز ى نددا قؾععددس تددؼ اؾمدد  بالأردداص تكةاندد  عتعاتدد  عتم اسندد  
 ع        ع  ما ن  .

ئد  عتؾط لد  عت  ادظن ل  تةادةلا  عا   عت ظا  عتدؾط   عت  ادظن   عتداب  دسعس تدؽ ق د  عتننخامسا:
ع  ما ند  ) بن لدا د رلارد  اادد ن  ت  مد  إز نة دؽ لأب  دخص  ددؾت عتعداتؼ عتماد ن  إلدل إت ى ددل 
نعدا  ع د  رلارد  عتماد ن  مددةؽ عت ظدا  عتدؾط   عت  ادظن   إ نددا تادسق   د  ت  لد  عتعاتددا  

أرددةاا عت ظددا  تددس نا أ ع دد  عتم اسندد  ع ددس عتمادد ن  لتددؼ اعمةددس  دد  ااددؾن  عتة اشعددا  عتةمع ندد  ب
 غدداق قددا ؾ    دداا إ ةددا إعمةددس   دد  عتماددؾن  ع دد  عت غدداق عتددسع    لصا ا لدد  عتمادد ن  عتخاصدد  

د عتمدد   UDRPبات ظددا  تت ما ندد  لقؾععددس عتالاردد  عتةؾ ددس  تماددؾن  ت اشعددا  ىرددةاا عت ظددا  ) 
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عتددؾط   عددسق  م  اهددا بلدد   سرددة  لنؤ ددس  دداتػ ع دد  رلاردد  ااددؾن  عتة اشعددا  مددةؽ عت ظددا  
إتنعتل  عتناعسع  عت ارس  عؽ عتننئ     عت نععا  عتةعالم  ع ننا ب ؾع   علأطاعف  ندل بإت داد 

 علأطاعف عت  ؾا إت  عتن اا ىل هنئا  اك لؼ تامن       ات تؼ  اا ؾع بناعس عتننئ  .

عتة غةد    كد  عت ندؾر عتسلتلد  باتمعدالد تد  بعدض عتة غةدا  لعتننئدا  عتعاتةلد  لىهةندا سادسا:
عتعاتةل  ت ة  ل  عت  ان     ) عتؾن ؾ د بإن ار   ؾت تةل    اعسنا  ع   عتعاتا  عتم اسند  ع د  
    دد    ع  ما ندد   نددل ىلإةددا  هددا  عت نددؾر إ لدداا هنئدد  ع  ما ندد  تصرددةاا لعلأسقدداق عتةخ  دد  

ن  ىردةاا ) عفن اد د عتم  ىل   تنا ا غلؼ اا ن  ىردةاا  ظدا  عتمد  قاتد  بمعدس   رلارد  ااد 
 ظا  تمؾع   عتةعا نا عتسلتل  عتةمع ن  بكةان   نؾ  عتة  ل  عت  ان  ل لمع  آتل  تؾ دس  تكد  
ت اشعا  ىرةاا عت ظدا  ع د   د    ع  ما ند  لىتنتد  تاد    ىردةاا عت ظدا  عتخ دؾي ت الارد  

  ع تنعتلد  عتةؾ س  تك  ت اشعا  ىرةاا عت ظا  عتةعمةس  تؽ ق  ندا إت ىد هدا  عتالارد  ا مندا إتد
لأد علأ  ددداق عتمددد  ا دددسس تدددؽ هنئدددا  عتمادددؾن  عتةعمةدددس  تدددؽ ق ددد  ) عفن ددداد د تدددل  تندددا صددد ن  

 إتنعتل  .
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